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1. Phương pháp Tu từ hình ảnh 
1.1. Khái niệm tu từ hình ảnh 
 Tu từ hình ảnh (Visual Rhetoric) là phương 

pháp phân tích cách thức hình ảnh được tổ chức 
nhằm truyền tải thông điệp và tác động cảm xúc 
của công chúng(1).  Tu từ hình ảnh tập trung vào sự 
lựa chọn có chủ đích các yếu tố thị giác, như bố 
cục, góc máy, ánh sáng, cỡ cảnh và chữ viết, để xây 
dựng thông điệp. Những yếu tố này được sắp xếp 
một cách có hệ thống nhằm tạo ra hiệu quả thẩm 
mỹ và cảm xúc, từ đó hướng dẫn người xem tiếp 

nhận thông điệp theo cách mà người sáng tạo hình 
ảnh mong muốn. Hình ảnh, trong bối cảnh này, trở 
thành một công cụ giao tiếp có khả năng thay đổi 
nhận thức và cảm xúc của công chúng, thông qua 
cách thức tổ chức hình thức và các yếu tố hình ảnh. 
Tu từ hình ảnh không chỉ tập trung vào những gì 
hình ảnh mô tả mà còn vào cách thức mà các yếu 
tố thị giác được lựa chọn và sắp xếp để phản ánh 
một thông điệp hay quan điểm nhất định. 

1.2. Các yếu tố cấu thành tu từ hình ảnh 
 Trong tu từ hình ảnh, các yếu tố thị giác như cỡ 
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cảnh, bố cục ngang, bố cục dọc, góc máy, độ cao, 
ánh sáng và chữ viết không chỉ mang tính kỹ thuật 
mà còn đóng vai trò quyết định trong việc truyền 
tải thông tin và xây dựng thông điệp(2). Cụ thể, cỡ 
cảnh mang lại các giá trị thông tin khác nhau: cận 
cảnh cung cấp thông tin về cảm xúc nhân vật đồng 
thời mang lại cảm giác gần gũi giữa nhân vật và 
khán giả. Góc máy và độ cao góp phần thể hiện vị 
trí và quyền lực của nhân vật: góc máy thấp có thể 
tạo cảm giác quyền lực, trong khi góc máy cao có 
thể tạo cảm giác yếu thế. Ánh sáng, bao gồm thuận 
sáng, ngược sáng và ánh sáng ngang, vừa là yếu tố 
tạo hình, vừa có chức năng khơi gợi các cảm xúc 
khác nhau. 

Các yếu tố này không hoạt động độc lập mà 
tương tác với nhau để xây dựng thông điệp tổng 
thể của hình ảnh. Cách phối hợp các yếu tố có thể 
làm tăng hoặc giảm chiều sâu của thông điệp. Ví 
dụ, hình ảnh chân dung chính khách được xây dựng 
với cỡ cảnh cận cảnh, góc máy trực diện kết hợp 
với thuận sáng kèm chữ viết (phát ngôn của chính 
trị gia) sẽ nhấn mạnh thông điệp chính trị. Hình ảnh 
trẻ em khi sử dụng cỡ cảnh toàn cảnh, thuận sáng, 
ghi hình từ trên cao, sẽ tạo ra cảm giác thân thương 
với người xem. Mỗi yếu tố thị giác đều có thể tạo 
ra những tác động cảm xúc mạnh mẽ. Khi chúng 
được kết hợp một cách có chủ đích, các yếu tố này 
không chỉ mang lại giá trị thông tin mà còn góp 
phần tạo nên thông điệp tổng thể, ảnh hưởng đến 
cách người xem giải mã và tiếp nhận thông điệp 
hình ảnh. 

Bảng: Các yếu tố cấu thành Tu từ hình ảnh(3) 

1.3. Hạn chế của tu từ hình ảnh trong phân tích 
thông điệp 

Mặc dù phương pháp tu từ hình ảnh là một công 
cụ hữu hiệu để phân tích các yếu tố hình thức trong 
truyền thông hình ảnh, nhưng nó vẫn tồn tại một số 
hạn chế quan trọng. Đầu tiên, phương pháp này chỉ 
chủ yếu tập trung vào hình thức của hình ảnh, như 
cỡ cảnh, góc máy, ánh sáng, độ cao, bố cục…mà 
không đề cập đến nội dung hoặc ý nghĩa sâu sắc 
của hình ảnh. Các thông điệp mang tính biểu tượng 
hay ý nghĩa xã hội và văn hóa có thể không được 
khám phá đầy đủ nếu chỉ dựa vào các yếu tố hình 
thức. Điều này làm giảm khả năng phân tích thông 
điệp hình ảnh, đặc biệt trong các bối cảnh mang 
yếu tố văn hóa, xã hội. Trang bìa tạp chí Rolling 
Stone số tháng 8/2013 đăng chân dung Dzhokhar 
Tsarnaev - nghi phạm trong vụ đánh bom Marathon 
Boston. Ảnh cận cảnh với ánh sáng mềm, góc trực 
diện và bố cục trung tâm tạo cảm giác gần gũi, 
tương tự phong cách chân dung nghệ sĩ nhạc rock. 
Sự kết hợp hình thức này đã bị dư luận chỉ trích vì 
cho rằng nó “làm đẹp” và tôn vinh một tội phạm 
khủng bố, cho thấy việc lựa chọn yếu tố tu từ không 
chỉ mang tính kỹ thuật mà còn hàm chứa trách 
nhiệm xã hội(4). 

Ngoài ra, phương pháp tu từ hình ảnh chịu sự 
phụ thuộc rất lớn vào ngữ cảnh sử dụng. Các yếu 
tố hình thức có thể mang nhiều tầng nghĩa khác 
nhau tùy vào bối cảnh văn hóa, xã hội và cá nhân 
của người xem. Ví dụ, tại các nền văn hoá có cách 
đọc từ phải sang trái thì vị trí bên phải trong bố cục 
ngang mới mang thông điệp truyền thống. Vì vậy, 
nếu phương pháp này không được điều chỉnh linh 
hoạt để phù hợp với các ngữ cảnh khác nhau, sẽ dễ 
dẫn đến sự thiếu chính xác trong việc giải mã thông 
điệp hình ảnh. Điều này làm giảm tính khách quan 
và tính khái quát của phương pháp, đặc biệt khi 
phân tích hình ảnh trong các môi trường đa dạng 
và biến động. 

Phương pháp tu từ hình ảnh còn gặp phải khó 
khăn khi áp dụng vào hình ảnh động, như video, 
phim hay quảng cáo động. Đối với các hình ảnh 
động, thời gian, chuyển động và âm thanh cũng trở 
thành những yếu tố quan trọng cần được tính đến. 
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Việc bổ sung những yếu tố này vào phân tích sẽ làm 
tăng sự phức tạp của phương pháp, và yêu cầu phương 
pháp tu từ hình ảnh cần được mở rộng và điều chỉnh 
để có thể bao quát tất cả các yếu tố động này. 

Những hạn chế trên chỉ ra rằng phương pháp tu 
từ hình ảnh cần được cải thiện và kết hợp với các 
phương pháp phân tích khác để cung cấp cái nhìn 
toàn diện và chính xác hơn về thông điệp hình ảnh 
trong truyền thông hiện đại. 

2. Phương pháp Ngữ dụng hình ảnh 
2.1. Khái niệm ngữ dụng hình ảnh 
 Ngữ dụng hình ảnh (Visual Pragmatics) là lĩnh 

vực nghiên cứu cách thức hình ảnh tạo ra ý nghĩa 
trong những tình huống giao tiếp cụ thể, đặc biệt 
chú trọng vào ngữ cảnh truyền thông mà hình ảnh 
xuất hiện. Ngữ dụng hình ảnh không tập trung vào 
nội dung hay hình thức bên trong các sản phẩm 
hình ảnh mà xem xét hình ảnh được sử dụng để làm 
gì, trong hoàn cảnh nào, bởi ai và dành cho ai(5). Ý 
nghĩa của hình ảnh không phải là thuộc tính cố hữu 
bên trong hình ảnh mà được tạo ra trong quá trình 
sử dụng(6). Theo phương pháp ngữ dụng hình ảnh, 
hình ảnh được xem như một hành vi giao tiếp, 
tương tự lời nói, với mục đích truyền tải thông điệp 
đến công chúng. 

Thông điệp hình ảnh phụ thuộc vào ba yếu tố: 
tác giả, công chúng và ngữ cảnh phát hành. Tác giả, 
hay chủ thể tạo ra hình ảnh, không chỉ quyết định 
nội dung và hình thức mà còn lựa chọn ngữ cảnh 
sử dụng, bao gồm nền tảng phát hành và thời điểm 
phát hành, để phục vụ cho một mục đích cụ thể. 
Thông điệp có thể thay đổi khi công chúng giải mã 
và hiểu hình ảnh dựa trên các yếu tố cá nhân, văn 
hóa và xã hội của họ. Cuối cùng, ngữ cảnh, bao 
gồm nền tảng phát hành (báo chí, mạng xã hội, 
triển lãm…) và thời điểm phát hành có vai trò quyết 
định trong việc định hướng và điều chỉnh cách thức 
tiếp nhận thông điệp hình ảnh(7). 

2.2. Các yếu tố cấu thành ngữ dụng hình ảnh 
- Tác giả 
Chủ thể tạo ra hình ảnh, bao gồm nhiếp ảnh gia, 

họa sĩ, nhà thiết kế, nhà báo hay tổ chức truyền 
thông, không chỉ quyết định nội dung và hình thức 
của hình ảnh mà còn có thể lựa chọn đối tượng 

công chúng mục tiêu, nền tảng và thời điểm phát 
hành. Bức ảnh “Em bé Aylan” do nhiếp ảnh gia 
Thổ Nhĩ Kỳ Nilüfer Demir chụp năm 2015 ghi lại 
hình ảnh thi thể của em bé người Syria trên bờ biển 
Địa Trung Hải. Khi được đăng tải trên các ấn phẩm 
báo chí, bức ảnh đã trở thành biểu tượng xúc động 
mạnh mẽ về cuộc khủng hoảng người di cư và thúc 
đẩy các cuộc tranh luận chính sách toàn cầu. Sau 
đó, khi được chia sẻ trên mạng xã hội cá nhân, bức 
ảnh lại thường gắn liền với các bình luận mang tính 
cảm xúc cá nhân và sự đồng cảm riêng tư, khiến 
thông điệp và cách tiếp nhận hình ảnh có sự khác 
biệt rõ rệt tùy theo ngữ cảnh sử dụng và mục đích 
truyền thông. 

- Công chúng 
Công chúng là người tiếp nhận và giải mã thông 

điệp hình ảnh. Cách thức tiếp nhận thông điệp hình 
ảnh không cố định mà sẽ thay đổi tùy vào nền tảng 
văn hóa, xã hội, và trải nghiệm cá nhân của từng 
người xem. Mỗi cá nhân hoặc nhóm đối tượng có 
thể giải mã hình ảnh theo những cách khác nhau, 
phụ thuộc vào hệ quy chiếu văn hóa và xã hội mà 
họ mang theo. Ví dụ, một video ghi lại cảnh các 
thanh niên ngồi uống cà phê vỉa hè vào buổi tối có 
thể gợi lên cảm giác thân thuộc, tự do và phóng 
khoáng đối với giới trẻ thành thị, nhưng đối với 
những người lớn tuổi sống ở nông thôn, hình ảnh 
này có thể gợi nhớ đến sự xa xỉ và lối sống hưởng 
thụ. Do đó, cách thức mà công chúng giải mã và 
cảm nhận thông điệp hình ảnh có thể hoàn toàn 
khác biệt, mặc dù hình ảnh đó là giống nhau. 

- Ngữ cảnh 
Ngữ cảnh đóng vai trò quyết định trong việc 

tiếp nhận và giải mã thông điệp hình ảnh. Ngữ cảnh 
không chỉ bao gồm nền tảng phát hành (nơi và cách 
thức hình ảnh được xuất bản) mà còn bao gồm thời 
điểm phát hành. Thông điệp của hình ảnh có thể 
thay đổi và bị tái định nghĩa khi ngữ cảnh sử dụng 
thay đổi. Ví dụ, một bức tranh nổi tiếng như “Guer-
nica” của Picasso, ban đầu được vẽ để phản đối 
chiến tranh Tây Ban Nha, nhưng khi nó được triển 
lãm toàn cầu sau này, thông điệp của nó không chỉ 
giới hạn trong bối cảnh Tây Ban Nha mà đã trở 
thành một biểu tượng chống lại tất cả các cuộc 
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chiến tranh. Việc thay đổi nền tảng phát hành hoặc 
thời điểm có thể làm cho hình ảnh mang thông điệp 
khác biệt. 

- Mối liên hệ giữa tác giả, công chúng và ngữ 
cảnh 

Thông điệp hình ảnh không chỉ phụ thuộc vào 
một yếu tố duy nhất mà là sự kết hợp giữa tác giả, 
công chúng và ngữ cảnh. Tác giả quyết định cách 
thức truyền tải thông điệp qua các yếu tố hình thức 
và nội dung của hình ảnh, nhưng công chúng có thể 
giải mã và tiếp nhận thông điệp theo nhiều cách 
khác nhau, dựa vào các yếu tố văn hóa, xã hội và cá 
nhân. Ngữ cảnh đóng vai trò điều chỉnh và định 
hướng cách thức tiếp nhận thông điệp, làm thay đổi 
hoặc tái định nghĩa thông điệp hình ảnh. Chính sự 
tương tác giữa ba yếu tố tác giả, công chúng và ngữ 
cảnh tạo ra một mối quan hệ động và linh hoạt, làm 
cho thông điệp hình ảnh có thể thay đổi và tạo ra 
các ý nghĩa khác nhau trong các bối cảnh khác nhau. 

2.3. Hạn chế của ngữ dụng hình ảnh trong phân 
tích thông điệp 

Hạn chế lớn nhất của phương pháp ngữ dụng 
hình ảnh là sự khó khăn trong việc xác định ý nghĩa 
cố định của hình ảnh. Công chúng khác nhau sẽ 
tiếp nhận và giải mã hình ảnh theo những cách khác 
nhau, phụ thuộc vào nền tảng văn hóa, xã hội và 
trải nghiệm cá nhân của họ. Ngoài ra, ngữ cảnh sử 
dụng hình ảnh cũng có thể thay đổi cách hiểu của 
người xem về thông điệp hình ảnh. Hình ảnh khi 
được phát hành trên các nền tảng khác nhau, trong 
các thời điểm khác nhau, sẽ có thể mang lại thông 
điệp khác biệt. Đặc biệt, trong môi trường truyền 
thông số hiện nay, hình ảnh thường xuyên được kết 
hợp với các phương tiện khác, khiến việc áp dụng 
phương pháp này gặp những thách thức mới. Chiến 
dịch tranh cử tổng thống Mỹ năm 2008 thể hiện 
chân dung Barack Obama theo cách tích cực với 
thông điệp khơi dậy niềm tin vào sự thay đổi. Tuy 
nhiên, sau bầu cử, hình ảnh này đã bị khai thác lại 
theo nhiều cách khác nhau, từ tranh biếm họa, biểu 
tượng phản đối cho đến các sản phẩm thương mại. 
Việc hình ảnh bị tách khỏi ngữ cảnh ban đầu và 
được sử dụng lại trong những hoàn cảnh khác, với 
những mục đích khác, khiến cho thông điệp gốc có 

thể bị thay đổi hoặc mất đi hoàn toàn. Điều này đặt 
ra giới hạn lớn cho phương pháp ngữ dụng, vì rất 
khó để truy ngược lại ý nghĩa ban đầu và giữ vững 
thông điệp mà tác giả muốn truyền tải. 

Ngữ dụng hình ảnh chủ yếu tập trung vào việc 
phân tích mối quan hệ giữa tác giả, công chúng và 
ngữ cảnh, nhưng lại không chú ý đến yếu tố sản 
phẩm, bao gồm đề tài, nội dung, và hình thức của 
hình ảnh. Bỏ qua các yếu tố này có thể dẫn đến sự 
thiếu sót trong việc hiểu toàn diện thông điệp mà 
hình ảnh muốn truyền tải. Hình ảnh có thể được sử 
dụng với mục đích rất khác nhau và thông điệp của 
nó có thể thay đổi mạnh mẽ tùy thuộc vào cách 
thức trình bày và thể hiện, nhưng ngữ dụng hình 
ảnh không cung cấp đầy đủ công cụ để phân tích 
các yếu tố này một cách sâu sắc. 

3. Ngữ nghĩa hình ảnh 
3.1. Khái niệm ngữ nghĩa hình ảnh 
Ngữ nghĩa hình ảnh (Visual Semantics) phân 

tích cách thức hình ảnh truyền tải ý nghĩa thông qua 
các yếu tố trực quan như ký hiệu quy ước và màu 
sắc. Hình ảnh không chỉ phản ánh hiện thực khách 
quan mà còn chứa đựng những tầng nghĩa sâu sắc, 
được giải mã thông qua các ký hiệu văn hóa và xã 
hội trong bối cảnh truyền thông(8). Hiển ngôn là lớp 
nghĩa trực tiếp và khách quan của hình ảnh, có thể 
nhận biết ngay lập tức mà không cần phải giải thích 
thêm. Ví dụ, hình ảnh lá cờ Tổ quốc Việt Nam với 
nền đỏ và ngôi sao vàng ở giữa có hiển ngôn là biểu 
tượng của quốc gia, thể hiện sự độc lập và chủ 
quyền. Đây là thông điệp rõ ràng và dễ nhận biết, 
không cần thêm bất kỳ sự giải thích nào. Ngữ nghĩa 
hình ảnh tập trung nhiều hơn vào hàm ngôn. Đây 
là lớp nghĩa tiềm ẩn, không hiển thị ngay lập tức 
mà cần phải được người xem suy ngẫm và liên 
tưởng(9). Trong trường hợp của lá cờ Tổ quốc Việt 
Nam, hàm ngôn không chỉ đơn thuần là biểu tượng 
của quốc gia mà còn mang những tầng ý nghĩa sâu 
sắc khác. Lá cờ có thể gợi lên cảm giác tự hào dân 
tộc, sự đoàn kết, hy sinh, và thậm chí là những ký 
ức về các cuộc chiến tranh giành độc lập và bảo vệ 
Tổ quốc. Ý nghĩa này thay đổi theo từng bối cảnh 
và cảm nhận của người xem, mang lại chiều sâu 
cảm xúc và sự liên tưởng văn hóa. 
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3.2. Các yếu tố cấu thành ngữ nghĩa hình ảnh 
- Màu sắc 
 Màu sắc đóng vai trò quan trọng trong việc xây 

dựng thông điệp hình ảnh, không chỉ đơn giản là 
yếu tố thẩm mỹ mà còn mang những ý nghĩa văn 
hóa, xã hội sâu sắc. Mỗi màu sắc có thể gợi lên các 
cảm xúc và liên tưởng khác nhau, tùy thuộc vào ngữ 
cảnh văn hóa và xã hội. Màu sắc có thể tác động 
trực tiếp đến cảm xúc người xem; các màu ấm như 
đỏ, cam mang lại cảm giác năng động và nhiệt 
huyết, trong khi màu lạnh như xanh lá cây hay xanh 
dương lại gợi lên sự thư giãn và bình tĩnh. Màu đỏ 
trong văn hóa phương Đông gắn liền với sự thịnh 
vượng, may mắn, trong khi đó ở các nền văn hóa 
phương Tây, nó có thể biểu thị sự nguy hiểm. 

Bảng: Thông điệp màu sắc của hai nền văn 
hoá khác nhau(10) 

  - Ký hiệu quy ước 
  Ký hiệu quy ước là những hình ảnh thực hiện 

chức năng ẩn dụ. Ý nghĩa của chúng được xác lập 
thông qua các quy ước xã hội và sự đồng thuận 
chung trong một cộng đồng văn hóa. Ý nghĩa của 
các ký hiệu gắn liền với các giá trị, tín hiệu và niềm 
tin đã được xác nhận rộng rãi trong xã hội nhu logo 
một số thương hiệu hay biểu tượng y tế như chữ 
thập đỏ. Những ký hiệu này có khả năng truyền tải 
thông điệp một cách nhanh chóng, rõ ràng và 
không cần giải thích quá nhiều, vì chúng đã có một 
ý nghĩa được xã hội công nhận sẵn. 

Cũng giống như màu sắc, ký hiệu quy ước có 
thể mang ý nghĩa khác nhau tùy theo ngữ cảnh sử 
dụng và văn hóa địa phương. Một ký hiệu có thể 
có một ý nghĩa rất tích cực ở một quốc gia hoặc nền 
văn hóa, nhưng khi được sử dụng trong một bối 
cảnh văn hóa khác, nó có thể mang một hàm ý hoàn 
toàn mới. Cử chỉ giơ ngón tay cái lên (thumbs up) 

trong văn hóa phương Tây thường được sử dụng 
để thể hiện sự tán thành, đồng ý hoặc chúc mừng 
và được coi là một dấu hiệu tích cực. Tuy nhiên, 
trong một số nền văn hóa tại Trung Đông và Nam 
Á, cử chỉ này lại có thể mang ý nghĩa xúc phạm 
hoặc sỉ nhục. 

- Mối liên hệ giữa màu sắc và ký hiệu quy ước 
Mối liên hệ giữa màu sắc và ký hiệu quy ước 

trong ngữ nghĩa hình ảnh là sự kết hợp của các yếu 
tố văn hóa, xã hội và thẩm mỹ, tạo ra một hệ thống 
thông điệp rõ ràng và dễ hiểu cho người tiếp nhận. 
Cả màu sắc và ký hiệu quy ước đều mang lại ý 
nghĩa cụ thể dựa trên các quy ước xã hội đã được 
xác định, nhưng chúng cũng có thể thay đổi ý 
nghĩa tùy thuộc vào ngữ cảnh văn hóa và môi 
trường sử dụng. 

Màu sắc có thể được sử dụng để làm nổi bật 
hoặc củng cố thông điệp mà ký hiệu quy ước muốn 
truyền tải. Ví dụ, màu đỏ, trong văn hóa phương 
Đông, thường được gắn liền với sự may mắn và 
thịnh vượng, có thể bổ sung cho thông điệp của 
một ký hiệu quy ước như bao lì xì trong dịp Tết, 
để nhấn mạnh sự phát tài, may mắn. Tương tự, ký 
hiệu quy ước có thể làm rõ hoặc thay đổi thông 
điệp mà màu sắc muốn truyền tải. Ví dụ, màu vàng 
thường mang ý nghĩa của sự giàu có và tươi sáng 
trong văn hóa phương Tây. Khi màu vàng xuất 
hiện trên chiếc nhẫn đính hôn, nó không chỉ đại 
diện cho sự giàu có mà còn truyền tải thông điệp 
về tình yêu và cam kết, nhờ vào sự kết hợp với ký 
hiệu quy ước của chiếc nhẫn. 

Mối liên hệ giữa màu sắc và ký hiệu quy ước là 
một yếu tố quan trọng trong việc xây dựng và 
truyền tải thông điệp hình ảnh. Khi kết hợp, chúng 
không chỉ hỗ trợ lẫn nhau trong việc làm rõ ý nghĩa 
mà còn có thể tạo ra những thông điệp mới, phong 
phú hơn, giúp người tiếp nhận dễ dàng hiểu được 
thông điệp truyền tải. 

3.3. Hạn chế của phương pháp ngữ nghĩa hình 
ảnh trong phân tích thông điệp 

Hạn chế lớn nhất là tính đa nghĩa của hình 
ảnh. Thông điệp hình ảnh có thể thay đổi tùy 
thuộc vào ngữ cảnh, văn hóa và nhận thức của 
đối tượng tiếp nhận, có thể dẫn đến sự hiểu sai 
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nếu thiếu sự chỉ dẫn rõ ràng từ ngữ cảnh hoặc văn 
bản đi kèm. Chính sự đa nghĩa này có thể gây khó 
khăn trong việc truyền tải thông điệp chính xác, 
bởi vì người xem có thể giải mã hình ảnh theo 
nhiều cách khác nhau. 

Ngoài ra, thông điệp hình ảnh cũng có thể biến 
đổi theo thời gian khi bối cảnh xã hội hoặc chính 
trị thay đổi. Trước đại dịch Covid-19, hình ảnh 
khẩu trang thường gắn liền với bệnh tật, ô nhiễm 
hoặc đôi khi bị nhìn nhận với sự nghi ngờ trong 
một số bối cảnh ở phương Tây. Tuy nhiên, trong 
và sau đại dịch, hình ảnh khẩu trang đã chuyển 
thành biểu tượng của trách nhiệm cộng đồng, sự 
đoàn kết và tinh thần chống dịch. 

Trong bối cảnh truyền thông hiện nay, hình ảnh 
là phương tiện hiệu quả để truyền tải thông điệp và 
định hướng dư luận xã hội. Ba phương pháp phân 
tích thông điệp hình ảnh: tu từ hình ảnh, ngữ dụng 
hình ảnh và ngữ nghĩa hình ảnh đều đóng vai trò 
quan trọng trong việc hiểu sâu về cách thức hình 
ảnh giao tiếp qua các yếu tố thị giác, ngữ cảnh và 
văn hóa. 

Tu từ hình ảnh tập trung vào các yếu tố hình 
thức của hình ảnh, như bố cục, góc máy, ánh sáng 
và cỡ cảnh, giúp phân tích cách thức các yếu tố này 
tác động đến cảm xúc và nhận thức công chúng. 
Tuy nhiên, phương pháp này chưa đi sâu khai thác 
về nội dung và ý nghĩa văn hóa của hình ảnh. 

 Ngữ dụng hình ảnh, ngược lại, nghiên cứu mối 
quan hệ giữa tác giả, công chúng và ngữ cảnh phát 
hành. Phương pháp này chú trọng vào việc giải mã 
thông điệp dựa trên hoàn cảnh và cách thức công 
chúng tiếp nhận hình ảnh. Tuy nhiên, ngữ dụng 
hình ảnh không cung cấp công cụ để phân tích yếu 
tố hình thức của hình ảnh, điều này có thể dẫn đến 
thiếu sót trong việc hiểu rõ thông điệp toàn diện. 

 Ngữ nghĩa hình ảnh phân tích các yếu tố như 
màu sắc và ký hiệu quy ước nhằm giải thích ý 
nghĩa sâu sắc của hình ảnh trong mối quan hệ với 
nền tảng văn hóa và xã hội. Tuy nhiên, phương 
pháp này gặp khó khăn trong việc xác định một 
thông điệp cố định do tính đa nghĩa của hình ảnh, 
khiến cho việc phân tích có thể trở nên khó khăn 
trong các bối cảnh thay đổi. 

Nhìn chung, mỗi phương pháp mang lại những 
góc nhìn khác nhau về thông điệp hình ảnh, nhưng 
cũng tồn tại những hạn chế riêng. Việc kết hợp cả 
ba phương pháp này sẽ tạo ra một cái nhìn toàn 
diện hơn, giúp phân tích sâu sắc hơn về cách hình 
ảnh tác động đến nhận thức và cảm xúc của công 
chúng. Cách tiếp cận đa phương pháp này là cần 
thiết để hiểu rõ hơn về vai trò của hình ảnh trong 
việc xây dựng và truyền tải thông điệp trong truyền 
thông hiện đại./. 
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