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THỰC TIỄN - KINH NGHIỆM

1.  Tính chất của xuất bản sách chính trị  
Hội nhập quốc tế ngày càng rộng mở dưới tác 

động mạnh mẽ của toàn cầu hoá. Hệ thống xuất 
bản thế giới hình thành với sự kết nối giữa các 
quốc gia, châu lục, kéo theo sự lan toả nhanh 
chóng về văn hoá tri thức. Cùng với sự vận hành 
của cơ chế kinh tế thị trường, quá trình mở cửa, 
toàn cầu hoá và hội nhập đã mang lại những thách 
thức chưa từng có đối với việc giữ gìn bản sắc văn 
hoá dân tộc, ổn định chính trị, tư tưởng. Xuất bản 
sách chính trị là một bộ phận của xuất bản, nhưng 
là bộ phận xuất bản đặc thù nhất của xuất bản. 
Nghiên cứu về tính chất của xuất bản sách chính 
trị nhằm làm nổi bật tính chất đặc trưng chủ đạo, 

coi đó là cơ sở, định hướng thực hiện xuất bản sách 
chính trị theo đúng quy luật của nó trong bối cảnh 
kinh tế thị trường và hội nhập quốc tế. Tính chính 
trị, tính văn hoá và tính kinh tế được xem là kiềng 
ba chân, ba trụ cột của xuất bản sách chính trị.  

1.1. Tính chính trị 
Tính chính trị là một trong các tính chất cơ bản 

của hoạt động xuất bản. Và tính chính trị trực tiếp 
là thuộc tính cơ bản, nổi bật của xuất bản sách 
chính trị. Bất luận trong bối cảnh nào, bản chất của 
xuất bản sách chính trị là hoạt động văn hoá - tư 
tưởng ra đời trong xã hội có nhà nước, giai cấp. 
So với các lĩnh vực tri thức khác như khoa học tự 
nhiên, kỹ thuật, tri thức chính trị chính là sự thể 
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hiện tập trung, nổi bật tư tưởng của giai cấp trong 
xã hội, trong đó, tư tưởng của giai cấp thống trị là 
tư tưởng chủ đạo, định hướng. Tính chính trị trực 
tiếp trong xuất bản sách chính trị thể hiện ở 
phương thức tổ chức và nội dung xuất bản.  

Tính chính trị trực tiếp thể hiện qua phương 
thức hoạt động xuất bản. 

Phương thức hoạt động xuất bản chịu sự điều 
tiết và quản lý của Nhà nước. Thuộc tính chính trị 
trực tiếp của xuất bản sách chính trị là tính tư tưởng 
đặc trưng phản ánh hệ tư tưởng thống trị và ý chí 
chính trị của một quốc gia. Hệ tư tưởng đó phản 
ánh một cách có hệ thống và ý thức về hệ thống 
chính trị, mô hình kinh tế, cũng như định hướng 
các quan điểm chính trị, pháp luật, triết học, đạo 
đức, tôn giáo, nghệ thuật và các quan điểm khác.  

Từ lịch sử phát triển của hoạt động xuất bản, 
chúng ta thấy rằng, một loại hình xuất bản phẩm 
chính trị đầu tiên trên thế giới “Biên niên sử hàng 
ngày” ra đời năm 59 trCN là kết quả của ý chí 
chính trị của người đứng đầu. Để làm suy yếu 
quyền lực của Thượng viện, Julius Caesar, người 
cai trị La Mã vào thời điểm đó, đã ra lệnh: Các thủ 
tục của Thượng viện và các cuộc thảo luận của 
người dân sẽ được biên soạn và xuất bản hàng 
ngày, nơi công bố sẽ là quảng trường công cộng. 
Mỗi người có thể sao chép xuống để lan truyền 
một lần nữa(1). Nhà nước kiểm soát các nguồn lực 
và phương thức xuất bản sách chính trị và các 
phương tiện phổ biến chúng. Đây là biểu hiện rõ 
ràng của tính chính trị trực tiếp.  

Các xuất bản phẩm chính trị tạo nên sức mạnh 
truyền thông mạnh mẽ. Sách báo chính trị đã 
song hành cùng thời kỳ Khai sáng châu Âu vào 
thế kỷ XVIII, cùng tham gia vào phong trào chính 
trị và các cuộc cách mạng phổ biến trong thế kỷ 
XVII, XVIII.  

Sức mạnh của sách báo chính trị được phát 
triển cao độ dưới thời đại cách mạng vô sản. 
V.I.Lênin nhiều lần nhắc đến sức mạnh của sách 
báo cách mạng, sự cần thiết phải thành lập cơ quan 
ngôn luận của đảng. Cơ quan ngôn luận trung 
ương đại diện cho đảng công khai thảo luận mọi 
vấn đề chính trị. V.I.Lênin nhấn mạnh rằng: không 

thể tiến hành cuộc đấu tranh chính trị nếu toàn 
đảng không thể bày tỏ ý kiến của mình về các vấn 
đề chính trị; và cũng không thể tổ chức được các 
lực lượng cách mạng, đưa lực luợng các mạng vào 
kỷ luật, phát triển hoạt động cách mạng nếu tất cả 
các vấn đề không được công khai thảo luận trên 
cơ quan ngôn luận trung ương của đảng(2). Trong 
thực tiễn lãnh đạo Đảng Bônsevich Nga, V.I.Lênin 
trực tiếp chỉ đạo công tác xuất bản sách, báo, quản 
lý cơ quan báo chí, xuất bản, thư viện, coi đó là 
công cụ để tổ chức cách mạng. Sự thống nhất giữa 
những người vô sản phải được xây dựng bằng sự 
hiểu biết chung. Đã không ít lần Người đề cập đến 
vai trò của xuất bản sách báo chính trị là cách thức 
để xây dựng và củng cố đảng, giúp đỡ những 
người vô sản giác ngộ đấu tranh cách mạng. Sách 
báo chính trị có sức mềm, thoát ly sự cứng nhắc 
của lối chỉ huy mệnh lệnh đơn thuần hay của một 
chỉ thị, một nghị quyết(3). 

Xuất bản sách chính trị ở Việt Nam đặt dưới sự 
lãnh đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam mang tính 
chính trị trực tiếp thể hiện ở tổ chức và phương 
hướng vận hành xuất bản. Đó là hoạt động xuất 
bản phải làm cho chủ nghĩa Mác - Lênin, tư tưởng 
Hồ Chí Minh, đường lối, chính sách của Đảng, 
pháp luật của nhà nước trở thành hệ tư tưởng, ý 
thức hệ vững chắc, bảo đảm sự thành công của con 
đường tiến lên chủ nghĩa xã hội ở Việt Nam. Bên 
cạnh đó, xuất bản sách chính trị cần xây dựng thế 
giới quan, nhân sinh quan khoa học, tích cực, giáo 
dục đạo đức cách mạng, tinh thần quốc tế vô sản, 
vì độc lập, tự do, dân chủ và tiến bộ, công bằng và 
văn minh.  

Tính chính trị trực tiếp thể hiện qua nội dung 
xuất bản.  

Quyết định xuất bản cái gì, nội dung gì, phân 
phối ra sao từ trước đến nay là vấn đề cơ bản của 
xuất bản. Nội dung xuất bản sách chính trị rộng 
hơn, nhiều khía cạnh, nhiều yêu cầu, nằm ngoài 
nội dung của tác phẩm, của tác giả. Đó là quá trình 
tìm kiếm, lựa chọn đề tài, tác giả, đánh giá tác 
phẩm và sửa chữa tác phẩm theo định hướng tư 
tưởng xác định, bảo đảm xuất bản phẩm ra đời 
đúng thời điểm, phát hành nhanh, rộng đến công 
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chúng có nhu cầu. Trong mỗi thời kỳ lịch sử nhất 
định, đề tài, chủ đề tác phẩm được lựa chọn để 
xuất bản gắn liền với nhiệm vụ chính trị, được 
định hướng bởi hệ tư tưởng thuộc về giai cấp lãnh 
đạo. Ví như thời đại La Mã, Caesar là người 
quyết định xu hướng chính trị của xuất bản La 
Mã cổ đại. Bước sang thời kỳ trung cổ, chức trách 
đó lại chuyển giao cho giáo hội và tu viện sao 
chép sách. Thời đại Khai sáng và cách mạng tư 
sản nổ ra ở châu Âu, giai cấp tư sản bất chấp chế 
độ kiểm duyệt nghiêm ngặt của nhà nước, bí mật 
xuất bản các tác phẩm tiến bộ của các nhà triết 
học Ánh sáng.  

Thời đại cách mạng vô sản, tính chính trị không 
tồn tại độc lập, riêng lẻ. Tính chính trị hoà quyện 
tính nhân dân để gia tăng hiệu ứng lan toả của xuất 
bản phẩm đến số đông nhân dân. Chính nhân dân 
mới là người cải tạo và viết tiếp lịch sử. V.I.Lênin 
cũng từng bàn về sự cần thiết tuyệt đối và cấp bách 
phải xuất bản những sách báo dân chủ xã hội phổ 
thông rộng rãi cho mọi tầng lớp nhân dân, đặc biệt 
là quần chúng giai cấp công nhân(4). 

Cần lưu ý rằng, tính chính trị trực tiếp của xuất 
bản sách chính trị không phải là sự áp đặt chủ 
quan, một phía từ giai cấp thống trị. Sự lan toả 
của nội dung tư tưởng chính trị cần một xuất phát 
điểm khoa học. Nghĩa là nội dung của sách chính 
trị phải là kết quả của quá trình miệt mài lao động 
khoa học, bằng những phương pháp cụ thể khám 
phá thực tiễn xã hội, từ đó tổng kết thực tiễn, đưa 
ra các nhận định, khái quát thành lý luận định 
hướng các hoạt động xã hội. Thoát ly khỏi khoa 
học, chính trị mất đi nền tảng vững chắc để thuyết 
phục công chúng.  

Như vậy, tính chính trị trực tiếp là thuộc tính 
bản chất của xuất bản sách chính trị. Trong mối 
liên hệ phổ biến và phát triển, tính chính trị quan 
hệ trực tiếp với tính khoa học, tính nhân dân tạo 
nên mối quan hệ tổng hoà của xuất bản sách chính 
trị. Trong đó, tính chính trị là hạt nhân, tính khoa 
học là nền tảng, tính nhân dân là sức mạnh. 

1.2. Tính văn hoá  
Tính văn hóa của xuất bản là thuộc tính chỉ sự 

phản ánh văn hóa, truyền bá văn hóa và ảnh hưởng 

văn hóa. Đó là thuộc tính cơ bản phân biệt hoạt 
động xuất bản với các hoạt động kinh tế nói chung. 
Nội dung được xuất bản bao gồm thông tin và kiến   
thức - kết quả của quá trình cô đọng văn hóa tinh 
thần của con người, đáp ứng được nhu cầu văn hóa 
tinh thần của người tiêu dùng. Bất luận trong kinh 
tế thị trường, hội nhập, sách không phải là hàng 
hóa thông thường, mà là văn hóa phẩm.  

Sách chính trị là một loại văn hoá phẩm đặc 
biệt. Bởi quá trình sản xuất nội dung sách chính trị 
là một quá trình chọn lọc và tối ưu những giá trị 
tinh hoa của tư tưởng chính trị, là kết tinh trí tuệ 
tinh hoa của dân tộc, quốc gia hướng tới sự tiến bộ 
của xã hội loài người. Tính văn hoá thể hiện trong 
toàn bộ các khâu của xuất bản, từ việc lựa chọn 
chủ đề, tổ chức biên soạn, đến biên tập, in ấn và 
phát hành.  

Nội dung văn hoá của sách chính trị thể hiện 
ở giá trị tư tưởng. Hệ tư tưởng giai cấp tiến bộ 
tiêu biểu cho tư tưởng, văn hoá thời đại. Khi xã 
hội loài người đã trải qua hàng nghìn năm kiếm 
tìm một chế độ dân chủ tiến bộ, lúc này, những 
giá trị truyền bá trong sách chính trị không chỉ là 
công cụ thống trị tinh thần, bảo vệ địa vị quyền 
lợi hẹp hòi giai cấp, mà còn là sự biểu hiện của 
nội dung tư tưởng, văn hoá tiến bộ của nhân loại. 
Đó là nền tảng, kim chỉ nam trong mọi hoạt động 
sáng tạo văn hoá tinh thần.  

Tính văn hoá thể hiện trong sách chính trị thông 
qua hoạt động sáng tạo tinh thần của tác giả, hoạt 
động chuyên môn của biên tập viên. Với xuất bản 
hiện đại, sự ra đời của xuất bản phẩm là sự giao 
thoa tư tưởng giữa biên tập viên và tác giả. Tác 
phẩm sáng tạo thể hiện cái tôi của bản thân tác giả, 
thể hiện giá trị tích luỹ tinh thần của tác giả nhiều 
tầng, nhiều lớp. Căn cứ vào yêu cầu của nhiệm vụ 
chính trị, nhu cầu tư tưởng và giáo dục tư tưởng 
công chúng, biên tập viên quyết định các vấn đề 
liên quan đến xuất bản như: Chọn đề tài, chọn chủ 
để tác phẩm để xuất bản? Xuất bản vào thời điểm 
nào? Hình thức nào? Hướng đến đối tượng nào? 
để có thể phục vụ nhiệm vụ chính trị. Biên tập viên 
là người đứng ở vị trí “người gác cổng” để lựa 
chọn, đánh giá tác phẩm và đưa ra quyết định xuất 
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bản. Tính chính trị và tính văn hoá thống nhất trong 
sách chính trị. Nguyên tắc này phải trở thành 
nguyên tắc định hướng trong hoạt động biên tập 
xuất bản sách chính trị.   

Quá trình phổ biến sách chính trị vừa là quá 
trình truyền bá tư tưởng cũng là quá trình phổ biến 
văn hóa. Xét trong phạm vi dân tộc, quốc gia, đó 
là quá trình phổ biến giá trị chính trị tư tưởng được 
xây dựng dựa trên đặc tính lịch sử, chính trị của 
dân tộc, quốc gia đó. Tư tưởng chính trị là một bộ 
phận của văn hoá quốc gia. Xét trong phạm vi thế 
giới, văn hoá luôn có sự giao thoa và tiếp biến, 
dòng chảy của văn minh không ngừng vận động, 
lấp đầy những khoảng trống, để nhân loại cùng 
hưởng thụ những giá trị văn hoá, văn minh tiến bộ. 
Vì vậy, giá trị tri thức của sách chính trị không chỉ 
chứa đựng giá trị của dân tộc mình mà còn chứa 
đựng những giá trị văn hoá mang tính nhân loại 
mà giai cấp, dân tộc nào cũng cần đến. Nội dung 
sách chính trị phản ánh tính chính trị, quan điểm 
giai cấp nhưng cũng không chỉ đóng khung trong 
việc phục vụ nhiệm vụ chính trị cụ thể, trước mắt, 
mà nó còn hướng vào xây dựng, bảo tồn và phát 
triển văn hóa dân tộc, kế thừa và phát huy tinh hoa 
văn hóa nhân loại. 

Quá trình tiêu dùng sách chính trị là một quá 
trình tiêu dùng văn hóa. Độc giả lựa chọn và mua 
các sản phẩm đã được công bố theo nhu cầu tinh 
thần của chính họ. So với hàng hóa nói chung, quá 
trình tiêu thụ văn hóa phẩm không phải là một quá 
trình tiêu dùng vật chất. Đó là quá trình diễn giải 
và tiếp thu ý nghĩa văn hoá, tư tưởng chính trị chứa 
đựng trong sản phẩm đã công bố. Việc tiêu dùng 
này có thể lặp đi lặp lại nhiều lần nhằm thực hiện 
yêu cầu nâng cao trình độ chính trị, cũng như hiểu 
biết về bản chất chính trị quốc gia.  

1.3. Tính kinh tế   
Tính kinh tế dùng để chỉ thuộc tính sinh lời của 

hoạt động xuất bản, đồng thời là thuộc tính phụ 
xuất hiện khi hoạt động xuất bản phát triển đến 
một giai đoạn nhất định. Ở các nước phương Tây, 
tính kinh tế, nói cách khác là tính sinh lời của hoạt 
động xuất bản được chấp nhận như một điều 
đương nhiên. Tuy nhiên, chúng ta cũng cần thừa 

nhận một điều: đối với xuất bản, lợi nhuận không 
phải là tất cả, kể cả các nước tư bản phương Tây 
có nền xuất bản phát triển. Năm 1974, Quốc hội 
Thụy Điển nhất trí thông qua chính sách văn hoá 
quốc gia. Nguyên tắc thứ tư của nghị quyết là 
“chống thương mại văn hoá, nghệ thuật”. Tháng 
10/1991, ông Rovdahl, Chủ tịch Hội đồng quốc 
gia về các vấn đề văn hóa Thụy Điển, giải thích 
rằng: Việc thương mại hóa văn hóa sẽ không hiệu 
quả. Một cuốn sách rất có giá trị, nhưng nếu nhu 
cầu nhỏ, nó phải được trợ cấp bởi chính phủ, 
không thể kiểm soát hoàn toàn bởi thị trường(5).  

Kinh tế là phương thức vận hành của xuất bản, 
thể hiện trong quá trình xuất bản ở mục đích sản 
xuất, lưu thông và tiêu dùng sách mà qua đó giá 
trị chính trị tư tưởng, văn hoá được khuếch tán 
nhanh chóng trong xã hội.  

Trước hết, tính kinh tế sản xuất thể hiện mục 
đích sản xuất. Khi nói về mục đích sản xuất, chúng 
ta cần thừa nhận rằng: Mục đích sản xuất không 
chỉ dừng lại ở trao đổi mà còn để truyền bá các giá 
trị tri thức, truyền bá văn hoá - tư tưởng. Bởi từ khi 
ra đời, theo tiếng Latinh, xuất bản là Publicare, 
nghĩa là công bố cho mọi người được biết. Các sản 
phẩm được sản xuất vì nhu cầu xã hội, chứ không 
phải sản xuất để tự tiêu dùng. Sách chính trị thoả 
mãn nhu cầu xã hội, được trao đổi để thực hiện giá 
trị sử dụng, chuyển đổi giá trị, qua đó giúp nhà xuất 
bản không ngừng thực hiện tái sản xuất và tái sản 
xuất mở rộng xuất bản phẩm.  

Hai, tính kinh tế sản xuất thể hiện trong quá 
trình lưu thông. 

Lưu thông sách là quá trình phổ biến, truyền bá 
các giá trị văn hóa, tư tưởng đến người tiêu dùng. 
Khi bước sang nền kinh tế thị trường, xuất bản 
được định hướng trở thành một ngành kinh tế - 
công nghệ phát triển độc lập, vững chắc, bên cạnh 
mục đích phổ biến, truyền bá, thì lưu thông xuất 
bản phẩm có mục đích bên trong là thực hiện giá 
trị của sản phẩm, thực hiện khâu đầu ra của sản 
xuất. Tuy nhiên, đối với sách chính trị, quá trình 
lưu thông xuất hiện hai trường hợp sau đây: (1) 
Quá trình lưu thông sách chính trị làm biến đổi, 
tăng trưởng tư bản tiền tệ (T thành T’, T’>T); (2) 
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Quá trình lưu thông sách chính trị - pháp luật 
không làm biến đổi, tăng trưởng tư bản tiền tệ (T’ 
= T, T’ < T  hoặc T’ = 0). 

Ba, tính kinh tế sản xuất thể hiện trong tiêu dùng.  
Tiêu dùng sách chính trị thể hiện cơ bản nhất 

qua hành vi mua và sử dụng xuất bản phẩm. Mua 
là hành vi của người tiêu dùng, được thực hiện trên 
cơ sở trao đổi ngang giá. Các hoạt động mua - bán 
hàng hoá nói chung, sách chính trị nói riêng phải 
tuân theo quy luật kinh tế thị trường: trao đổi 
ngang giá, cạnh tranh qua giá cả, v.v. Cùng với 
hành vi mua, tiêu dùng sách chính trị còn thực hiện 
thông qua chuyển nhượng tự nguyện với các hình 
thức như phát, biếu, cho, tặng để đưa sản phẩm 
đến người tiêu dùng. Dưới góc độ kinh tế học, 
trong tiêu dùng sản phẩm, người mua và người bán 
đều mong muốn thu được lợi ích nhất định. Ngoài 
những lợi ích kinh tế, lợi ích tiêu dùng là phương 
diện người bán, sản xuất xã hội hướng tới. Tiêu 
dùng sách chính trị mang lại lợi ích cho người tiêu 
dùng sản phẩm. Độc giả thu được những lợi trực 
tiếp: Lợi ích về văn hóa, tinh thần, tư tưởng, thậm 
chí cả lợi ích kinh tế. Từ lợi ích văn hóa sẽ dẫn đến 
lợi ích kinh tế cho người sử dụng, thể hiện thông 
qua việc ứng dụng những tri thức đó trong sinh 
hoạt, lao động, sản xuất.  

Xét trong chỉnh thể xuất bản sách chính trị, tính 
chính trị là thuộc tính cơ bản, nổi bật. Tính kinh tế 
là thuộc tính phụ chỉ được nảy sinh khi đáp ứng 
được tính chính trị và tính văn hoá. Thậm chí, có 
những lúc, tính chính trị và tính kinh tế mâu thuẫn 
với nhau. Song nhìn chung, các thuộc tính kép 
song hành tồn tại, trong đó, có thuộc tính nổi bật 
mang tính định hướng, làm nên giá trị thực sự của 
xuất bản sách chính trị.  

2. Vai trò của xuất bản sách chính trị  
Phải khẳng định, xuất bản sách chính trị là hoạt 

động phổ biến tri thức trên lĩnh vực văn hoá - tư 
tưởng. Vai trò của xuất bản sách chính trị, được 
nhìn nhận trên góc độ như sau: 

Một, xuất bản sách chính trị trực tiếp giáo dục 
tư tưởng chính trị thông qua tác động vào nhận 
thức chính trị của độc giả.  

Xuất bản sách chính trị là một trong các công 

cụ xây dựng hệ tư tưởng, lý luận giai cấp. Sách 
chính trị đã từng tồn tại lâu dài trong lịch sử, góp 
phần tích cực vào cuộc đấu tranh của giai cấp tư 
sản chống giai cấp phong kiến, giai cấp vô sản 
chống lại giai cấp tư sản, trong công cuộc thiết lập 
nền chính trị mang tính riêng biệt của mỗi quốc 
gia, dân tộc. Nền tảng tư tưởng của Đảng ta lấy 
chủ nghĩa Mác-Lênin và tư tưởng Hồ Chí Minh 
làm kim chỉ nam trong mọi hoạt động, phản ánh 
trực tiếp vào nội dung của sách chính trị. Thông 
qua sách chính trị, những quan điểm, chủ trương, 
chính sách của Đảng, Nhà nước được truyền tải 
một cách chính thống, bền bỉ trong cũng như 
ngoài nước.  

Vì vậy, mục tiêu giá trị của sách chính trị không 
thể đánh giá ngang bằng với giá thành xuất bản. 
Đối với xã hội, người đọc sách chính trị càng 
nhiều, lợi ích xã hội thu lại càng lớn. Đây là một 
trong những cơ sở khách quan để mục đích xuất 
bản sách chính trị vượt ra khỏi mục đích lợi nhuận 
của hoạt động sản xuất vật chất đơn thuần. Đồng 
thời, đây cũng là cơ sở khách quan để Nhà nước 
cần quan tâm, đầu tư cho sách chính trị.  

Hai, xuất bản sách chính trị góp phần định 
hướng dư luận xã hội.  

Sách chính trị có khả năng định hướng dư luận 
xã hội thông qua cung cấp cho công chúng nền 
tảng tư tưởng, thế giới quan, nhân sinh quan tiến 
bộ, đủ năng lực bác bỏ những quan điểm sai trái, 
thù địch. Lý luận về chủ nghĩa Mác không phải là 
lý luận duy nhất nhưng lý luận đó là lý luận đầu 
tiên đã biến chủ nghĩa xã hội từ không tưởng 
thành khoa học, lý luận đó đã dựng lên cơ sở vững 
chắc cho khoa học ấy và vạch rõ con đường mà 
chúng ta cần phải theo, để phát triển khoa học đó 
thêm nữa và phát huy nó với đầy đủ chi tiết6. Khoa 
học là hạt nhân hợp lý của sách chính trị, sách 
chính trị là sự tổng kết tri thức lý luận và tri thức 
thực nghiệm.  

Ba, xuất bản sách chính trị trực tiếp phổ biến 
tri thức khoa học về hoạt động chính trị, góp phần 
nâng cao trình độ hiểu biết của công chúng.  

Sách chính trị là sản phẩm cuối cùng của quy 
trình xuất bản. Những tri thức được truyền tải trên 
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ấn phẩm đã phá vỡ những giới hạn về thời gian 
và không gian, có nghĩa là, về mặt kỹ thuật, bất 
kể tác phẩm được tạo ra ở đâu và khi nào, chúng 
có thể được xuất bản bằng các phương tiện của 
xuất bản để phổ biến rộng rãi. Đặc biệt, với sự 
phát triển của công nghệ thông tin xuất bản hiện 
đại, xuất bản trực tuyến ra đời đã đưa tri thức 
thông tin được phổ biến rộng rãi hơn, tạo điều kiện 
thuận lợi cho công chúng nắm bắt các tri thức 
thông tin và phổ cập tri thức.  

Công chúng được hiểu là đối tượng tiếp nhận 
thông tin là một tập hợp cá thể không đồng nhất. 
V.I.Lênin đã chia tập hợp này thành các đối tượng 
sau: Một, những người trí thức công nhân. Họ là 
những người anh hùng chân chính trong hàng ngũ 
công nhân, mặc dù sống thảm hại, làm việc khổ 
sai trong công trường, nhưng vẫn đủ nghị lực và ý 
chí để học. Họ có nhu cầu cao về tri thức, không 
ngừng học tập, rèn luyện, để từ đó trở thành những 
lãnh tụ xuất sắc của phong trào cách mạng; Hai, 
những công nhân trung bình. Họ chiếm số lượng 
đông đảo, tham gia phong trào, đọc sách báo xã 
hội chủ nghĩa. So với tầng lớp trên, những công 
nhân trung bình không thể hiểu được những vấn 
đề lý luận, thực tiễn phức tạp một cách đầy đủ; Ba, 
những người thuộc tầng lớp dưới trong giai cấp vô 
sản. Họ chiếm tỷ lệ đông đảo, chủ nghĩa xã hội 
hoàn toàn khó hiểu đối với họ. Đây là lực lượng 
cần tuyên truyền tích cực bằng việc tập hợp sách 
rất đại chúng, kết hợp với các biện pháp tuyên 
truyền, cổ động khác(7).  

Điều đó yêu cầu sách chính trị cần thiết phải đa 
dạng hóa tri thức nhằm có khả năng thâm nhập sâu 
vào công chúng. Sách chính trị là công cụ hoạt 
động chính trị của mọi đối tượng tham gia đời sống 
chính trị. Tuy nhiên, ở một khía cạnh khác, sách 
chính trị không thể trực tiếp, chủ động phổ biến tri 
thức khoa học, chính trị, nâng cao trình độ của 
công chúng mà phải thông qua sự nỗ lực của người 
tiếp nhận tri thức. Nghiên cứu về người tiếp nhận 
như độc giả đã trở thành trọng tâm của nghiên cứu 
xuất bản.  

Bốn, xuất bản sách chính trị tham gia tích cực 

đấu tranh phản bác các quan điểm sai trái, thù 
địch, bảo vệ nền tảng tư tưởng giai cấp, sự lãnh 
đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam.  

C.Mác từng nói xuất bản là đòn bẩy mạnh mẽ 
của văn hoá và của việc giáo dục tinh thần cho 
nhân dân. Trong xã hội có giai cấp, xuất bản sách 
chính trị thể hiện tập trung tính giai cấp. Khi lợi 
ích giai cấp thống nhất với lợi ích nhân dân, dân 
tộc, thì tư tưởng giai cấp thống nhất với tư tưởng 
dân tộc, tư tưởng nhân dân. Xuất bản sách chính 
trị xây dựng nền tảng tư tưởng thế giới quan, nhân 
sinh quan chính trị. Tính chiến đấu của sách lý luận 
chính trị thể hiện ở nội dung tư tưởng chứa đựng 
quan điểm giai cấp. Sự khác biệt ở chỗ, nó không 
chỉ là tư tưởng thống trị, mà còn là tư tưởng tiến 
bộ, đại diện ý chí và quyền lợi toàn dân tộc. 

Xuất bản sách chính trị trực tiếp tham gia đấu 
tranh phản bác các quan điểm sai trái, thù địch có 
hiệu quả bằng việc tổ chức xuất bản, phát hành 
các đầu sách có chất lượng đến công chúng. Các 
sách xuất bản truyền tải lượng tri thức đầy đủ, sâu 
sắc về lý luận và thực tiễn trang bị cho họ tri thức 
vững chắc để nhận định, đánh giá, phản biện 
những quan điểm, tư tưởng gai góc, phức tạp 
nhằm kiếm tìm chân lý khách quan. Sách chính 
trị cũng là sản phẩm lưu trữ các thông tin lâu dài, 
ổn định và thuận lợi cho việc tích luỹ, truyền bá 
tri thức chính trị./.  
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