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Công nghiệp văn hóa đang diễn ra mạnh mẽ và 
là xu hướng của các quốc gia trên thế giới nhằm 
thúc đẩy sự phát triển kinh tế, xã hội điển hình như 
Mỹ, Nhật Bản, Hàn Quốc... Ở Việt Nam, công 
nghiệp văn hoá trong 10 năm gần đây đã và đang 
là một bộ phận quan trọng của nền kinh tế quốc 
dân. Bởi Việt Nam có một nền văn hoá đa dạng và 
độc đáo từ danh lam thắng cảnh, nghệ thuật, ngành 
nghề thủ công được hình thành qua nhiều thế kỷ 
của 54 dân tộc anh em; có lợi thế về dân số trẻ và 
tăng trưởng nhanh, có năng lực sáng tạo. Đây là 
hai cơ sở quan trọng cho sự phát triển của các 
ngành công nghiệp văn hoá. 

Thời gian qua, cùng với những chủ trương, 
đường lối của Đảng, sự chú trọng tạo điều kiện 

thuận lợi thu hút nguồn lực từ doanh nghiệp, xã 
hội của Nhà nước và việc triển khải nghiêm túc 
của các cấp các ngành, địa phương nên đã thúc đẩy 
thị trường công nghiệp văn hóa có những bước tiến 
mới, đóng góp tích cực vào phát triển kinh tế - xã 
hội và đang dần trở thành ngành kinh tế dịch vụ 
quan trọng ở nước ta. Tuy nhiên, các ngành công 
nghiệp văn hoá so với một số ngành khác ở Việt 
Nam vẫn chưa phát huy được hết tiềm năng, lợi 
thế. Do đó, để công nghiệp văn hóa nước ta sớm 
phát triển nhanh, bền vững, khai thác hiệu quả tiềm 
năng, thế mạnh thì cần phải có sự chuyển biến 
mạnh mẽ từ nhận thức, tư duy đổi mới đến hành 
động đột phá trong cách xây dựng ngành công 
nghiệp văn hóa Việt Nam thì cần thiết phải đẩy 
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mạnh truyền thông chính sách về phát triển công 
nghiệp văn hoá. 

1. Một số vấn đề lý luận về truyền thông 
chính sách phát triển công nghiệp văn hoá 

Công nghiệp văn hóa (cultural industries) là 
một bộ phận quan trọng, trọng tâm phát triển của 
nền kinh tế và thu lại nhiều ngoại tệ khi xuất khẩu 
sang các quốc gia khác nên có những đóng góp 
lớn vào tăng trưởng chung của đất nước. Thuật 
ngữ này được phổ biến từ những năm 2000 trở 
lại đây và đã nhanh chóng trở thành một trong 
những trọng tâm phát triển của nhiều quốc gia 
trên thế giới. 

 Theo Tổ chức Giáo dục, Khoa học và Văn hóa 
của Liên Hợp quốc (UNESCO), công nghiệp văn 
hoá là các ngành sản xuất ra những sản phẩm hữu 
hình hoặc vô hình mang tính nghệ thuật, sáng tạo 
và có tiềm năng tạo ra thu nhập, của cải thông qua 
việc khai thác các tài sản văn hóa, sản xuất hàng 
hóa, dịch vụ dựa trên tri thức (cả truyền thống và 
đương đại). Các lĩnh vực thuộc công nghiệp văn 
hoá có điểm chung là đều vận dụng tính sáng tạo, 
tri thức văn hóa và sở hữu trí tuệ để tạo ra các sản 
phẩm, dịch vụ với ý nghĩa văn hóa, xã hội(1). Thuật 
ngữ công nghiệp văn hoá bắt nguồn từ khái niệm 
các ngành kinh tế sáng tạo (creative industries), 
các ngành công nghiệp văn hóa (cultural indus-
tries) và khởi nghiệp sáng tạo (start - up). Sau đó 
đến năm 2005, UNESCO đã ban hành Công ước 
về bảo vệ và phát huy các biểu đạt đa dạng của 
văn hóa nhấn mạnh: “Nhiệm vụ phát triển các 
ngành công nghiệp văn hoá như một công cụ để 
bảo vệ và phát huy các biểu đạt đa dạng của văn 
hóa nên đã được các quốc gia thành viên hưởng 
ứng, và tạo nên một phong trào xây dựng chính 
sách, luật pháp về văn hóa, trong đó đặc biệt nhấn 
mạnh đến các chính sách liên quan đến phát triển 
công nghiệp văn hoá”(2). 

Qua khái niệm của UNESCO có thể thấy, tất 
cả các ngành công nghiệp văn hoá đều kết hợp hài 
hoà giữa văn hoá và kinh tế, là sự kết hợp của các 
yếu tố như nguồn vốn văn hoá nghệ thuật, năng 
lực sáng tạo, nguồn vốn trí tuệ, kỹ năng kinh 
doanh, cơ sở hạ tầng và công nghệ sản xuất hiện 

đại để từ đó có thể sản sinh ra các sản phẩm văn 
hóa, dịch vụ đem lại lợi ích kinh tế đáp ứng được 
nhu cầu tiêu dùng, hưởng thụ văn hóa ngày càng 
mạnh mẽ và đa dạng của người dân. Tuy các sản 
phẩm, dịch vụ trong các ngành công nghiệp văn 
hoá sẽ có những đặc điểm riêng biệt nhưng nói 
chung đều có quy trình hoạt động chính gồm sáng 
tạo, sản xuất, phân phối dịch vụ và tiêu dùng sản 
phẩm văn hóa. Sản phẩm và dịch vụ công nghiệp 
văn hóa có những tác động đặc biệt về tư tưởng, 
nhận thức, tình cảm, thói quen, lối sống… của 
người dân. Bởi khi bị hấp dẫn bởi sản phẩm văn 
hóa giải trí, chắc chắn họ sẽ có thiện cảm với nơi 
đã sản sinh ra sản phẩm văn hóa đó, và sẵn sàng 
chi tiền đi du lịch, tin tưởng các mặt hàng xuất 
khẩu của địa phương, khu vực, quốc gia đó. Nhiều 
nghiên cứu trong và ngoài nước đã chứng minh 
công nghiệp văn hóa sẽ nâng tầm “sức mạnh 
mềm” quốc gia, tăng cường khả năng áp đặt văn 
hóa “kín đáo”. 

Như vậy, có thể hiểu công nghiệp văn hoá là 
quá trình sử dụng nguồn vốn trí tuệ, kỹ năng kinh 
doanh, năng lực sáng tạo nhằm ứng dụng những 
thành tựu khoa học và công nghệ vào nguồn vốn 
văn hóa để tạo ra các sản phẩm văn hoá, dịch vụ 
văn hóa đáp ứng nhu cầu tiêu dùng, hưởng thụ văn 
hóa của người dân góp phần phát triển đất nước. 

Khái niệm truyền thông chính sách có nhiều 
cách tiếp cận khác nhau, theo tác giả Đỗ Phú Hải, 
“Truyền thông chính sách là quá trình chia sẻ, 
tương tác xã hội, để thông tin chính sách từ chủ thể 
hoạch định, xây dựng, thực hiện và đánh giá chính 
sách đến các chủ thể chính sách khác nhằm tăng 
cường sự hiểu biết, nhận thức và thay đổi hành vi 
của các chủ thể chính sách để đạt mục tiêu chính 
sách”(3). Ngoài ra còn cách tiếp cận khác như theo 
tác giả Trần Thị Thanh Thủy (2021) cho rằng: 
“Truyền thông chính sách là hệ thống các nỗ lực 
chủ động chủ trì và tương tác hai chiều của Nhà 
nước được thiết kế có chủ đích nhằm tiếp nhận và 
chia sẻ thông tin về chính sách cũng như quá trình 
chính sách (cách thức hoạch định, thực thi, đánh 
giá) đến đối tượng chính sách nhằm thúc đẩy hiểu 
biết, phản biện, đồng thuận, sự tin cậy qua lại giữa 
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nhà nước nói chung và các chủ thể chính sách nói 
riêng vì lợi ích công cộng”(4). 

Trong khuôn khổ nghiên cứu này, tác giả đồng 
ý với khái niệm của tác giả Lương Ngọc Vĩnh đưa 
ra trong giáo trình Lý thuyết và kỹ năng truyền 
thông chính sách: “Truyền thông chính sách là quá 
trình tương tác, trao đổi, chia sẻ thông tin giữa các 
cơ quan truyền thông nhà nước với đông đảo quần 
chúng trong chu trình chính sách, bao gồm: nhận 
diện vấn đề chính sách; hoạch định chính sách; 
thực thi chính sách và đánh giá chính sách nhằm 
thúc đẩy sự phát triển của đất nước và sự đồng 
thuận trong xã hội”(5). Như vậy, truyền thông chính 
sách là cầu nối giữa Nhà nước với nhân dân và có 
vai trò đặc biệt quan trọng trong chu trình chính 
sách, bởi chính sách ban hành phải được quán triệt, 
triển khai, tổ chức thực hiện, đánh giá kết quả thực 
hiện, dựa trên nguyên tắc bám sát thực tiễn, tôn 
trọng thực tiễn, lấy thực tiễn làm thước đo. 

Nhận thức được vai trò của truyền thông chính 
sách, sự biến đổi không ngừng trong bối cảnh bùng 
nổ thông tin và chuyển đổi số, Thủ tướng Chính 
phủ đã ban hành Chỉ thị số 07/CT-TTg ngày 
21/3/2023 về việc tăng cường công tác truyền 
thông chính sách (Chỉ thị 07) và nêu rõ: “Truyền 
thông chính sách là một nhiệm vụ, một chức năng 
quan trọng của cơ quan hành chính nhà nước các 
cấp. Báo chí và các loại hình truyền thông khác là 
kênh thông tin, là phương thức cơ bản, quan trọng 
để thực hiện việc truyền thông chính sách”(6). 

Từ những phân tích trên có thể khẳng định, 
truyền thông chính sách về phát triển công nghiệp 
văn hoá Việt Nam là quá trình tương tác, trao đổi, 
chia sẻ thông tin giữa các cơ quan truyền thông 
nhà nước với đông đảo quần chúng trong chu 
trình chính sách về phát triển ngành công nghiệp 
văn hoá nhằm thúc đẩy mọi người ứng dụng 
những tiến bộ khoa học công nghệ và kỹ năng 
kinh doanh, năng lực sáng tạo, nguồn vốn văn 
hóa Việt Nam, nguồn vốn trí tuệ, để tạo đầu ra là 
các sản phẩm - dịch vụ văn hóa, đáp ứng được 
nhu cầu tiêu dùng, hưởng thụ văn hóa ngày mạnh 
mẽ và đa dạng của người dân từ đó góp phần vào 
sự phát triển đất nước. 

2. Quan điểm của Đảng, Nhà nước về phát 
triển công nghiệp văn hoá Việt Nam 

Quan điểm về phát triển công nghiệp văn hoá 
của Đảng ta được hình thành từ năm 1986, sau đó, 
xuất hiện trong văn kiện của các kỳ Đại hội Đảng 
tiếp theo như: Nghị quyết số 03-NQ/TW ngày 16 
tháng 7 năm 1998 của Ban Chấp hành Trung ương 
5 khóa VIII Về xây dựng và phát triển nền văn hóa 
Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc; Nghị 
quyết số 33 - NQ/TW (Nghị quyết 33) ngày 
09/6/2014 của Hội nghị lần thứ 9 Ban Chấp hành 
Trương khoá XI Về xây dựng và phát triển văn 
hoá, con người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát 
triển bền vững đất nước. Nghị quyết 33 nêu rõ 
nhiệm vụ về phát triển công nghiệp văn hoá phải 
gắn với xây dựng và hoàn thiện thị trường văn hóa: 
“Phát triển công nghiệp văn hoá nhằm khai thác 
và phát huy những tiềm năng và giá trị đặc sắc của 
văn hoá Việt Nam; khuyến khích xuất khẩu sản 
phẩm văn hoá, góp phần quảng bá văn hoá Việt 
Nam ra thế giới. Có cơ chế khuyến khích đầu tư 
cơ sở vật chất, trang thiết bị kỹ thuật và công nghệ 
tiên tiến để nâng cao chất lượng sản phẩm văn hoá. 
Tạo thuận lợi cho các doanh nghiệp văn hoá, văn 
nghệ, thể thao, du lịch thu hút các nguồn lực xã hội 
phát triển. Đổi mới, hoàn thiện thể chế, tạo môi 
trường pháp lý thuận lợi để xây dựng, phát triển 
thị trường văn hoá và công nghiệp văn hoá”. Có 
thể nói, Nghị quyết số 33 đã thể hiện được sự thay 
đổi, sự phát triển tư duy lý luận của Đảng về vai 
trò của văn hoá nói chung và công nghiệp văn hoá 
nói riêng khi khẳng định sự cần thiết phải xây dựng 
ngành công nghiệp văn hoá ở Việt Nam. 

Đến năm 2016, Thủ tướng Chính phủ ban hành 
Quyết định số 1755/QĐ - TTg ngày 18/6/2016 về 
“Phê duyệt Chiến lược phát triển các ngành công 
nghiệp văn hóa Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn 
đến năm 2030” và khẳng định: “Các ngành công 
nghiệp văn hoá là một bộ phận cấu thành quan 
trọng của nền kinh tế quốc dân. Nhà nước tạo điều 
kiện thuận lợi nhằm thu hút tối đa nguồn lực từ các 
doanh nghiệp và xã hội để phát triển các ngành 
công nghiệp văn hóa. Chiến lược chỉ rõ các lĩnh 
vực của công nghiệp văn hóa Việt Nam bao gồm 
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quảng cáo; kiến trúc; phần mềm và các trò chơi 
giải trí; thủ công mỹ nghệ; thiết kế; điện ảnh; xuất 
bản; thời trang; nghệ thuật biểu diễn; mỹ thuật; 
nhiếp ảnh và triển lãm; truyền hình và phát thanh; 
du lịch văn hóa”(7). 

Đại hội lần thứ XIII của Đảng tiếp tục đề ra 
nhiệm vụ: “Khẩn trương triển khai phát triển có 
trọng tâm, trọng điểm ngành công nghiệp văn hoá 
và dịch vụ văn hoá trên cơ sở xác định và phát huy 
sức mạnh mềm của văn hoá Việt Nam”. Tổng Bí 
thư Nguyễn Phú Trọng đã nêu rõ 6 nhiệm vụ lớn 
tại Hội nghị Văn hóa toàn quốc năm 2021, trong 
đó nhấn mạnh: “khẩn trương phát triển các ngành 
công nghiệp văn hoá, xây dựng thị trường văn hoá 
lành mạnh”. Và trong Chiến lược phát triển văn 
hóa đến năm 2030 đã đưa ra chỉ tiêu phấn đấu giá 
trị gia tăng của các ngành công nghiệp văn hóa 
đóng góp 7% GDP(8). 

Ngày 22/12/2023, Thủ tướng Phạm Minh 
Chính đã chủ trì Hội nghị toàn quốc về “Phát triển 
các ngành công nghiệp văn hoá Việt Nam” và đưa 
ra 8 kết luận trong đó đã khẳng định: “Trong giai 
đoạn tới, việc triển khai các nhiệm vụ, giải pháp 
phải đồng bộ, quyết liệt, có trọng tâm, trọng điểm, 
tập trung vào các chính sách có tính chất đột phá 
nhằm chuyển hoá tài nguyên văn hoá “tiềm năng” 
thành các sản phẩm và dịch vụ văn hoá có khả 
năng cạnh tranh cao”(9). 

Để thực hiện các chủ trương, đường lối của 
Đảng, từ năm 2018, Nhà nước đã ban hành các cơ 
chế, chính sách pháp luật liên quan đến công 
nghiệp văn hoá được bổ sung, hoàn thiện phù hợp 
với tình hình và bối cảnh mới bao gồm: Luật Kiến 
trúc (2019) và ban hành 4 nghị định liên quan đến 
công nghiệp văn hóa (Nghị định số 17/2023/NĐ - 
CP ngày 26/4/2023 quy định chi tiết một số điều 
và biện pháp thi hành Luật Sở hữu trí tuệ; Nghị 
định số 23/2019/NĐ - CP ngày 26/02/2019 quy 
định về hoạt động triển lãm; Luật sửa đổi, bổ sung 
một số điều của Luật Xây dựng (2020); Nghị định 
số 144/2020/NĐ - CP ngày 14/12/2020 quy định 
về hoạt động nghệ thuật biểu diễn; Nghị định số 
70/2021/NĐ - CP ngày 20/7/2021 quy định chi tiết 
thi hành một số điều của Luật Quảng cáo; thông 

qua việc sửa đổi, bổ sung 4 luật trong Luật Điện 
ảnh (2022); Luật sửa đổi, bổ sung một số điều 
trong Luật Sở hữu trí tuệ (2022). 

Có thể thấy, hệ thống quan điểm, đường lối của 
Đảng, chính sách, pháp luật của Nhà nước về công 
nghiệp văn hoá đã được hình thành khá toàn diện. 
Và vấn đề hiện nay, để thúc đẩy mạnh mẽ hơn nữa 
sự phát triển của công nghiệp văn hoá ở Việt Nam, 
các cơ quan chức năng cần phải khẩn trương triển 
khai truyền thông chính sách về phát triển các 
ngành công nghiệp văn hoá Việt Nam. Trong đó, 
tập trung vào các nội dung nhận diện vấn đề chính 
sách; hoạch định chính sách; thực thi chính sách, 
đánh giá chính sách và tạo được sự đồng thuận 
trong xã hội về phát triển các ngành công nghiệp 
văn hoá nhằm thúc đẩy sự phát triển của văn hoá 
Việt Nam góp phần vào sự phát triển chung của 
đất nước. 

3. Vai trò của truyền thông chính sách đối 
với phát triển công nghiệp văn hoá Việt Nam 
hiện nay 

Một là, giúp Nhà nước phát hiện sớm những 
mâu thuẫn trong dự thảo chính sách để từ đó kịp 
thời chỉnh sửa, bổ sung, hoàn thiện phù hợp 

 Truyền thông chính sách về phát triển công 
nghiệp văn hoá Việt Nam có vai trò đặc biệt quan 
trọng giúp những chính sách về phát triển các 
ngành công nghiệp văn hoá thực sự đi vào cuộc 
sống. Truyền thông chính sách về phát triển các 
ngành công nghiệp văn hoá là quá trình thông báo, 
trao đổi tin tức thông qua những hình thức như gặp 
mặt, đối thoại, tiếp xúc... Do đó để người dân tích 
cực tham gia vào việc hoàn thiện dự thảo chính 
sách về phát triển các ngành công nghiệp văn hoá 
thì cần thiết phải: sử dụng đa dạng các kênh truyền 
thông hiện đại và thông điệp truyền thông phải 
được chắt lọc nhưng mang hàm lượng thông tin 
cao vừa mang tính nghệ thuật phù hợp với từng 
đối tượng tiếp nhận và xây dựng môi trường truyền 
thông chính sách phù hợp, thuận lợi. Bởi vì, truyền 
thông chính sách giúp kêu gọi các tầng lớp nhân 
dân tham gia vào quá trình hoàn thiện chính sách 
phát triển các ngành công nghiệp văn hoá để sau 
đó biết được tỷ lệ đồng tình hay phản đối. Thông 
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tin phản hồi về những thuận lợi, khó khăn của các 
tầng lớp nhân dân với dự thảo chính sách là cơ sở 
để kịp thời chỉnh sửa, bổ sung, hoàn thiện và ban 
hành phù hợp với điều kiện cụ thể thực tế của nhân 
dân nhằm thúc đẩy sự phát triển các ngành công 
nghiệp văn hoá. 

Hai là, nâng cao nhận thức của cán bộ, đảng 
viên và nhân dân về lợi ích của việc phát triển 
các ngành công nghiệp văn hoá Việt Nam 

Trong giai đoạn hiện nay, phát triển các ngành 
công nghiệp văn hoá là đòi hỏi khách quan cấp 
bách, vừa thúc đẩy phát triển kinh tế, lan tỏa sức 
mạnh mềm quốc gia, vừa góp phần bảo tồn, phát 
huy các giá trị văn hóa truyền thống. Một trong 
những ví dụ điển hình ở Châu Á là Hàn Quốc, họ 
đã xây dựng được nền công nghiệp nghệ thuật, 
đưa KPOP trở thành thương hiệu mang giá trị toàn 
cầu. Ở Trung Quốc, nhiều di tích lịch sử - văn hóa 
được bảo tồn, phát huy đã đem lại cả giá trị kinh 
tế, thương mại và lịch sử như Cố Cung - Tử Cấm 
Thành, có những di tích mang tính biểu tượng của 
nhân loại như Vạn lý trường thành. Hay, những 
giá trị văn hóa Mỹ như đồ ăn nhanh, bóng bầu 
dục… đều được biết đến trên toàn thế giới. Tất cả 
những giá trị đó sở dĩ đứng vững, lan tỏa và trở 
thành những giá trị toàn cầu có một phần đặc biệt 
quan trọng của truyền thông, nhất là truyền thông 
chính sách. 

Truyền thông chính sách là để chính sách đi vào 
cuộc sống, mà mọi chính sách muốn khả thi, muốn 
người dân tham gia vào thì người dân phải nhận 
thức được lợi ích của mình ở chính sách đó. Truyền 
thông chính sách giúp những thông tin, tri thức về 
những lợi ích của việc phát triển các ngành công 
nghiệp văn hoá Việt Nam đến được với lãnh đạo 
các cấp và toàn thể người dân để nâng cao được 
nhận thức của họ về những lợi ích của việc phát 
triển các ngành công nghiệp văn hoá Việt Nam đối 
với bản thân và đối với đất nước. Từ đó, kích thích 
các cấp lãnh đạo quyết liệt thực hiện chính sách, 
tích cực tiếp tục truyền thông để người dân tích cực 
tham gia vào quá trình hoạch định, thực thi, phản 
hồi chính sách về phát triển các ngành công nghiệp 
văn hoá Việt Nam. 

Ba là, thực hiện quyền dân chủ đồng thời 
thúc đẩy tính tích cực, năng lực sáng tạo của 
người dân trong quá trình hoạch định chính 
sách và thực thi chính sách 

Theo quan điểm của Chủ tịch Hồ Chí Minh, sự 
nghiệp cách mạng là của nhân dân, do nhân dân 
và vì nhân dân. Đảng ta chỉ thực sự vĩ đại khi phát 
huy được sức mạnh từ trong nhân dân, vì nhân dân 
mà làm việc và cống hiến. Vận dụng, phát triển 
sáng tạo tư tưởng đó, trong quá trình xây dựng 
chính quyền, Đảng ta đã đề ra quan điểm nhà nước 
của nhân dân, do nhân dân và vì nhân dân, mọi lợi 
ích đều mưu cầu cho nhân dân. Phát huy tinh thần 
đó vào phát triển các ngành công nghiệp văn hoá 
Việt Nam thì truyền thông chính sách là hoàn toàn 
hợp quy luật. Một là trong quá trình hoạch định 
chính sách sẽ huy động được trí tuệ, nguyện vọng 
của giới tinh hoa trong xã hội và bộ phận những 
người làm về các ngành văn hoá nghệ thuật; hai là 
trong quá trình thực thi chính sách bởi các ngành 
công nghiệp văn hóa bao gồm các lĩnh vực sử dụng 
tài năng sáng tạo, tiềm năng (vốn) văn hoá kết hợp 
với công nghệ và kỹ năng kinh doanh để tạo ra các 
sản phẩm và dịch vụ văn hóa. 

Truyền thông chính sách là một hoạt động cần 
thiết, chính đáng và phù hợp của thiết chế dân chủ. 
Bởi, truyền thông chính sách giúp kết nối giữa Nhà 
nước và người dân, giúp gia tăng sự hiểu biết về 
chính trị, kinh tế - xã hội đất nước của người dân. 
Từ đó, họ hiểu được những quyết sách của Nhà 
nước cũng như Nhà nước có thể quan tâm và giải 
quyết những vấn đề mà người dân đang quan tâm. 
Chính vì vậy người dân thấy được giá trị của bản 
thân, thấy được tính dân chủ nên sẽ tính tích cực 
tham gia vào các hoạt động chính trị từ đó sẽ bộc 
lộ, phát huy được năng lực sáng tạo của các tầng 
lớp nhân dân trong quá trình hoạch định chính sách 
và cả thực thi chính sách về phát triển các ngành 
công nghiệp văn hoá Việt Nam. 

Bốn là, góp phần bảo tồn, phát huy, quảng 
bá hơn nữa các giá trị văn hoá truyền thống của 
Việt Nam 

Bối cảnh toàn cầu hóa đang diễn ra mạnh mẽ 
nên sự phát triển của các quốc gia ngày càng ảnh 
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hưởng lẫn nhau, các ngành công nghiệp văn hoá 
sẽ trở thành tài sản chiến lược trong việc thúc đẩy 
bản sắc văn hóa và hiện đại hơn cho đất nước, giúp 
củng cố tính độc đáo của mỗi quốc gia. Việt Nam 
được thế giới đánh giá là đất nước có nhiều tiềm 
năng văn hoá bởi nước ta có lịch sử phát triển hàng 
ngằm năm với đa dạng văn hoá của 54 dân tộc anh 
em. Điển hình có nguồn lực địa lý tạo nên những 
danh lam thắng cảnh đặc sắc như vịnh Hạ Long, 
khu danh thắng Tràng An, vườn quốc gia Cúc 
Phương, Phong Nha - Kẻ Bàng, rừng quốc gia U 
Minh, các đảo Cô Tô, Phú Quốc, Côn Đảo… Các 
di sản văn hóa phi vật thể đại diện của nhân loại, 
bao gồm: Dân ca Quan họ Bắc Ninh, Ca Trù, Hội 
Gióng, Nhã nhạc Cung đình Huế, Không gian văn 
hóa Cồng chiêng Tây Nguyên, Nghệ thuật Đờn ca 
tài tử Nam Bộ, Dân ca Ví, Giặm Nghệ Tĩnh, Thực 
hành Tín ngưỡng thờ Mẫu Tam Phủ, Nghệ thuật 
Bài Chòi Trung Bộ, Hát Xoan, Nghệ thuật Xòe 
Thái... Ngoài ra còn các làng nghề thủ công mỹ 
nghệ truyền thống, như làng khảm trai Chuyên 
Mỹ, làng gốm Bàu Trúc, gốm Phù Lãng, gốm Thổ 
Hà, làng cói Kim Sơn, làng đá mỹ nghệ Non Nước, 
làng dệt vải Bảy Hiền, làng lụa lãnh Tân Châu… 

 Từ những tiềm năng đó tạo nên một kho tàng 
đồ sộ chất liệu cho sự sáng tạo mang đến những 
sản phẩm, dịch vụ văn hoá nghệ thuật mới vừa tôn 
vinh văn hoá dân tộc, vừa tạo ra sự khác biệt, giá 
trị riêng vừa đem lại giá trị kinh tế cao. Nếu thực 
hiện tốt công tác truyền thông chính sách về phát 
triển công nghiệp văn hoá sẽ quy tụ được những 
nguồn lực to lớn trong sáng tạo những sản phẩm, 
dịch vụ văn hoá mới từ những giá trị văn hoá 
truyền thống. Qua đó, vừa góp phần bảo tồn, phát 
huy giá trị, vừa quảng bá các giá trị văn hoá truyền 
thống của Việt Nam hơn nữa. Vì vậy, truyền thông 
chính sách về phát triển các ngành công nghiệp văn 
hoá Việt Nam có vai trò giúp đưa các sản phẩm, 
dịch vụ văn hoá mới tham gia vào thị trường quốc 
tế; góp phần gia tăng khả năng cạnh tranh, tăng 
trưởng, đổi mới kinh tế giúp xây dựng nền kinh tế 
sáng tạo bao gồm các lĩnh vực có giá trị kinh tế cao 
cũng như tạo dựng hình ảnh đất nước, khẳng định 
vị thế Việt Nam trên thế giới. 

Trong những năm gần đây nhờ có sự quan tâm 
của Đảng và Nhà nước trong việc thúc đẩy phát 
triển công nghiệp văn hoá nên đã tạo ra một thị 
trường sôi động các sản phẩm, dịch vụ văn hoá từ 
các di sản văn hoá của Việt Nam và đã được ghi 
nhận bởi các tổ chức quốc tế. Tuy nhiên, các chủ 
trương, đường lối của Đảng, chính sách của Nhà 
nước về phát triển các ngành công nghiệp văn hoá 
chưa được chú trọng truyền thông một cách bài 
bản, đồng bộ nên phát triển công nghiệp văn hoá 
chưa được phổ biến rộng rãi đến mọi người. Do 
đó, các sản phẩm, dịch vụ công nghiệp văn hoá còn 
chưa đa dạng, kèm hấp dẫn, thiếu tính độc đáo và 
tính ứng dụng chưa cao; chưa khai thác được tính 
đặc sắc của văn hoá bản địa nên chưa đáp ứng 
được nhu cầu, khó tiếp cận với thị trường quốc 
tế. Chính vì vậy, trong thời gian tới cần phát huy 
vai trò của truyền thông chính sách về các ngành 
công nghiệp văn hoá để vừa góp phần bảo tồn, 
phát huy quảng bá các giá trị văn hoá truyền 
thống của Việt Nam vừa góp phần thúc đẩy phát 
triển kinh tế đất nước./. 
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