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1. Những giá trị cốt lõi của văn hóa Việt Nam 
Văn hóa Việt Nam, một kho tàng vô giá được 

bồi đắp qua hàng ngàn năm lịch sử, không chỉ là 
những phong tục tập quán, lễ hội truyền thống hay 
những công trình kiến trúc cổ kính, mà còn là sự 
kết tinh của những giá trị cốt lõi, định hình nên bản 
sắc độc đáo và sức sống mãnh liệt của dân tộc, 
đồng thời là nguồn sức mạnh nội sinh giúp chúng 
ta vượt qua mọi khó khăn, thử thách. 

Thứ nhất: Một trong những giá trị cốt lõi quan 
trọng nhất của văn hóa Việt Nam là lòng yêu nước 
nồng nàn. Lịch sử dựng nước và giữ nước đầy gian 
khổ và hy sinh đã hun đúc nên tinh thần yêu nước 
sâu sắc, ý thức độc lập tự chủ, và quyết tâm bảo vệ 
chủ quyền thiêng liêng của Tổ quốc. Tinh thần yêu 
nước không chỉ thể hiện qua những cuộc kháng 
chiến chống ngoại xâm mà còn được biểu lộ trong 
sự cần cù lao động, sáng tạo, và ý thức xây dựng 
đất nước ngày càng giàu mạnh. 

Thứ hai: Tinh thần đoàn kết cộng đồng là một 
giá trị văn hóa vô cùng quý báu. Truyền thống “lá 
lành đùm lá rách”, “tương thân tương ái” đã trở 
thành đạo lý sống cao đẹp, gắn kết con người Việt 
Nam trong mọi hoàn cảnh. Tinh thần đoàn kết được 
thể hiện rõ nét trong những lúc hoạn nạn, thiên tai, 
khi cả nước chung tay giúp đỡ những người gặp 
khó khăn, thể hiện sức mạnh của một dân tộc biết 
sẻ chia và đùm bọc lẫn nhau. 

Thứ ba, Ý chí tự lực tự cường cũng là một giá 
trị cốt lõi quan trọng của văn hóa Việt Nam. Với 
truyền thống “dám nghĩ, dám làm”, người Việt 
Nam luôn nỗ lực vươn lên, vượt qua mọi khó khăn 
để đạt được mục tiêu. Tinh thần tự lực tự cường 
được thể hiện trong sự sáng tạo, đổi mới, và khả 
năng thích ứng cao với những thay đổi của thời đại. 

Thứ tư: Truyền thống hiếu học và tôn sư trọng 
đạo là một nét đẹp văn hóa được gìn giữ và phát 
huy qua nhiều thế hệ. Người Việt Nam luôn coi 
trọng việc học hành, xem đó là con đường duy nhất 
để thay đổi cuộc đời và đóng góp cho xã hội. Sự 
tôn trọng thầy cô giáo, những người truyền thụ kiến 
thức và đạo lý, là một biểu hiện của lòng biết ơn và 
sự đề cao trí tuệ. 

Thứ năm: Đạo lý nhân nghĩa, với tinh thần 
“thương người như thể thương thân”, là một giá trị 
nhân văn sâu sắc, chi phối cách ứng xử và suy nghĩ 
của người Việt Nam. Lòng nhân ái, sự khoan dung, 
và tinh thần hòa hiếu là những phẩm chất cao đẹp 
được đề cao và khuyến khích trong xã hội. 

Thứ sáu: Sự tôn trọng các giá trị gia đình và 
cộng đồng là một yếu tố không thể thiếu trong văn 
hóa Việt Nam. Gia đình là tế bào của xã hội, là nơi 
nuôi dưỡng và hình thành nhân cách con người. 
Các giá trị truyền thống như kính trọng ông bà cha 
mẹ, yêu thương anh chị em, và giữ gìn nề nếp gia 
phong luôn được coi trọng. Bên cạnh đó, cộng 
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đồng, làng xóm cũng đóng vai trò quan trọng trong 
việc định hình bản sắc và lối sống của mỗi người. 

2. Những thách thức trong việc định vị giá 
trị văn hóa Việt Nam hiện nay 

Thứ nhất: Toàn cầu hóa và nguy cơ đồng hóa 
văn hóa: Toàn cầu hóa, xét về bản chất, là quá trình 
tăng cường sự tương tác và phụ thuộc lẫn nhau giữa 
các quốc gia trên phạm vi toàn cầu. Nó thúc đẩy sự 
phát triển kinh tế, tạo ra cơ hội tiếp cận với những 
tiến bộ khoa học kỹ thuật, và mở rộng không gian 
giao lưu văn hóa. Tuy nhiên, quá trình này cũng 
đồng thời tạo ra một sức ép lớn đối với các nền văn 
hóa nhỏ, yếu thế, khi chúng phải đối mặt với sự 
cạnh tranh gay gắt từ các nền văn hóa lớn, có sức 
ảnh hưởng mạnh mẽ. Nguy cơ đồng hóa văn hóa 
thể hiện ở nhiều khía cạnh khác nhau: (1) Đó là sự 
lan tỏa của văn hóa đại chúng phương Tây. (2) Sự 
phát triển của công nghệ thông tin và mạng xã hội 
đã tạo ra một không gian ảo, nơi mà các nền văn 
hóa khác nhau giao thoa và cạnh tranh lẫn nhau. 
Trong không gian này, các giá trị văn hóa truyền 
thống dễ bị xói mòn bởi những trào lưu mới, những 
thông tin sai lệch, và những nội dung độc hại. (3) 
Quá trình hội nhập kinh tế quốc tế cũng tạo ra áp 
lực đối với các quốc gia trong việc điều chỉnh và 
thay đổi các chính sách văn hóa để phù hợp với các 
tiêu chuẩn và quy định quốc tế.  

Thứ hai: Giới trẻ thiếu hiểu biết, thiếu quan tâm 
đến di sản dân tộc. Khi mà thế giới phẳng mở ra 
vô vàn cơ hội tiếp cận thông tin và giao lưu văn 
hóa, một thực trạng đáng buồn đang diễn ra: một 
bộ phận không nhỏ giới trẻ Việt Nam đang dần trở 
nên thờ ơ, thiếu hiểu biết về những di sản văn hóa 
của dân tộc. Sự thiếu hụt này không chỉ là một lỗ 
hổng kiến thức mà còn là một dấu hiệu cảnh báo 
về sự đứt gãy trong dòng chảy văn hóa, đe dọa đến 
bản sắc và tương lai của đất nước. Giới trẻ ngày 
nay dễ dàng tiếp cận với vô vàn thông tin trên 
mạng, nhưng lại thiếu kỹ năng chọn lọc và đánh 
giá thông tin. Nhiều bạn trẻ bị cuốn hút vào những 
nội dung giải trí vô bổ, thậm chí là độc hại, mà quên 
đi việc tìm hiểu và khám phá những giá trị văn hóa 
truyền thống. Ngoài ra, áp lực học tập, thi cử, và 
tìm kiếm việc làm cũng khiến nhiều bạn trẻ không 

có thời gian và tâm trí để quan tâm đến di sản dân 
tộc. Hậu quả của sự thiếu hiểu biết và thiếu quan 
tâm đến di sản dân tộc ở giới trẻ là vô cùng nghiêm 
trọng. Mất đi sự kết nối với quá khứ, họ sẽ khó có 
thể định hình được bản sắc cá nhân và bản sắc dân 
tộc. Hơn thế nữa, những giá trị văn hóa quý báu 
của dân tộc sẽ dần bị mai một, thậm chí là biến 
mất, gây ra những tổn thất không thể bù đắp cho 
tương lai. 

Thứ ba: Thương mại hóa, làm sai lệch giá trị 
văn hóa trong du lịch, truyền thông. Thương mại 
hóa là quá trình biến những hoạt động, sản phẩm, 
dịch vụ mang tính phi lợi nhuận thành những đối 
tượng kinh doanh, hướng tới mục tiêu tối đa hóa 
lợi nhuận. Trong du lịch, thương mại hóa thể hiện 
ở việc khai thác quá mức các di sản văn hóa, biến 
chúng thành những “cỗ máy in tiền” mà bỏ qua 
việc bảo tồn, tôn trọng giá trị thực sự. Các lễ hội 
truyền thống bị biến tướng thành những sự kiện 
thương mại, với những trò chơi phản cảm, những 
màn biểu diễn lai căng, và những hàng quán xô bồ, 
ồn ào, làm mất đi sự trang nghiêm, thiêng liêng vốn 
có. Trong truyền thông, thương mại hóa thể hiện ở 
việc ưu tiên những nội dung giật gân, câu khách, 
chạy theo thị hiếu tầm thường của công chúng, mà 
bỏ qua những giá trị văn hóa cao đẹp, những thông 
điệp ý nghĩa. Hậu quả của thương mại hóa văn hóa 
là vô cùng nghiêm trọng: (1) nó làm suy giảm giá 
trị của các di sản văn hóa, biến chúng thành những 
sản phẩm rẻ tiền, mất đi sự tôn nghiêm và ý nghĩa 
lịch sử. (2) Thương mại hóa văn hóa làm xói mòn 
các giá trị đạo đức truyền thống, cổ vũ lối sống thực 
dụng, và làm gia tăng sự phân hóa xã hội. (3) 
Thương mại hóa văn hóa làm mất đi sự đa dạng và 
phong phú của văn hóa, khi các nền văn hóa nhỏ, 
yếu thế bị “đồng hóa” bởi những trào lưu văn hóa 
đại chúng, mang tính toàn cầu. Điều này dẫn đến 
sự suy giảm bản sắc dân tộc, khiến chúng ta trở 
thành những bản sao nhạt nhòa của các quốc gia 
khác. Chắc chắn, thương mại hóa là một xu thế 
không thể tránh khỏi trong xã hội hiện đại, nhưng 
không có nghĩa là chúng ta phải chấp nhận nó một 
cách thụ động. 

Thứ tư: Hiện đại hóa mà không “Tây hóa”, bảo 
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tồn mà không “đóng khung”. Đây không chỉ là câu 
chuyện của chính sách, của quản lý, mà còn là trăn 
trở của mỗi cá nhân trên con đường phát triển, hội 
nhập và khẳng định bản sắc dân tộc. Hiện đại hóa 
là xu thế tất yếu của xã hội, thể hiện ở ứng dụng 
công nghệ mới, đổi mới cách quản lý, nâng cao 
chất lượng giáo dục, cải thiện đời sống vật chất và 
tinh thần. Nhờ quá trình hiện đại hóa, đất nước có 
cơ hội phát triển, nâng cao vị thế quốc tế, và đáp 
ứng ngày càng tốt hơn nhu cầu của người dân. Tuy 
nhiên, không thể đồng nghĩa hiện đại hóa với “Tây 
hóa” - tức là sao chép, chạy theo một cách máy móc 
các mô hình, giá trị phương Tây mà quên đi cội 
nguồn văn hóa, truyền thống, bản sắc riêng của dân 
tộc mình.  Chúng ta không “đóng hộp” các làn điệu 
dân ca, không giới hạn lễ hội, nghệ thuật chỉ trong 
khuôn phép cũ kỹ, mà phải dám phối hợp, sáng tạo, 
đưa chúng hòa vào đời sống hiện đại - như những 
chương trình nghệ thuật kết hợp giữa nhạc dân tộc 
và pop, thế hệ trẻ mặc áo dài, áo tứ thân với phụ 
kiện thời trang hiện đại, kiến trúc truyền thống 
được chuyển hóa trong không gian đô thị... Bài toán 
hiện đại hóa mà không “Tây hóa”, bảo tồn mà 
không “đóng khung” đòi hỏi mỗi người Việt phải 
có bản lĩnh văn hóa, chủ động tiếp thu sáng tạo, 
đồng thời giữ vững tâm thế chọn lọc. 

3. Cơ hội và chiến lược định vị giá trị văn 
hóa Việt Nam trong kỷ nguyên vươn mình của 
dân tộc 

Thứ nhất: phát triển công nghiệp văn hóa: Đây 
là một giải pháp quan trọng để định vị giá trị văn 
hóa Việt Nam. Công nghiệp văn hóa đang nổi lên 
như một xu thế tất yếu của thời đại, đóng vai trò 
quan trọng trong chiến lược phát triển bền vững của 
nhiều quốc gia trên thế giới, trong đó có Việt Nam. 
Nhìn lại thực tiễn Việt Nam những năm gần đây, 
công nghiệp văn hóa đã có những bước tiến rõ rệt. 
Theo báo cáo của Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch, 
trong giai đoạn từ năm 2018 - 2022, giá trị sản xuất 
của các ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam đóng 
góp ước đạt 1,059 triệu tỷ đồng (44 tỷ USD), chỉ 
tính riêng năm 2022, thống kê có khoảng 70.321 
cơ sở đang hoạt động có liên quan đến ngành công 
nghiệp văn hóa và bình quân lực lượng lao động 

thu hút khoảng 1,7 triệu đến 2,3 triệu người, tăng 
7,44%/năm(1). Phấn đấu đến năm 2030 doanh thu 
từ các ngành công nghiệp văn hóa chiếm 7% GDP 
của cả nước, trong đó ngành điện ảnh đạt 250 triệu 
USD, ngành nghệ thuật biểu diễn đạt 125 triệu 
USD, ngành quảng cáo đạt 3.200 triệu USD và 
ngành du lịch văn hóa chiếm 15-20% trong tổng số 
40.000 triệu USD doanh thu từ khách du lịch (2). Để 
phát triển công nghiệp văn hóa thành một ngành 
kinh tế mũi nhọn, Việt Nam cần có những giải pháp 
thiết thực. Một là, cần hoàn thiện khung pháp lý 
phù hợp, tạo “hành lang xanh” cho doanh nghiệp 
sáng tạo phát triển. Hai là, Chính phủ và các địa 
phương phải tăng cường đầu tư cho hạ tầng, công 
nghệ, xây dựng cơ sở dữ liệu, trung tâm sáng tạo 
văn hóa quy mô lớn. Phát triển nguồn nhân lực chất 
lượng cao qua đào tạo, hợp tác quốc tế cũng là mấu 
chốt. Ba là, đẩy mạnh quảng bá, bảo hộ quyền sở 
hữu trí tuệ và tạo điều kiện để sản phẩm văn hóa 
Việt Nam tiếp cận thị trường toàn cầu là nhiệm vụ 
không thể thiếu. Phát triển công nghiệp văn hóa 
không chỉ mang lại giá trị kinh tế, tạo việc làm, mà 
quan trọng hơn còn góp phần gìn giữ, lan tỏa bản 
sắc dân tộc, nâng cao vị thế văn hóa Việt Nam trên 
bản đồ thế giới. Mỗi người dân, đặc biệt là thế hệ 
trẻ, cần nhận thức rõ vai trò tiên phong của mình 
trong việc sáng tạo, tiêu thụ và quảng bá các sản 
phẩm văn hóa mang “hồn Việt”. Đó chính là cách 
để Việt Nam tự tin hội nhập, phát triển, thực hiện 
khát vọng xây dựng đất nước hùng cường, thịnh 
vượng, đậm đà bản sắc. 

Thứ hai: Số hóa và truyền thông giá trị văn hóa: 
Hoạt động số hóa và truyền thông giá trị văn hóa 
đã trở thành một xu thế tất yếu, góp phần quan 
trọng vào việc giữ gìn, lan tỏa và phát huy bản sắc 
dân tộc. Số hóa không chỉ là quá trình chuyển đổi 
các giá trị, sản phẩm văn hóa thành dữ liệu số mà 
còn mở ra cơ hội truyền thông, quảng bá rộng rãi 
văn hóa đến mọi tầng lớp xã hội, vượt qua mọi giới 
hạn về không gian và thời gian. Trước hết, số hóa 
giá trị văn hóa mang lại nhiều lợi ích rõ rệt. Nhờ 
công nghệ số, các di sản văn hóa vật thể lẫn phi vật 
thể đều có thể được lưu trữ, bảo quản, phục dựng, 
đồng thời phổ biến rộng rãi tới cộng đồng trong và 
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ngoài nước. Ví dụ, nhiều bảo tàng tại Việt Nam đã 
triển khai mô hình bảo tàng số, cho phép người 
tham quan khám phá hiện vật, không gian lịch sử 
thông qua công nghệ thực tế ảo, thực tế tăng 
cường. Các làn điệu dân ca, múa rối nước, nghi lễ 
truyền thống đã được số hóa dưới dạng video, hình 
ảnh, âm thanh số, dễ dàng giới thiệu cho cộng 
đồng quốc tế và thế hệ trẻ trên nền tảng số như 
YouTube, Facebook, các ứng dụng di động, hay 
qua hệ thống website chuyên ngành. Bên cạnh đó, 
số hóa còn góp phần bảo tồn các giá trị văn hóa có 
nguy cơ mai một. Việc số hóa những giá trị này 
giúp lưu giữ trọn vẹn nội dung, hình thức, góp 
phần “giữ lửa” cho văn hóa Việt Nam đa dạng, 
giàu bản sắc, là nguồn dữ liệu quý báu cho nghiên 
cứu, giảng dạy văn hóa trong các nhà trường, tổ 
chức nghiên cứu một cách thuận lợi, toàn diện. Do 
đó, để số hóa và truyền thông giá trị văn hóa đạt 
hiệu quả: (1) cần sự phối hợp chặt chẽ giữa cơ 
quan quản lý nhà nước, các tổ chức văn hóa nghệ 
thuật, cộng đồng doanh nghiệp và người dân. (2) 
Đầu tư cho hạ tầng số, bảo hộ bản quyền, kiểm 
soát thông tin, đào tạo đội ngũ chuyên sâu về số 
hóa di sản là những yếu tố cần thiết. (3) Phải xây 
dựng chiến lược truyền thông sáng tạo, tận dụng 
các mạng xã hội, nền tảng số, chuyển tải các giá 
trị văn hóa một cách hấp dẫn, gần gũi với giới trẻ 
và bạn bè quốc tế, giúp văn hóa Việt “sống” giữa 
thời đại hiện đại mà không bị hòa tan.  

Thứ ba: Giáo dục bản sắc văn hóa cho thế hệ 
trẻ: Tổng bí thư Tô Lâm đã khẳng định: “Văn hóa 
đóng vai trò là nền tảng tinh thần quan trọng trong 
quá trình phát triển toàn diện của thanh niên Việt 
Nam”(3). Do đó, giáo dục bản sắc văn hóa cho thế 
hệ trẻ là nền tảng bền vững để mỗi người con đất 
Việt lớn lên đều biết yêu quý, tự hào và sẵn sàng 
quảng bá những giá trị tốt đẹp của quê hương mình. 
Giải pháp này không chỉ giúp thế hệ trẻ hiểu rõ cội 
nguồn, mà còn hình thành ý thức gìn giữ và phát 
huy những truyền thống tốt đẹp, từ đó xây dựng 
bản lĩnh vững vàng giữa muôn vàn ảnh hưởng của 
thế giới hiện đại. Chính vì vậy, gia đình, nhà trường 
và toàn xã hội cần chung tay góp sức trong việc 
giáo dục bản sắc văn hóa cho thế hệ trẻ. Gia đình 

cần trở thành môi trường đầu tiên ươm mầm giá trị 
truyền thống; các bậc cha mẹ nên thường xuyên kể 
chuyện, hướng dẫn con tham gia vào các hoạt động 
lễ hội truyền thống, dạy con biết kính trọng tổ tiên, 
giữ gìn tiếng Việt... Nhà trường cần lồng ghép giáo 
dục văn hóa dân tộc qua các môn học, tổ chức sinh 
hoạt ngoại khóa, tham quan di tích, khuyến khích 
học sinh sáng tạo các sản phẩm nghệ thuật mang 
nét Việt. Xã hội cần tạo điều kiện để các chương 
trình nghệ thuật dân gian, lễ hội truyền thống, các 
không gian văn hóa phát triển, đặc biệt cần ứng 
dụng mạnh mẽ công nghệ hiện đại để số hóa, 
truyền thông các giá trị văn hóa đến gần hơn với 
giới trẻ. Ngoài ra, bản thân mỗi bạn trẻ cũng phải 
chủ động tìm hiểu, trải nghiệm, gìn giữ giá trị văn 
hóa cha ông. Giáo dục bản sắc văn hóa không chỉ 
là gìn giữ những giá trị xưa cũ, mà còn là nền tảng 
để thế hệ trẻ tự tin hội nhập, tiếp thu chọn lọc các 
thành tựu nhân loại mà vẫn giữ vững nét riêng Việt 
Nam. Đó là đường hướng quan trọng để xây dựng 
đất nước phát triển bền vững, giàu bản sắc và hội 
nhập thành công trong tương lai. 

Thứ tư: ngoại giao văn hóa: Ngoại giao văn hóa 
ngày càng khẳng định vị trí quan trọng trong chiến 
lược phát triển bền vững của mỗi quốc gia, trong 
đó có Việt Nam. Nếu ngoại giao truyền thống chú 
trọng đến các vấn đề chính trị, kinh tế, an ninh, thì 
ngoại giao văn hóa lại tiếp cận bằng một con đường 
mềm mại mà hiệu quả-thông qua giao lưu, chia sẻ, 
quảng bá các giá trị văn hóa dân tộc, nhằm tăng 
cường sự hiểu biết, xây dựng niềm tin và tạo thiện 
cảm với cộng đồng quốc tế. Bản chất của ngoại 
giao văn hóa là kết nối con người bằng chính những 
nét đẹp riêng biệt, độc đáo của mỗi nền văn hóa. 
Từ các hoạt động như tổ chức tuần lễ văn hóa, trình 
diễn nghệ thuật truyền thống, hội thảo văn hóa - 
giáo dục, triển lãm sản phẩm thủ công, ẩm thực, 
điện ảnh cho tới trao đổi sinh viên, học giả, nghệ 
sĩ... tất cả đều góp phần lan tỏa hình ảnh đất nước 
tới bạn bè bốn phương. Ngoại giao văn hóa không 
chỉ phát huy hiệu quả trong việc quảng bá hình ảnh 
quốc gia mà còn là “chiếc cầu nối” tăng cường sự 
hợp tác về nhiều mặt: giáo dục, kinh tế, du lịch, 
khoa học công nghệ. Để phát huy sức mạnh ngoại 



giao văn hóa, Việt Nam cần hoạch định chiến lược 
dài hạn, đẩy mạnh hợp tác công - tư, tận dụng các 
phương tiện truyền thông, nền tảng kỹ thuật số để 
lan tỏa giá trị văn hóa ra thế giới. Đồng thời, mỗi 
người dân, mỗi bạn trẻ cũng cần ý thức vai trò “sứ 
giả văn hóa”, chủ động tìm hiểu, gìn giữ và tự tin 
giới thiệu những nét đẹp Việt Nam đến với người 
nước ngoài. 

Thứ năm: Kết hợp “cái cũ” và “cái mới”. 
Trong dòng chảy không ngừng của xã hội hiện đại, 
khái niệm về “cái cũ” và “cái mới” luôn song hành, 
tác động qua lại, bổ sung và tạo tiền đề phát triển 
cho nhau. Nếu “cái cũ” là những giá trị truyền 
thống, những tinh hoa văn hóa dân tộc được gìn 
giữ qua bao thế hệ, thì “cái mới” lại là sự sáng tạo, 
đổi mới, tiếp nhận tinh hoa nhân loại. Việc kết hợp 
hài hòa giữa hai yếu tố này không chỉ giúp xã hội 
phát triển bền vững mà còn tạo nên một bản sắc 
riêng biệt, giàu sức sống cho mỗi cá nhân, mỗi cộng 
đồng và cho cả đất nước. “Cái cũ” chính là những 
giá trị bền vững mà cha ông ta đã hun đúc nên qua 
hàng ngàn năm lịch sử. Đó là truyền thống “uống 
nước nhớ nguồn”, lòng nhân ái, tinh thần tương 
thân tương ái, những giá trị đạo đức, hay những di 
sản nghệ thuật, kiến trúc, văn hóa dân gian độc đáo. 
Những giá trị ấy không chỉ là nền tảng vững chắc 
tạo dựng nên nhân cách con người mà còn là chất 
keo gắn kết cộng đồng, làm nên linh hồn của dân 
tộc Việt Nam. “Cái mới” ở đây là những thành tựu 
của khoa học - kỹ thuật, tư duy đổi mới trong quản 
lý, sản xuất, giáo dục; là sự hội nhập văn hóa, tiếp 
thu các giá trị tiến bộ của nhân loại. Nhờ tinh thần 
tiếp nhận, sáng tạo, đất nước ta mới có thể phát 
triển, sánh vai cùng các cường quốc năm châu. Kết 
hợp “cái cũ” và “cái mới” không có nghĩa là bảo 
thủ, níu kéo quá khứ hay cuồng nhiệt chạy theo thời 
thượng một cách rời rạc. Đó là quá trình chọn lọc, 
kế thừa những giá trị tốt đẹp của truyền thống, đồng 
thời mạnh dạn đổi mới, sáng tạo cho phù hợp với 
hoàn cảnh hiện đại. Kết hợp “cái cũ” và “cái mới” 
là con đường đúng đắn để phát triển xã hội bền 
vững và xây dựng con người hiện đại mà vẫn giàu 
truyền thống. Đó là cách để Việt Nam vững vàng 
hội nhập mà không hòa tan, để mỗi người trưởng 

thành cả về trí tuệ lẫn tâm hồn, tự hào là con cháu 
Lạc Hồng tiếp nối xứng đáng chặng đường cha ông 
đi trước. 

Việt Nam đang bước vào kỷ nguyên mới - kỷ 
nguyên vươn mình của dân tộc, việc định vị được 
và đúng giá trị văn hóa không chỉ là sợi chỉ đỏ 
xuyên suốt mà còn là yếu tố tất yếu giúp đất nước 
khẳng định vị trí, nâng tầm bản sắc, tạo sức mạnh 
mềm trên trường quốc tế. Định vị giá trị văn hóa là 
một phần tất yếu trong chiến lược phát triển không 
đơn thuần là khẩu hiệu mà đã được khẳng định 
trong các văn kiện, nghị quyết lớn của Đảng và Nhà 
nước. Yêu cầu đặt ra là mỗi cá nhân, mỗi tổ chức, 
mỗi doanh nghiệp cần chủ động tìm hiểu, gìn giữ, 
phát huy giá trị văn hóa trong từng hành động, sản 
phẩm, công trình, để văn hóa thực sự trở thành sức 
mạnh nội sinh to lớn, nâng bước Việt Nam vững 
vàng hội nhập, phát triển bền vững, khẳng định vị 
thế trên trường quốc tế. Có thể nói, khẳng định vai 
trò và định vị giá trị văn hóa Việt Nam là mệnh lệnh 
của thời kỳ mới. Đó không chỉ là trách nhiệm của 
Nhà nước, mà còn là sứ mệnh, niềm tự hào, lời cam 
kết của từng người Việt hôm nay và mai sau để đất 
nước phồn vinh, trường tồn cùng thời gian. 

Chắc chắn tương lai tươi sáng sẽ mở ra khi 
chúng ta lan tỏa mạnh mẽ giá trị văn hóa Việt Nam, 
biến nó thành “cầu nối” hội nhập và phát triển bền 
vững. Đó là con đường đúng đắn để Việt Nam 
không chỉ được biết đến như một quốc gia phát 
triển về kinh tế, mà còn là một đất nước giàu truyền 
thống, bản sắc và chiều sâu văn hóa, xứng đáng với 
vị thế ngày càng lớn mạnh trên bản đồ thế giới./. 
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