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1. Đặt vấn đề 
Trước xu thế truyền thông Việt Nam đang thúc đẩy 

chuyển đổi số, việc nghiên cứu đặc điểm phát triển của 
ngành truyền thông Trung Quốc có ý nghĩa nhất định. 
Những kinh nghiệm về hội tụ truyền thông, cơ chế vận 
hành, mô hình kinh doanh mới hay ứng dụng công 
nghệ số có thể cung cấp một số tham chiếu hữu ích cho 
quá trình đổi mới mô hình hoạt động và nâng cao năng 
lực cạnh tranh của các cơ quan báo chí trong nước. Tuy 
nhiên, tại Việt Nam, các công trình tiếp cận một cách 
hệ thống mô hình phát triển truyền thông Trung Quốc 
và các trường hợp điển hình dưới góc độ hội tụ nội 
dung - công nghệ - thị trường chưa thực sự phổ biến. 

Bài viết này khái quát quá trình phát triển của ngành 
truyền thông Trung Quốc, làm rõ những đặc điểm nổi 
bật trong mô hình truyền thông hiện nay theo logic tích 
hợp nội dung - công nghệ - dữ liệu, đồng thời phân tích 
một trường hợp điển hình nhằm minh họa mô hình này 
trong thực tiễn. Trên cơ sở đó, bài viết đề xuất một vài 
gợi mở tham khảo cho truyền thông Việt Nam trong 
tiến trình hiện đại hóa và hội tụ đa nền tảng. 

2. Kết quả nghiên cứu và thảo luận 
2.1. Đặc điểm nổi bật trong mô hình phát triển 

truyền thông Trung Quốc hiện nay 
Nhìn vào sự vận động của truyền thông Trung 

Quốc trong giai đoạn gần đây, có thể thấy sự xuất hiện 

Tiến trình và đặc điểm phát triển của  

truyền thông Trung Quốc hiện nay 
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Abstract: This article provides an overview of the development stages of China�s media sector and its key 
characteristics. The findings indicate that contemporary Chinese media development has three prominent 
features: (1) the integration of content, technology, and data to create new value chains; (2) the diversifi-
cation of business models, shifting from traditional advertising to information services, data, and consul-
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của một mô hình phát triển mang tính tổng hợp, trong 
đó nội dung, công nghệ và dữ liệu ngày càng liên kết 
chặt chẽ với nhau. Theo phân tích của nhóm tác giả Fu 
Yu và Duan Yanwen, cùng với sự phát triển của công 
nghệ thông minh, quá trình hội tụ của báo chí Trung 
Quốc đã từng bước chuyển từ giai đoạn �Internet+� 
sang giai đoạn �thông minh+� (Phó Ngọc, Đoàn Diễm 
Văn, 2019, tr.6), qua đó thúc đẩy hội tụ truyền thông 
theo chiều sâu và kéo theo sự tái cấu trúc về phương 
thức tổ chức cũng như mô hình vận hành của toàn bộ 
hệ thống truyền thông.  

Một điểm nổi bật của mô hình này là nội dung và 
công nghệ được coi là hai trụ cột vận hành song hành. 
Việc ứng dụng AI, phân tích dữ liệu lớn hay công nghệ 
đề xuất nội dung tự động giúp các cơ quan truyền thông 
tối ưu hóa quy trình sản xuất, nâng cao tốc độ xử lý 
thông tin và mở rộng khả năng tiếp cận công chúng. 
�Sự đổi mới của công nghệ số và trí tuệ đã làm thay 
đổi các công cụ sản xuất nội dung truyền thông, trở 
thành lực lượng then chốt thúc đẩy sự chuyển đổi và 
nâng cấp của lực lượng sản xuất chất lượng mới trong 
lĩnh vực truyền thông� (Viện Nghiên cứu Nhân Dân 
nhật báo điện tử, 2025).  

Cùng với công nghệ, dữ liệu đã trở thành �nguồn 
lực then chốt thúc đẩy sự lan tỏa của truyền thông mới� 
(Viện Nghiên cứu Nhân Dân nhật báo điện tử, 2025). 
Các cơ quan báo chí có khả năng theo dõi xu hướng 
dư luận, đánh giá hành vi công chúng và điều chỉnh 
nội dung theo phản hồi của xã hội. Dữ liệu vì vậy vừa 
là công cụ quản trị, vừa là nền tảng để phát triển các 
loại hình dịch vụ mới, đặc biệt trong bối cảnh truyền 
thông Trung Quốc đang mở rộng sang lĩnh vực tư vấn 
thông tin, giám sát dư luận và cung cấp dịch vụ công 
nghệ cho doanh nghiệp và chính quyền. Việc kết hợp 
nội dung - công nghệ - dữ liệu đã tạo ra một chuỗi giá 
trị mới, giúp truyền thông không chỉ thực hiện chức 
năng tuyên truyền mà còn tham gia cung cấp dịch vụ 
mang tính thị trường. 

Song song với đó, mô hình kinh doanh truyền thông 
tại Trung Quốc cũng trở nên đa dạng hơn. Việc chuyển 
từ phụ thuộc quảng cáo sang phát triển dịch vụ dữ liệu, 
tư vấn, đào tạo, công nghệ và các nền tảng số cho thấy 
truyền thông không còn chỉ sống bằng nội dung, mà 
bằng một hệ sinh thái dịch vụ liên quan đến nội dung. 
Các cơ quan truyền thông chủ lực phát triển các công 
ty công nghệ trực thuộc, các trung tâm nghiên cứu dữ 
liệu dư luận và các mô hình hợp tác công - tư, từ đó 

hình thành một cấu trúc kinh doanh linh hoạt, phù hợp 
với môi trường số. Sự đa dạng này mang lại nguồn thu 
ổn định hơn và giảm bớt sự lệ thuộc vào quảng cáo 
truyền thống đang dần thu hẹp. Chẳng hạn, năm 2023, 
Nhân Dân nhật báo đạt tổng doanh thu 2,115 tỷ Nhân 
dân tệ (289 triệu USD), trong đó 1,1 tỷ Nhân dân tệ 
đến từ quảng cáo và 538 triệu Nhân dân tệ từ các nguồn 
ngoài quảng cáo như dịch vụ và nội dung số (State 
Media Monitor, 2025).  

Một đặc điểm quan trọng khác của mô hình phát 
triển truyền thông Trung Quốc là sự gắn kết chặt chẽ 
giữa mục tiêu chính trị và các yếu tố thị trường, công 
nghệ. Theo phân tích của Luan Yimei, hội tụ truyền 
thông ở Trung Quốc không đơn thuần là quá trình thích 
ứng thị trường hay đổi mới kỹ thuật, mà ngày càng 
được đặt trong khuôn khổ quản trị quốc gia (Loan Dật 
Mai, 2021, tr.13-25), trong đó việc giữ vững thuộc tính 
chính trị được coi là tiền đề để tiếp nhận và vận dụng 
cơ chế thị trường cũng như logic công nghệ. Trên cơ 
sở đó, truyền thông Trung Quốc đang hình thành một 
mô hình phát triển mang tính tích hợp: nội dung được 
sản xuất theo cơ chế công nghiệp hóa, phân phối trên 
các nền tảng công nghệ cao, được hỗ trợ bởi dữ liệu 
lớn, và vận hành trong khuôn khổ chính sách định 
hướng rõ ràng.  

Từ những đặc điểm trên có thể thấy, mô hình truyền 
thông Trung Quốc hiện nay không chỉ là kết quả của 
tiến trình chuyển đổi số, mà còn phản ánh một cách 
tiếp cận chiến lược đối với vai trò của truyền thông 
trong quản trị xã hội và phát triển kinh tế. Việc đặt 
truyền thông trong mối quan hệ gắn kết với dữ liệu, 
công nghệ và dịch vụ công cho phép các cơ quan báo 
chí mở rộng chức năng xã hội, vượt ra ngoài phạm vi 
truyền tải thông tin đơn thuần. 

Mô hình này đồng thời cho thấy sự khác biệt căn 
bản giữa truyền thông Trung Quốc và nhiều mô hình 
truyền thông thương mại khác: trong khi ứng dụng 
mạnh mẽ công nghệ và cơ chế thị trường, truyền thông 
Trung Quốc vẫn duy trì được trục định hướng chính trị 
- xã hội như một nguyên tắc nền tảng. Chính sự kết hợp 
này tạo nên tính đặc thù của mô hình phát triển truyền 
thông Trung Quốc trong bối cảnh toàn cầu hóa truyền 
thông và cạnh tranh nền tảng số. 

Trong hệ thống truyền thông chủ lưu Trung Quốc, 
Nhân Dân nhật báo là trường hợp tiêu biểu thể hiện rõ 
sự kết hợp giữa định hướng chính trị, đổi mới công 
nghệ và tái cấu trúc mô hình vận hành trong tiến trình 
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chuyển đổi số. Theo đánh giá của các nhà nghiên cứu, 
thực tiễn chuyển đổi số của Nhân Dân nhật báo phản 
ánh nhiều đặc trưng quan trọng của hội tụ truyền thông 
trong các cơ quan truyền thông chủ lưu Trung Quốc 
(Từ Lôi, Thường Hiểu Châu, Diêu Văn Văn, 2018, 
tr.88-92). Việc phân tích trường hợp này vì vậy có ý 
nghĩa minh họa rõ nét cho tính đặc thù của mô hình 
truyền thông Trung Quốc và ít nhiều gợi mở tham khảo 
cho Việt Nam. 

2.2. Trường hợp Nhân Dân nhật báo 

Nhân Dân nhật báo là cơ quan ngôn luận của Đảng 
Cộng sản Trung Quốc, giữ vị trí then chốt trong hệ 
thống truyền thông chủ lưu. Điều này phù hợp với nhận 
định trong Báo cáo nghiên cứu phát triển truyền thông 
mới do truyền thông chính thống tổ chức (2024 - 2025) 
của Viện Nghiên cứu Trực tuyến Nhân Dân nhật báo, 
theo đó, �truyền thông mới do các cơ quan truyền 
thông chính thống tổ chức là lực lượng chủ lực và trận 
địa chủ yếu để truyền thông chủ lưu tiến vào không 
gian Internet� (Viện Nghiên cứu Nhân Dân nhật báo 
điện tử, 2025). Nhân Dân nhật báo xác định việc tuyên 
truyền và diễn giải tư tưởng, đường lối và chính sách 
của Đảng, đặc biệt là Tư tưởng Tập Cận Bình về Chủ 
nghĩa xã hội đặc sắc Trung Quốc thời đại mới là nhiệm 
vụ chính trị trọng tâm. Trên cơ sở đó, cơ quan này xây 
dựng mối quan hệ phối hợp ổn định với các chủ thể 
như cơ quan Đảng, chính quyền, doanh nghiệp và công 
chúng, từng bước hình thành mô hình vận hành kết hợp 
giữa chức năng truyền thông và chức năng cung cấp 
dịch vụ. 

Bên cạnh đó, Nhân Dân nhật báo xây dựng và vận 
hành các cơ sở dữ liệu chính trị - tư tưởng quy mô lớn, 
tiêu biểu như cơ sở dữ liệu các bài phát biểu quan trọng 
của Tập Cận Bình và cơ sở dữ liệu Người Lãnh đạo 
Nhân dân. Các cơ sở dữ liệu này phục vụ trực tiếp công 
tác tuyên truyền, nghiên cứu và tham khảo chính sách, 
đồng thời củng cố vai trò của Nhân Dân nhật báo như 
một nguồn thông tin chính thống uy tín trong hệ sinh 
thái truyền thông quốc gia. 

Đổi mới nội dung và phương thức tiếp cận công chúng 
Từ góc độ mô hình phát triển, Nhân Dân nhật báo 

cho thấy hội tụ truyền thông ở Trung Quốc không chỉ 
diễn ra ở cấp độ công nghệ, mà còn kéo theo sự tái cấu 
trúc về nội dung, tổ chức sản xuất và phương thức tiếp 
cận công chúng. Trong quá trình chuyển đổi sang 
truyền thông số, Nhân Dân nhật báo đã sớm xây dựng 
mô hình truyền thông đa nền tảng, bao gồm báo in, báo 

điện tử, ứng dụng di động và các nền tảng Internet. 
Thông qua việc vận hành các studio truyền thông hội 
tụ, Nhân Dân nhật báo từng bước đa dạng hóa các loại 
hình sản phẩm nội dung và mở rộng kênh phân phối 
theo hướng nền tảng hóa (Bạch Cáp, 2024, tr.22-25). 
Trong đó, ứng dụng di động Nhân Dân nhật báo là 
nền tảng tập trung lượng người dùng ổn định, có mức 
độ gắn bó cao và kỳ vọng rõ rệt đối với chất lượng 
nội dung. 

Theo các dữ liệu nghiên cứu được công bố, người 
dùng ứng dụng Nhân Dân nhật báo đánh giá cao tính 
nguyên bản, tính kịp thời, tính phong phú, tính chuyên 
nghiệp và tính quyền uy của nội dung. Việc chú trọng 
tối ưu hóa giao diện và các chức năng tương tác giúp 
mở rộng không gian thảo luận, tăng cường sự tham gia 
của công chúng và nâng cao hiệu quả truyền tải thông 
tin chính thống. 

Phiên bản 7.0 của ứng dụng Nhân Dân nhật báo đã 
triển khai hệ thống gợi ý nội dung thông minh mang 
định hướng chủ lưu. Hệ thống này nhấn mạnh nguyên 
tắc sử dụng giá trị chủ lưu để dẫn dắt thuật toán, thông 
qua ba khâu vận hành chính: Kiểm soát chất lượng nội 
dung với cơ chế phối hợp giữa con người và công 
nghệ; phân phối nội dung thông minh dựa trên học 
máy; và giám sát, phân tích phản hồi truyền thông theo 
thời gian thực. Cách tiếp cận này cho phép Nhân Dân 
nhật báo vừa bảo đảm định hướng nội dung, vừa nâng 
cao hiệu quả lan tỏa trong môi trường truyền thông số. 

Phát triển hạ tầng công nghệ và ứng dụng AI 
Một nội dung quan trọng trong chiến lược phát triển 

của Nhân Dân nhật báo là xây dựng hạ tầng công nghệ 
gắn với trí tuệ nhân tạo. Năm 2019, Phòng thí nghiệm 
Trọng điểm Quốc gia về Nhận thức Nội dung Truyền 
bá do Nhân Dân nhật báo chủ trì đã được Bộ Khoa học 
và Công nghệ Trung Quốc phê duyệt. Phòng thí 
nghiệm tập trung vào �nghiên cứu trí tuệ nhân tạo và 
thực hiện nghiên cứu cơ bản ứng dụng về nhận thức 
nội dung truyền thông theo ba hướng: khoa học lý 
thuyết và tính toán các giá trị chính thống để truyền 
thông chính xác, đánh giá nội dung thông minh và xếp 
hạng kiểm soát rủi ro, quản trị không gian mạng quốc 
gia dựa trên lĩnh vực truyền thông nội dung� (Nhân 
Dân nhật báo, 2019). Thông qua các hướng nghiên cứu 
này, phòng thí nghiệm góp phần hỗ trợ các cơ quan 
Đảng và truyền thông chủ lưu nhận diện sớm xu hướng 
dư luận, đánh giá mức độ rủi ro của thông tin và tăng 
cường năng lực định hướng dư luận trong môi trường 
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truyền thông số. Những điều chỉnh về hạ tầng công 
nghệ và mô hình dịch vụ của Nhân Dân nhật báo có 
thể được xem là biểu hiện cụ thể của quá trình �điều 
chỉnh thể chế� trong bối cảnh hội tụ truyền thông, khi 
cơ quan báo chí chủ lưu vừa phải giữ vững chức năng 
chính trị, vừa mở rộng năng lực kinh tế và công nghệ. 

Những năm gần đây, Nhân Dân nhật báo đã triển 
khai nhiều ứng dụng truyền thông dựa trên trí tuệ nhân 
tạo, trong đó có người dẫn chương trình ảo. Theo đó, 
�Người dẫn chương trình ảo AI sử dụng các phương 
thức kỹ thuật như tổng hợp giọng nói, tổng hợp khuôn 
mặt và công nghệ đa mô thức�, là sản phẩm của sự 
dung hợp giữa công nghệ trí tuệ nhân tạo và quá trình 
sản xuất nội dung báo chí; hiện nay đã được ứng dụng 
rộng rãi trong lĩnh vực phát sóng tin tức� (Lý Tinh 
Oánh, 2025, tr.27).  

Ngoài ra, các nền tảng công nghệ tiêu biểu được 
Nhân Dân nhật báo phát triển bao gồm: hệ thống kiểm 
duyệt nội dung thông minh �Nhân Dân Thẩm Hiệu�, 
có khả năng nhận diện rủi ro nội dung ở cấp độ ngữ 
nghĩa; nền tảng �Bộ não sáng tạo AI+�, tích hợp các 
công nghệ xử lý ngôn ngữ, thị giác và âm thanh để hỗ 
trợ sản xuất nội dung; và mô hình lớn đa mô thức �Bạch 
Trạch�, được thiết kế với các cơ chế ràng buộc về giá 
trị chủ lưu, an toàn nội dung và năng lực tính toán. 

Những nền tảng này cho thấy Nhân Dân nhật báo 
coi công nghệ không chỉ là công cụ hỗ trợ nghiệp vụ 
báo chí, mà là yếu tố nền tảng trong quá trình hiện đại 
hóa hoạt động truyền thông và quản trị nội dung. 

Mô hình kinh doanh và mở rộng dịch vụ 
Trên cơ sở phát triển nội dung và công nghệ, Nhân 

Dân nhật báo từng bước xây dựng mô hình kinh doanh 
đa dạng, tập trung vào các dịch vụ dữ liệu, nền tảng 
SaaS (Software as a Service) (Nền tảng SaaS trong bối 
cảnh Nhân Dân nhật báo được hiểu là các nền tảng 
công nghệ truyền thông do Nhân Dân nhật báo hoặc 
hệ sinh thái của họ cung cấp), dịch vụ công nghệ mạng 
và các dịch vụ liên quan đến quản lý và vận hành nội 
dung. Cụ thể, thông qua Nhân Dân nhật báo điện tử 
(People�s Daily Online), Nhân Dân nhật báo cung cấp 
các nền tảng kỹ thuật theo mô hình dịch vụ cho các cơ 
quan báo chí và truyền thông, đặc biệt là báo Đảng địa 
phương, bao gồm hệ thống xây dựng và vận hành tòa 
soạn hội tụ, quản lý và phân phối nội dung đa nền tảng, 
giám sát và phân tích dư luận trực tuyến, cũng như các 
công cụ kiểm soát rủi ro nội dung. 

Mô hình này cho phép các cơ quan báo chí địa 

phương sử dụng trực tiếp hạ tầng công nghệ, phần 
mềm và dịch vụ kỹ thuật do trung ương phát triển mà 
không cần tự đầu tư toàn bộ hệ thống, qua đó góp phần 
nâng cao hiệu quả chuyển đổi số, bảo đảm an toàn 
thông tin và tăng cường tính thống nhất trong hệ thống 
báo Đảng. 

Các dịch vụ chính được triển khai theo mô hình 
SaaS bao gồm: Thu gom và phân phối nội dung, giám 
sát và phân tích dư luận, lưu trữ và quản lý dữ liệu, xây 
dựng website, phát triển phần mềm và cung cấp các 
giải pháp kỹ thuật cho các tổ chức, cơ quan và nền tảng 
truyền thông. 

Nhìn chung, trường hợp Nhân Dân nhật báo đã 
phản ánh rõ nét sự chuyển đổi của truyền thông chủ 
lưu trong môi trường số, từ mô hình báo chí truyền 
thống sang mô hình truyền thông tích hợp dựa trên 
công nghệ và dữ liệu.  

2.3. Một số gợi ý tham khảo cho Việt Nam 
Mô hình truyền thông Trung Quốc cho thấy hiệu 

quả tổ chức và công nghệ, song cũng đặt ra những 
thách thức nhất định như nguy cơ phụ thuộc vào công 
nghệ - dữ liệu và xung đột mâu thuẫn giữa mục tiêu 
chính trị với logic thị trường. Do đó, các gợi ý cho Việt 
Nam cần được tiếp cận theo hướng chọn lọc, phù hợp 
với điều kiện thể chế và quy mô thị trường trong nước. 
Ở cấp độ chính sách, trường hợp nghiên cứu cho 

thấy vai trò của những chương trình hỗ trợ mang tính 
dài hạn đối với truyền thông chủ lực, thay vì các can 
thiệp ngắn hạn hoặc manh mún. Trong bối cảnh Việt 
Nam, điều này gợi mở khả năng hình thành các cơ chế 
hỗ trợ tập trung vào hạ tầng dữ liệu dùng chung, nền 
tảng công nghệ số và năng lực ứng dụng trí tuệ nhân 
tạo, qua đó có thể góp phần giảm chi phí đầu tư riêng 
lẻ và nâng cao hiệu quả chuyển đổi số của các cơ quan 
báo chí. 
Ở cấp độ tổ chức, kinh nghiệm từ Trung Quốc cho 

thấy xu hướng chuyển dịch từ mô hình tòa soạn truyền 
thống sang mô hình hệ sinh thái truyền thông có thể 
được triển khai theo lộ trình và quy mô khác nhau. Đối 
với Việt Nam, việc tích hợp từng bước các bộ phận nội 
dung, công nghệ và sản phẩm số trong cùng một cấu 
trúc vận hành có thể giúp các cơ quan báo chí thích ứng 
với áp lực cạnh tranh trong môi trường truyền thông 
đa nền tảng, mà không đòi hỏi những thay đổi đột ngột 
về thể chế. 

Về ứng dụng công nghệ, trường hợp Nhân Dân 
nhật báo cho thấy trí tuệ nhân tạo chủ yếu được sử dụng 
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như công cụ hỗ trợ nghiệp vụ, hơn là thay thế vai trò 
của nhà báo. Kinh nghiệm này có thể gợi mở cho báo 
chí Việt Nam trong việc thử nghiệm các ứng dụng AI 
ở những khâu có tính lặp lại cao như phân phối nội 
dung, phân tích dữ liệu người dùng và theo dõi dư luận, 
qua đó nâng cao hiệu quả vận hành mà vẫn đảm bảo 
chức năng định hướng thông tin. 

Cuối cùng, xét về mô hình kinh tế, kinh nghiệm 
Trung Quốc cho thấy việc mở rộng hoạt động báo chí 
sang các lĩnh vực dịch vụ dữ liệu, công nghệ và tư vấn 
là một hướng đi quan trọng để giảm sự phụ thuộc vào 
quảng cáo truyền thống. Trong bối cảnh thị trường 
truyền thông Việt Nam còn hạn chế về quy mô, cách 
tiếp cận này có thể được triển khai theo hướng thận 
trọng, dựa trên thế mạnh nội dung, uy tín xã hội và mối 
liên kết với các lĩnh vực công - dịch vụ công. 

3. Kết luận 
Quá trình phát triển truyền thông đa phương tiện tại 

Trung Quốc có thể được xem là một cuộc cải cách có 
tính hệ thống và dài hạn, gắn chặt với chiến lược phát 
triển chung của quốc gia trong bối cảnh chuyển đổi số 
và toàn cầu hóa truyền thông. Những nội dung trình 
bày ở trên cho thấy, sự chuyển dịch từ mô hình truyền 
thông truyền thống sang mô hình truyền thông hợp 
nhất không chỉ là thay đổi về kỹ thuật hay hình thức tổ 
chức, mà là quá trình tái cấu trúc toàn diện, bao gồm 
cơ chế quản lý, phương thức sản xuất nội dung, ứng 
dụng công nghệ và mô hình vận hành thị trường. 

Trong quá trình cải cách, việc giữ vững các giá trị 
chủ lưu và bảo đảm định hướng chính trị - xã hội được 
đặt ở vị trí trung tâm. Đây được coi là nguyên tắc cốt 
lõi nhằm duy trì vai trò dẫn dắt của truyền thông trong 
không gian công cộng, đồng thời bảo đảm sự ổn định 
và nhất quán trong bối cảnh truyền thông số phát triển 
nhanh chóng và phức tạp. 

Cùng với đó, đổi mới công nghệ và đổi mới mô 
hình kinh doanh được xác định là những động lực quan 
trọng thúc đẩy sự phát triển bền vững của truyền thông. 
Việc tăng cường ứng dụng công nghệ số, dữ liệu lớn 
và trí tuệ nhân tạo, kết hợp với việc mở rộng các hình 
thức hoạt động và dịch vụ truyền thông, góp phần hình 
thành một hệ thống truyền thông hiện đại, có khả năng 
lan tỏa rộng rãi và thích ứng linh hoạt với những thay 
đổi của thị trường và công chúng. 

Từ những nội dung tổng hợp trên, có thể thấy mục 
tiêu xuyên suốt của truyền thông Trung Quốc là xây 
dựng một hệ sinh thái truyền thông mang tính tích hợp 

cao, hiện đại và phù hợp với định hướng phát triển 
trong giai đoạn mới. Đây là trục tư tưởng chủ đạo định 
hình quá trình cải cách và phát triển của công nghiệp 
truyền thông Trung Quốc trong tương lai./. 
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