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1. Vị thế của các làng nghề truyền thống Việt Nam 
Các nhà nghiên cứu cho rằng làng nghề ra đời ở Việt 

Nam từ đầu thế kỷ thứ 11. Làng nghề để chỉ những 
người cùng nghề sống tại một quần thể để phát triển 
công ăn việc làm. Cơ sở vững chắc của các làng nghề 
chính là vừa làm ăn tập thể, phát triển kinh tế, vừa giữ 
gìn bản sắc dân tộc của địa phương. Từ xa xưa, nhân 
dân ta đã có thói quen dùng các sản phẩm chuyên 
dụng trong sinh hoạt hàng ngày hoặc phục vụ cho nhu 
cầu tâm linh, xây dựng nhà cửa, chùa chiền, .. Từ đó, 
các sản phẩm thủ công ra đời, dẫn đến việc hình thành 
các nghề thủ công truyền thống và các làng nghề ở 
Việt Nam. 

Sang thế kỷ thứ 13, các sản phẩm đó đã bắt đầu 
được xuất khẩu, mang lại lợi ích kinh tế to lớn cho 
người dân vốn trước đây chỉ trông chờ vào các vụ lúa; 
đóng góp cho sự phát triển văn hóa và xã hội Việt 
Nam. Thậm chí vào các thế kỷ 16-17, Việt Nam còn 
trở thành thị trường xuất nhập khẩu nhộn nhịp ở khu 
vực châu Á - Thái Bình Dương với các sản phẩm 
truyền thống mang đậm bản sắc và dấu ấn dân tộc. 
Trải qua nhiều thăng trầm lịch sử, các làng nghề 
truyền thống của Việt Nam ít nhiều có sự biến chuyển 
và thay đổi để phù hợp, thích nghi với thời đại. Cùng 
với sự đột phá của khoa học - công nghệ hiện đại, kỹ 
thuật tối tân, các làng nghề truyền thống không ngừng 
nâng cao, cải tiến năng suất lao động cũng như chất 
lượng sản phẩm nhưng vẫn giữ được đặc trưng tinh 

hoa văn hóa. 
Theo thống kê của Hiệp hội Làng nghề Việt Nam, 

hiện cả nước có 5400 làng nghề, trong đó có khoảng 
2000 làng nghề truyền thống (Ban thời sư ̣VTV, 2023. 
Hướng đi mới bảo tồn và phát triển làng nghề). Ở các 
địa phương Miền Trung - Tây Nguyên hiện nay còn 
lưu giữ và phát triển hơn 1.500 làng nghề có lịch sử 
hình thành và phát triển hàng trăm năm như: làng đá 
mỹ nghệ Non Nước Đà Nẵng; làng đúc đồng Phước 
Kiều, làng mộc Kim Bồng, dệt lụa Mã Châu, đèn lồng 
Hội An, rau Trà Quế… ở Quảng Nam; gốm Chăm 
Ninh Thuận, dệt thổ cẩm Tây Nguyên… 
Ở miền Bắc, theo thống kê của Chi cục Phát triển 

Nông thôn TP Hà Nội, Hà Nội có 1.350 làng nghề và 
làng có nghề, chiếm số lượng làng nghề lớn nhất toàn 
quốc, hội tụ 47 nghề trong tổng số 52 nghề truyền 
thống của cả nước (Hoàng Lan, 2022. Dòng chảy văn 
hóa Việt qua các làng nghề). Trong số đó có 309 làng 
nghề, làng nghề truyền thống được UBND TP công 
nhận. Ước tính trên địa bàn các quận, huyện, thị xã 
của TP Hà Nội có khoảng 7.215 sản phẩm địa 
phương. Nhiều sản phẩm làng nghề, thủ công mỹ 
nghệ đã xuất khẩu ra thị trường quốc tế. Hà Nội có 
trên 5.000 sản phẩm nông sản thực phẩm đã gắn mã 
truy xuất nguồn gốc QR Code. Ở Nam Bộ, có thể kể 
đến nhiều di sản văn hóa phi vật thể quốc gia liên 
quan đến nghề thủ công truyền thống như: nghề làm 
bánh tráng Trảng Bàng (Tây Ninh); nghề dệt chiếu ở 

Cách thức truyền thông đưa làng nghề truyền thống  
Việt Nam hội nhập quốc tế
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Tóm tắt: Việt Nam đang trong thời kỳ khoa học - công nghệ phát triển. Nhiều hoạt động đã và đang dần thay 
đổi, đặc biệt là trong thời kỳ kỷ nguyên số, khi mà rất nhiều việc do con người thực hiện, đang dần được thay 
thế bởi trí tuệ nhân tạo. Điều này khiến cho xã hội truyền thống trở nên tiến bộ, là động lực thúc đẩy quá trình 
hội nhập quốc tế. Tuy nhiên, sự phát triển nhanh chóng đã làm mai một đi những làng nghề truyền thống - đại 
diện cho nét đẹp văn hóa dân tộc. Bài viết khẳng định tinh hoa của các làng nghề với muôn vàn thông điệp 
được gửi gắm qua từng sản phẩm của người nghệ nhân Việt, đồng thời, thể hiện mong muốn bảo tồn, phát huy 
các giá trị cốt lõi ở Việt Nam và thế giới thông qua truyền thông. 
Từ khóa: cách thức truyền thông, hội nhập quốc tế, làng nghề truyền thống.
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xã Định Yên, huyện Lấp Vò (Đồng Tháp) hay nghề 
làm nước mắm truyền thống ở Phú Quốc (Kiên 
Giang); nghề gác kèo ong của người dân tỉnh Cà 
Mau. Theo đại diện Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch 
tỉnh Đồng Tháp, sản phẩm của làng nghề dệt chiếu 
này rất đa dạng. Trước đây, làng nghề còn có chợ 
chiếu, thường họp vào nửa đêm bên dòng sông Hậu 
mà nhiều người quen gọi là “chợ ma”, phù hợp với 
tập quán giao thương bằng ghe thuyền, từ sáng sớm 
đã chở đầy những chiếc chiếu đi bán khắp vùng Đồng 
bằng sông Cửu Long, thậm chí qua cả nước bạn Cam-
puchia, làm nên nét văn hóa làng nghề đặc sắc của 
vùng sông nước phương Nam. 

Các làng nghề truyền thống luôn là một niềm tự 
hào đối với không chỉ riêng những người nghệ nhân 
làng nghề mà còn là niềm tự hào của đồng bào cả 
nước. Không ít thơ ca đã được sáng tác từ chính 
những người con của làng nghề để chứng minh cho 
điều đó. Hơn thế, các tác phẩm được xem như là một 
nguồn động lực lớn lao, truyền tải năng lượng tích 
cực, cổ vũ, truyền cảm hứng đến nhân dân lao động 
và là minh chứng giá trị lưu dấu ấn muôn đời. 

2. Cách thức truyền thông đưa làng nghề 
truyền thống hội nhập quốc tế 

Hội nhập quốc tế là một quá trình tất yếu trong 
giai đoạn hiện nay. Một quốc gia muốn phát triển, 
phải liên kết với các quốc gia khác. Cũng như các 
hình thức hợp tác quốc tế khác, hội nhập quốc tế đều 
vì lợi ích cho đất nước; vì sự phồn vinh của quốc gia, 
dân tộc. Quá trình hội nhập quốc tế sẽ làm sâu sắc 
nội dung hợp tác, tạo sự gắn kết bền vững giữa các 
quốc gia, gần gũi hơn về văn hoá nhưng vẫn giữ 
được bản sắc riêng. Người dân các nước sẽ được lĩnh 
hội tốt hơn các giá trị văn hóa chung của nhân loại 
khi hội nhập quốc tế. “Kết nối cộng đồng làng nghề, 
bảo tồn văn hoá, phát triển du lịch, hội nhập quốc tế 
là những yếu tố quyết định trong việc bảo tồn và phát 
huy những giá trị văn hoá nghề, làng nghề truyền 
thống trong bối cảnh hội nhập hiện nay”, đây là 
khẳng định của ông Lưu Duy Dần, Chủ tịch Hiệp hội 
Làng nghề Việt Nam tại Tọa đàm “Di sản văn hoá 
nghề, làng nghề truyền thống hội nhập quốc tế” tổ 
chức tại Hà Nội. 

Muốn hội nhập quốc tế, cách thức truyền thông 
đóng vai trò rất quan trọng nhằm mục đích truyền tải 
thông điệp, tiếp cận đến các đối tượng, địa điểm mà 

chúng ta muốn phủ sóng. Có rất nhiều cách truyền 
thông mà Việt Nam đang áp dụng để quảng bá cho 
các làng nghề truyền thống, ví dụ, Internet là phương 
tiện truyền thông có số lượng truy cập nhiều nhất, đặc 
biệt là mạng xã hội hoặc các website giới thiệu về các 
làng nghề truyền thống; hay báo chí cũng là một 
phương tiện phổ biến. Ngoài ra, phải kể đến sách, 
phim ảnh, .. Các hộ kinh doanh trong các làng nghề 
còn thực hiện truyền thông ngay tại cửa hàng hoặc 
ngay xưởng sản xuất của mình. Họ vừa là người bán, 
vừa là người truyền thông, giới thiệu thông tin, lịch 
sử về làng nghề, về sản phẩm hiện có… 

Ngày càng nhiều các hội chợ triển lãm, hội chợ 
thương mại trong và ngoài nước được tổ chức, hay 
các cuộc thi tay nghề sản phẩm thủ công với mục 
đích tôn vinh các nghệ nhân thợ thủ công, thợ thiết 
kế sản phẩm. Ví dụ, từ ngày 17/08/2018 - 19/08/2018 
đã có buổi trình diễn nghề và trưng bày sản phẩm tại 
khu vực vườn tượng An Hội, TP Hội An, tỉnh Quảng 
Nam giữa 13 làng nghề truyền thống của Hà Nội và 
6 làng nghề truyền thống của Quảng Nam. Đây là 
hoạt động trong dịp diễn ra những ngày văn hóa Nhật 
Bản tại Quảng Nam và giao lưu văn hóa Hội An - 
Nhật Bản lần thứ 16 với sự tham gia phối hợp giữa 
Trung tâm Thông tin xúc tiến du lịch tỉnh Quảng 
Nam, Dự án JICA Nhật Bản, Liên hiệp các Tổ chức 
Hữu nghị tỉnh Quảng Nam, Trung tâm Xúc tiến Đầu 
tư Thương mại Du lịch TP. Hà Nội. Tháng 08/2020, 
Trung tâm Thông tin Công nghiệp & Thương mại - 
Bộ Công Thương phối hợp với Trung tâm Xúc tiến 
thương mại Nông nghiệp - Bộ Nông nghiệp và Phát 
triển Nông thôn đã tổ chức Hội nghị với chủ đề 
“Quảng bá kết nối sản phẩm làng nghề - Góp phần 
đẩy mạnh thương hiệu Việt Nam năm 2020” tại Hà 
Nội. Đây là dịp để các Bộ, ban, ngành, địa phương 
và các cơ sở sản xuất làng nghề, các nghệ nhân, các 
hiệp hội ngành hàng trao đổi, đề xuất một số phương 
án khuyến khích phát triển các sản phẩm là lợi thế 
của vùng miền, tỉnh thành phố trong cả nước, xây 
dựng và phát triển mạng lưới phân phối sản phẩm. 
Đồng thời, tuyên truyền, quảng bá kết nối thị trường 
trong và ngoài nước, tăng cường đưa các sản phẩm 
làng nghề vào giới thiệu, tiêu thụ tại các điểm du lịch, 
các chuỗi siêu thị, khu tham quan… và xuất khẩu đi 
các thị trường trên thế giới. 

3. Thách thức và định hướng quảng bá nét đẹp 
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của các làng nghề truyền thống Việt Nam đến bạn 
bè năm châu  

Tiềm năng lớn là vậy, tuy nhiên các sản phẩm của 
làng nghề truyền thống hiện nay chưa thực sự phát 
huy được sức mạnh. Ở các làng nghề, với sự phát 
triển về kinh tế, cơ sở hạ tầng thì môi trường trong 
tình trạng xuống cấp, những nét đẹp truyền thống dần 
mất đi. Đó cũng là một nguyên nhân dẫn đến tình 
trạng vắng khách du lịch. Văn hóa đô thị xâm nhập 
cùng với lối sống thực dụng làm cho hình ảnh các 
làng nghề có sự thay đổi theo xu hướng đáng quan 
ngại, chạy theo kinh tế mà không giữ được bản sắc 
riêng cũng như chất lượng, uy tín sản phẩm. Việc này 
khiến cho mặt hàng Việt Nam truyền thống chưa thể 
chạm đến được những thị trường châu Âu “khó tính” 
như: Anh, Mỹ, Pháp và Đức. “Thị trường châu Âu 
khá nghiêm ngặt, nhiều quy định. Muốn vào thị 
trường này, phải có đối tác của châu Âu, biết các quy 
trình cần phải thực hiện”, ông Dương Ngọc Tú, Phó 
Chủ tịch Mạng lưới đổi mới sáng tạo Việt Nam tại 
châu Âu cho biết. Có thể nhận định, các làng nghề 
vẫn chưa có kinh nghiệm trong công tác nghiên cứu 
thị trường nước ngoài, thị hiếu tiêu dùng. Phương 
pháp thực hiện còn theo kiểu truyền thống, chưa bắt 
kịp với xu hướng hiện đại như: quảng bá, trưng bày 
sản phẩm, bán hàng online, tổ chức các chương trình 
kích cầu, du lịch… 
Định hướng lâu dài nhằm quảng bá, duy trì và 

phát huy nét đẹp của các làng nghề truyền thống Việt 
Nam đến bạn bè năm châu là hết sức quan trọng. 
Trong thời kỳ kỷ nguyên số “hòa nhập nhưng không 
hòa tan”, vấn đề bảo tồn và phát triển phải được coi 
trọng ngang nhau. Phải giữ vững tính truyền thống, 
đề cao giá trị cốt lõi, khuyến khích các nghệ nhân 
không ngừng trau dồi kỹ năng nghề nghiệp, sáng tạo, 
thổi nét “mới” vào trong từng tác phẩm một cách tinh 
tế phù hợp với thời đại. Các Bộ, ban, ngành, địa 
phương cũng cần có quan tâm kịp thời, có phương án 
hỗ trợ, vận động nguồn vốn để điều chỉnh, khắc phục 
các vấn đề còn tồn đọng tại các làng nghề. Để tiêu thụ 
được sản phẩm, các doanh nghiệp, hộ kinh doanh sản 
phẩm làng nghề truyền thống cũng cần nghiên cứu 
thị trường trong nước và quốc tế để có cái nhìn tổng 
quan nhất. Với thị trường nước ngoài, làng nghề cần 
xem xét kỹ về các yếu tố văn hóa và nhu cầu của đối 
tượng tiếp cận đang hướng đến. Quan trọng nhất, mỗi 

cá nhân hãy tự nâng cao nhận thức, nắm được tầm 
quan trọng, ý nghĩa tinh thần và vẻ đẹp của các giá trị 
truyền thống mà cha ông để lại. 

4. Kết luận 
Như vậy, mỗi làng nghề là một môi trường văn 

hóa, kinh tế - xã hội, bảo lưu những tinh hoa nghệ 
thuật, kỹ thuật sản xuất được đúc kết từ những người 
nghệ nhân tài ba. Vai trò của các làng nghề truyền 
thống được nhìn nhận, đánh giá từ nhiều góc độ của 
kinh tế xã hội với những giá trị to lớn. Ở thời đại kỷ 
nguyên số, xã hội phát triển nhưng cũng không thể 
thay thế sự sáng tạo từ chính những làng nghề được 
sinh ra nơi quê cha đất tổ. Tinh hoa nghề xưa mang 
văn hoá truyền thống là nhân tố cần thiết giúp cho sự 
phát triển của các làng nghề thời kỳ mới. Trong bối 
cảnh đất nước đang trong tiến trình công nghiệp hoá, 
hiện đại hoá, các làng nghề cổ truyền có các sản phẩm 
gắn kết với các yếu tố văn hóa truyền thống có ý 
nghĩa rất quan trọng trong việc giữ gìn bản sắc văn 
hoá Việt Nam./. 
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