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1. Đặt vấn đề 
Quá trình công nghệ số phát triển như vũ bão kéo 

theo sự bùng nổ của các nền tảng truyền thông đa 
phương tiện xuyên biên giới như Tiktok, Youtube và 
Facebook đồng thời tạo ra những chuyển biến sâu sắc 
trong phương thức tiếp cận và truyền tải thông tin 
quốc phòng tại Việt Nam. Hoạt động truyền thông 
quân sự hiện nay không còn bó hẹp trong các loại 

hình báo chí truyền thống hay những thước phim tài 
liệu mang tính kinh điển mà đã chủ động thâm nhập 
vào không gian số với những hình thức biểu hiện đa 
dạng, mang tính tương tác cao. Sự xuất hiện của các 
chương trình thực tế tiêu biểu như “Sao nhập ngũ” 
cùng hệ thống những câu chuyện quân đội trên sóng 
internet và các sản phẩm âm nhạc cách mạng được 
phối khí hiện đại đã góp phần khắc họa hình ảnh 

Quản lý nội dung truyền thông quốc phòng trên nền tảng số  
tại Việt Nam hiện nay 

 Abstract:  This study focuses on analyzing the management of defense communication content on digital platforms 
in Vietnam in the context of digital transformation and the rapid development of multimedia platforms such as 
TikTok, YouTube, and Facebook. By combining qualitative and quantitative research methods, the study clarifies 
the transition from the traditional propaganda model to a highly interactive digital communication model aimed at 
engaging younger audiences more effectively. The findings indicate that military communication products have 
contributed to promoting the image of the Ho Chi Minh Soldiers, enhancing the effectiveness of national defense 
and security education, and strengthening political awareness among young people in the digital environment. 
However, the growing trend toward the entertainment-oriented presentation of content, together with the pressure 
to compete for user engagement on digital platforms, also poses significant challenges to content management, ide-
ological guidance, and the safeguarding of national information security. Accordingly, the article proposes several 
solutions to improve the management of defense communication content in cyberspace. 
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Tóm tắt: Bài nghiên cứu tập trung phân tích hoạt động quản lý nội dung truyền thông quốc phòng trên nền tảng số 
tại Việt Nam trong bối cảnh chuyển đổi số và sự phát triển mạnh mẽ của các nền tảng truyền thông đa phương tiện 
như Tiktok, Youtube và Facebook. Trên cơ sở kết hợp phương pháp nghiên cứu định tính và định lượng, nghiên cứu 
làm rõ xu hướng chuyển dịch từ mô hình tuyên truyền truyền thống sang mô hình truyền thông số có tính tương tác 
cao nhằm tiếp cận hiệu quả hơn với công chúng trẻ. Kết quả nghiên cứu cho thấy các sản phẩm truyền thông quân 
đội đã góp phần lan tỏa hình ảnh người lính Bộ đội Cụ Hồ, nâng cao hiệu quả giáo dục quốc phòng - an ninh và 
củng cố nhận thức chính trị cho thanh niên trong môi trường số. Tuy nhiên, xu hướng giải trí hóa nội dung cùng áp 
lực cạnh tranh tương tác trên nền tảng số cũng đặt ra nhiều thách thức đối với công tác quản lý, định hướng tư 
tưởng và bảo đảm an ninh thông tin quốc gia. Từ đó, bài viết đề xuất một số giải pháp nhằm hoàn thiện cơ chế quản 
lý nội dung truyền thông quốc phòng trên không gian mạng hiện nay. 
Từ khóa: truyền thông quốc phòng; nền tảng số; quản lý nội dung; an ninh mạng; thanh niên.
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người lính Bộ đội Cụ Hồ theo hướng gần gũi, trẻ 
trung và giàu tính nhân văn.  

Cách tiếp cận này không chỉ phá vỡ rào cản khô 
cứng của các nội dung tuyên truyền đơn thuần mà đã 
tạo ra sức hút mạnh mẽ đối với công chúng trẻ từ đó 
lồng ghép hiệu quả các giá trị về lòng yêu nước, ý 
thức quốc phòng và lý tưởng cách mạng vào đời sống 
tinh thần của thế hệ chủ nhân tương lai của đất nước. 
Tuy nhiên, sự dịch chuyển từ mô hình truyền thông 
truyền thống sang các nền tảng số dựa trên thuật toán 
số hóa cũng đặt ra những thách thức mang tính hệ 
thống đối với công tác quản lý tư tưởng và định 
hướng chính trị.  

Xu hướng tăng cường các yếu tố giải trí mới trong 
nội dung truyền thông quốc phòng dưới áp lực của 
chỉ số tương tác và mục tiêu thương mại hóa đang 
tiềm ẩn nguy cơ làm suy giảm tính chuẩn mực, 
nghiêm túc của môi trường quân đội. Việc quá chú 
trọng vào các yếu tố cảm xúc, kịch tính hoặc các nội 
dung mang tính chất giật gân, mì ăn liền nhằm thu 
hút người xem có thể dẫn đến sự lệch lạc trong nhận 
thức của xã hội về bản chất thực hiện nhiệm vụ và kỷ 
cương trong quân ngũ. Đáng chú ý, cơ chế vận hành 
của không gian mạng với đặc trưng tự do kết nối cũng 
khiến thông tin quốc phòng dễ trở thành đối tượng bị 
cắt ghép, xuyên tạc bởi các thế lực thù địch nhằm thực 
hiện chiến lược diễn biến hòa bình. Trong khi đó tính 
pháp lý và các công cụ quản lý nội dung số hiện nay 
dường như vẫn đang trong quá trình hoàn thiện và 
chưa hoàn toàn bắt kịp tốc độ phát triển thần tốc của 
công nghệ truyền thông đa phương tiện nên vô tình 
tạo ra những thiếu sót nhất định trong việc kiểm soát 
tính chính xác và bảo đảm an toàn thông tin quân sự.  

Trong bối cảnh hiện nay, việc nghiên cứu một cách 
hệ thống về công tác quản lý nội dung truyền thông 
quốc phòng trên nền tảng số trở thành một đòi hỏi cấp 
thiết. Điều này không chỉ có giá trị về mặt lý luận trong 
việc làm rõ tác động của các phương thức truyền thông 
mới đối với định hướng giá trị cho thanh niên mà còn 
có ý nghĩa thực tiễn quan trọng trong việc đề xuất các 
cơ chế quản lý đồng bộ, bảo đảm sự hài hòa giữa yếu 
tố lan tỏa và tính chính luận từ đó giữ vững trận địa tư 
tưởng của Đảng trên không gian mạng. 

2. Phương pháp nghiên cứu 
Nghiên cứu được thực hiện theo hướng tiếp cận 

kết hợp giữa phương pháp định tính và định lượng 
nhằm bảo đảm tính toàn diện trong việc phân tích 
hoạt động quản lý nội dung truyền thông quốc phòng 
trên nền tảng số tại Việt Nam hiện nay. Phương pháp 
định tính được sử dụng để phân tích cơ sở lý luận, 
khung pháp lý và đặc điểm của xu hướng truyền 
thông quân đội trong môi trường số đồng thời làm rõ 
mối quan hệ giữa yếu tố giải trí, định hướng chính trị 
và yêu cầu quản lý nhà nước đối với nội dung quốc 
phòng trên không gian mạng.  

Trên cơ sở đó nghiên cứu tiến hành phân tích các 
nội dung truyền thông trên các nền tảng số hiện nay 
của quân đội và một số văn bản pháp luật liên quan 
như Luật An ninh mạng, Luật Báo chí và các quy định 
về quản lý thông tin trên nền tảng số nhằm đánh giá 
thực trạng cơ chế quản lý nội dung truyền thông quốc 
phòng hiện nay. Cùng với đó, các tài liệu nghiên cứu 
về truyền thông chính trị, truyền thông quân đội và 
truyền thông đa phương tiện cũng được tổng hợp, đối 
chiếu và phân tích nhằm xây dựng cơ sở lý luận cho 
đề tài. 

Đối với phương pháp định lượng, bài nghiên cứu 
tiến hành khảo sát nhóm thanh niên từ 18 đến 30 tuổi, 
chủ yếu là sinh viên và những người thường xuyên sử 
dụng mạng xã hội nhằm đánh giá mức độ tiếp cận và 
nhận thức của công chúng trẻ đối với nội dung truyền 
thông quân đội trên nền tảng số. Nội dung khảo sát 
tập trung vào các vấn đề như tần suất tiếp xúc với 
chương trình truyền thông quân đội, nhận thức về hình 
ảnh người lính, mức độ hấp dẫn của nội dung cũng 
như đánh giá của người xem về tính giáo dục và tính 
định hướng chính trị của các chương trình này.  

Khảo sát được triển khai theo phương pháp chọn 
mẫu thuận tiện thông qua hình thức phát hành bảng 
hỏi trực tuyến trên Google Forms với các đường dẫn 
khảo sát được chuyển tới đối tượng nghiên cứu thông 
qua các nhóm thanh niên trên Facebook, TikTok, 
YouTube và một số diễn đàn trực tuyến dành cho 
thanh niên có mức độ sử dụng mạng xã hội thường 
xuyên. Quá trình khảo sát được thực hiện trong ba 
tháng nhằm bảo đảm thu thập được ý kiến của những 
người có khả năng tiếp xúc với các nội dung truyền 
thông quân đội trên nền tảng số. Kết quả khảo sát thu 
về 235 phiếu trả lời trong đó có 218 phiếu hợp lệ được 
đưa vào phân tích sau khi loại bỏ các phiếu trả lời 



101LÝ LUẬN CHÍNH TRỊ VÀ TRUYỀN THÔNG

MỘT SỐ VẤN ĐỀ LÝ LUẬN CHÍNH TRỊ VÀ TRUYỀN THÔNG TRONG THỰC TIỄN NGHIÊN CỨU VÀ ĐÀO TẠO

- Chuyên đề số 2 (6/2026)

không đầy đủ hoặc có dấu hiệu trả lời thiếu nhất quán. 
Dữ liệu khảo sát được mã hóa theo các nhóm biến 
nghiên cứu và xử lý bằng phương pháp thống kê mô 
tả kết hợp với phân tích so sánh. Trên cơ sở đó, các 
kết quả định lượng được đối chiếu với kết quả phân 
tích nội dung các sản phẩm truyền thông quân đội tiêu 
biểu và hệ thống tài liệu thứ cấp nhằm bảo đảm tính 
khách quan, tăng độ tin cậy của kết quả nghiên cứu 
và làm rõ những đặc điểm, xu hướng cũng như các 
vấn đề đặt ra trong quản lý nội dung truyền thông 
quốc phòng trên nền tảng số tại Việt Nam hiện nay. 

3. Kết quả nghiên cứu và thảo luận 
Kết quả phân tích nội dung các sản phẩm truyền 

thông quân đội cho thấy hoạt động truyền thông quốc 
phòng trên nền tảng số tại Việt Nam đang có sự 
chuyển dịch mạnh mẽ từ mô hình tuyên truyền truyền 
thống sang mô hình truyền thông đa phương tiện 
mang tính tương tác cao, hướng đến việc tiếp cận hiệu 
quả hơn với công chúng trẻ. Sự phát triển của các nền 
tảng số như TikTok, YouTube và Facebook đã tạo 
điều kiện để các cơ quan truyền thông quân đội đổi 
mới phương thức truyền tải nội dung theo hướng 
ngắn gọn, trực quan, giàu cảm xúc và phù hợp với 
hành vi tiếp nhận thông tin của thanh niên hiện nay. 
Qua phân tích một số sản phẩm truyền thông tiêu biểu 
của các đơn vị truyền thông quân đội và các sản phẩm 
âm nhạc cách mạng được phối khí hiện đại đều cho 
thấy yếu tố giải trí, trải nghiệm thực tế và hình thức 
thể hiện đa phương tiện đã góp phần xây dựng hình 
ảnh người lính gần gũi, hiện đại và tích cực hơn trong 
nhận thức của công chúng. Thông qua việc kết hợp 
yếu tố giải trí với nội dung giáo dục chính trị, nhiều 
sản phẩm truyền thông quân đội đã tạo được hiệu ứng 
lan tỏa tích cực trên không gian mạng, cụ thể như 
trong chương trình thực tế "Sao nhập ngũ" với sự 
tham gia của các nghệ sĩ trẻ như Hòa Minzy, Diệu 
Nhi, Anh Tú hay MONO đã thu hút hàng triệu lượt 
xem trên YouTube và trở thành chủ đề được thảo luận 
rộng rãi trên Facebook, TikTok. Qua các thử thách 
huấn luyện, sinh hoạt tập thể và những câu chuyện 
về kỷ luật quân đội, chương trình cũng đã giúp khán 
giả trẻ hiểu rõ hơn về môi trường quân ngũ từ đó khơi 
dậy tinh thần yêu nước, ý thức trách nhiệm công dân 
và sự trân trọng đối với hình ảnh người lính Bộ đội 
Cụ Hồ. Bên cạnh đó, các video ngắn trên nền tảng 

TikTok của Báo Quân đội nhân dân, Truyền hình 
Quốc phòng Việt Nam hay một số đơn vị quân đội 
với nội dung ghi lại quá trình huấn luyện, cứu hộ cứu 
nạn, giúp dân phòng chống thiên tai và đời sống 
thường ngày của chiến sĩ đã thu hút lượng lớn lượt 
xem và chia sẻ. Những hình ảnh chân thực, gần gũi 
này góp phần làm cho các giá trị về tinh thần cống 
hiến, kỷ luật và trách nhiệm với cộng đồng được lan 
tỏa mạnh mẽ trong giới trẻ. Ngoài ra, việc làm mới 
các ca khúc cách mạng như "Viết tiếp câu chuyện hòa 
bình", "Khát vọng tuổi trẻ", "Nơi đảo xa" thông qua 
các bản phối hiện đại và lan tỏa trên TikTok, YouTube 
đã góp phần đưa các giá trị truyền thống, lòng tự hào 
dân tộc và ý thức bảo vệ Tổ quốc đến gần hơn với 
thanh niên trong môi trường truyền thông số. Những 
ví dụ này cho thấy yếu tố giải trí nếu được định hướng 
phù hợp có thể trở thành phương tiện hiệu quả để 
truyền tải các giá trị chính trị, giáo dục quốc phòng 
và củng cố nhận thức của giới trẻ về các vấn đề quốc 
phòng - an ninh.  

Kết quả nghiên cứu, thu thập phân tích và thảo 
luận về một số các tài liệu liên quan cho thấy những 
năm gần đây cùng với sự phát triển mạnh mẽ của 
công nghệ số và các nền tảng truyền thông đa phương 
tiện, vấn đề truyền thông chính trị, truyền thông quốc 
phòng và quản lý nội dung trên không gian mạng đã 
trở thành chủ đề thu hút sự quan tâm của nhiều nhà 
nghiên cứu trong và ngoài nước (Nguyễn Văn Dững, 
2018; Manuel Castells, 2010). Các nghiên cứu về 
truyền thông chính trị và giáo dục quốc phòng chủ 
yếu đều nhấn mạnh vai trò của báo chí, truyền hình 
và truyền thông đại chúng trong việc tuyên truyền 
đường lối của Đảng, từ đó nâng cao nhận thức chính 
trị và bồi dưỡng tinh thần yêu nước cho nhân dân, đặc 
biệt là thanh niên (Nguyễn Văn Dững, 2012; Ban 
Tuyên giáo Trung ương, 2021). Ban Tuyên giáo 
Trung ương cũng hướng tới mục tiêu lớn là “cần nâng 
cao chất lượng, hiệu quả giáo dục lý tưởng cách 
mạng, đạo đức, lối sống văn hóa cho thanh thiếu nhi 
trên không gian mạng, qua đó góp phần xây dựng thế 
hệ trẻ có lý tưởng cách mạng, bản lĩnh vững vàng, 
giàu lòng yêu nước, có tri thức, văn hoá, có ý thức 
tuân thủ pháp luật, trách nhiệm với cộng đồng, có ước 
mơ, hoài bão, khát vọng và kỹ năng đưa đất nước hội 
nhập quốc tế ngày càng sâu rộng trong kỷ nguyên số 
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hoá” (Ban Tuyên giáo Trung ương, 2021). Cùng với 
đó, hình ảnh người lính và các hoạt động của quân 
đội thường được tiếp cận dưới góc độ giáo dục truyền 
thống, xây dựng bản lĩnh chính trị và củng cố niềm 
tin xã hội. (Trần Quang Nhiếp, 2008). Một số nghiên 
cứu tập trung phân tích vai trò của mạng xã hội và 
nền tảng số trong việc định hướng nhận thức, hành vi 
và lối sống của giới trẻ hiện nay (Kaplan & Haenlein, 
2010; Boyd, 2014). Sự phát triển của Tiktok, Youtube 
hay Facebook đã làm thay đổi phương thức tiếp cận 
thông tin của thanh niên đồng thời tạo ra môi trường 
truyền thông mới với tốc độ lan truyền nhanh cùng 
khả năng tương tác cao và tác động mạnh đến dư luận 
xã hội (Jenkins, 2006). Bên cạnh đó thông qua các tài 
liệu nghiên cứu nước ngoài nhận định rẳng xu hướng 
giải trí hóa các nội dung truyền thông hiện đại cũng 
được nhiều học giả đề cập như một đặc trưng nổi bật 
của môi trường truyền thông số (Postman, 1985; 
Dyer, 2002). Các nghiên cứu này cho rằng việc kết 
hợp yếu tố giải trí vào nội dung chính trị, giáo dục 
hay truyền thông xã hội giúp gia tăng khả năng tiếp 
cận công chúng trẻ song cũng tiềm ẩn nguy cơ làm 
giảm tính định hướng và chiều sâu tư tưởng của thông 
tin truyền tải. Đồng thời một vài tài liệu nghiên cứu 
bước đầu đã đề cập đến vấn đề quản lý thông tin trên 
nền tảng số mà đặc biệt là trong bối cảnh chuyển đổi 
số quốc gia và yêu cầu bảo đảm an ninh thông tin trên 
không gian mạng.  

Tuy nhiên, phần lớn các nghiên cứu mới dừng lại 
ở việc phân tích vai trò của mạng xã hội hoặc đánh 
giá tác động của truyền thông số đối với công chúng 
trong khi các nghiên cứu chuyên sâu về quản lý nội 
dung truyền thông quốc phòng trong môi trường 
truyền thông đa phương tiện còn tương đối hạn chế. 
Đặc biệt, chưa có nhiều nghiên cứu tiếp cận vấn đề 
dưới góc nhìn liên ngành giữa truyền thông và pháp 
luật nhằm làm rõ mối quan hệ giữa xu hướng giải trí 
hóa nội dung quân đội, hiệu quả định hướng chính trị 
đối với thanh niên và yêu cầu quản lý nhà nước đối 
với nội dung quốc phòng trên nền tảng số hiện nay.  

Các kết quả nghiên cứu văn bản pháp luật như 
Luật Báo chí năm 2016, Luật An ninh mạng năm 
2018, Luật Quốc phòng năm 2018 và các quy định 
về quản lý thông tin trên môi trường mạng cho thấy 
hệ thống pháp lý hiện nay đã tạo cơ sở quan trọng cho 

việc quản lý nội dung truyền thông quốc phòng trên 
nền tảng số. Tuy nhiên trước sự phát triển nhanh của 
công nghệ số và đặc điểm xuyên biên giới của các 
nền tảng truyền thông mới thì một số quy định vẫn 
chưa theo kịp thực tiễn, đặc biệt là trong việc kiểm 
soát nội dung, xử lý thông tin sai lệch và phối hợp 
quản lý giữa các cơ quan chức năng với các nền tảng 
số. Thông qua việc tổng hợp, đối chiếu các nghiên 
cứu trong và ngoài nước về truyền thông chính trị 
cũng như truyền thông quân đội và truyền thông đa 
phương tiện, nghiên cứu nhận thấy việc tăng cường 
tính hấp dẫn và khả năng tương tác của nội dung là 
xu hướng tất yếu nhằm nâng cao hiệu quả truyền 
thông trong môi trường số. Tuy nhiên, yêu cầu bảo 
đảm tính định hướng chính trị, tính chuẩn mực và giá 
trị giáo dục của nội dung truyền thông quốc phòng 
vẫn là nguyên tắc cần được duy trì. Điều này cho thấy 
việc quản lý nội dung truyền thông quốc phòng hiện 
nay cần được tiếp cận theo hướng vừa thúc đẩy đổi 
mới sáng tạo trong sản xuất nội dung, vừa bảo đảm 
yêu cầu an ninh thông tin và định hướng tư tưởng 
trong bối cảnh chuyển đổi số. 

Kết quả khảo sát 218 thanh niên trong độ tuổi từ 
18 đến 30 cho thấy mạng xã hội đang trở thành kênh 
tiếp cận chủ yếu đối với các nội dung truyền thông 
quân đội. Có 86,2% số người được hỏi cho biết 
thường xuyên tiếp cận thông tin về quân đội thông 
qua TikTok, YouTube và Facebook còn lại là tiếp cận 
qua các kênh truyền hình truyền thống. Về mức độ 
quan tâm đối với các loại hình nội dung thì dữ liệu 
nhận về 74,8% người tham gia khảo sát cho rằng các 
video trải nghiệm thực tế và chương trình truyền hình 
thực tế như "Sao nhập ngũ" là những nội dung hấp 
dẫn nhất, 68,3% đánh giá các video âm nhạc cách 
mạng được thể hiện theo phong cách hiện đại dễ tiếp 
cận hơn đối với giới trẻ, 79,4% cho rằng các sản phẩm 
truyền thông quân đội trên nền tảng số góp phần tạo 
dựng hình ảnh tích cực về người lính trong xã hội. 
Kết quả khảo sát cũng cho thấy 72,5% số người được 
hỏi đánh giá việc kết hợp yếu tố giải trí với nội dung 
giáo dục quốc phòng giúp nâng cao mức độ quan tâm 
của thanh niên đối với các vấn đề quốc phòng - an 
ninh. Mặt khác có 41,3% người được khảo sát bày tỏ 
lo ngại rằng việc quá chú trọng vào yếu tố giải trí có 
thể làm giảm tính chính luận và chiều sâu giáo dục 
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của nội dung truyền thông quân đội. Những kết quả 
trên phản ánh xu hướng thay đổi trong hành vi tiếp 
nhận thông tin của giới trẻ trong môi trường truyền 
thông số, đồng thời cho thấy yêu cầu đặt ra đối với 
công tác quản lý nội dung truyền thông quốc phòng 
là phải bảo đảm sự hài hòa giữa tính hấp dẫn, khả 
năng lan tỏa và tính định hướng chính trị của các sản 
phẩm truyền thông quân đội trên nền tảng số. 

Vì vậy bên cạnh những tác động tích cực, nghiên 
cứu cũng làm rõ một số hạn chế và thách thức trong 
công tác quản lý nội dung truyền thông quốc phòng 
hiện nay. Áp lực cạnh tranh lượt xem, lượt tương tác 
và thuật toán phân phối nội dung trên nền tảng số có 
thể khiến một số sản phẩm truyền thông quân đội có 
xu hướng nhấn mạnh yếu tố giải trí nhằm thu hút 
công chúng từ đó làm giảm tính định hướng chính trị 
và chiều sâu giáo dục của nội dung truyền tải. Trong 
một số trường hợp, việc sử dụng hình ảnh quân đội 
theo hướng quá thiên về cảm xúc, hài hước hoặc 
thương mại hóa có thể dẫn đến nguy cơ lệch chuẩn 
trong nhận thức của người xem, đặc biệt đối với thanh 
niên - nhóm đối tượng rất nhạy cảm, dễ bị ảnh hưởng 
bởi truyền thông mạng xã hội.  

Bên cạnh đó, cơ chế kiểm soát thông tin trên nền 
tảng số hiện nay còn gặp nhiều khó khăn do tốc độ 
lan truyền thông tin nhanh, khả năng cắt ghép nội 
dung và nguy cơ xuyên tạc thông tin liên quan đến 
quốc phòng, an ninh trên không gian mạng. Điều này 
đặt ra yêu cầu cấp thiết về việc tiến tới hoàn thiện cơ 
chế quản lý nội dung truyền thông quốc phòng trong 
môi trường số nhằm bảo đảm vừa nâng cao hiệu quả 
tiếp cận công chúng, vừa duy trì tính chuẩn mực, tính 
định hướng và tính chính trị của nội dung truyền 
thông quân đội. 

Trên cơ sở kết quả thu được, bài nghiên cứu đề 
xuất một số nhóm giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả 
quản lý nội dung truyền thông quốc phòng trên nền 
tảng số trong thời gian tới. Trước hết là cần tăng cường 
hoàn thiện khung pháp lý liên quan đến quản lý nội 
dung số đặc biệt đối với các nội dung liên quan đến 
quốc phòng, an ninh và truyền thông chính trị trên 
mạng xã hội. Đồng thời các cơ quan truyền thông quân 
đội cần chủ động đổi mới tư duy sản xuất nội dung 
theo hướng hiện đại, đa nền tảng và phù hợp với xu 
hướng tiếp nhận thông tin của thanh niên song vẫn bảo 

đảm tính định hướng chính trị và giá trị giáo dục.  
Bên cạnh đó, việc nâng cao năng lực số cho đội 

ngũ làm truyền thông quân đội, xây dựng cơ chế phối 
hợp giữa cơ quan quản lý nhà nước và nền tảng số 
trong kiểm soát nội dung cũng như phát huy vai trò 
của thanh niên trong lan tỏa thông tin tích cực về quốc 
phòng là những giải pháp cần thiết trong bối cảnh 
hiện nay. Qua đó, truyền thông quốc phòng không chỉ 
thực hiện chức năng tuyên truyền, giáo dục mà còn 
góp phần xây dựng hình ảnh Quân đội nhân dân Việt 
Nam hiện đại, gần gũi và thích ứng với môi trường 
truyền thông số. 

Kết quả nghiên cứu cho thấy nội dung truyền 
thông quân đội trên nền tảng số hiện nay có sức hấp 
dẫn ngày càng lớn đối với giới trẻ nhờ sự đổi mới về 
hình thức thể hiện và cách tiếp cận công chúng. Khác 
với phương thức tuyên truyền truyền thống vốn mang 
tính một chiều thì các sản phẩm truyền thông quân 
đội hiện nay được xây dựng theo hướng gần gũi, giàu 
tính trải nghiệm và kết hợp yếu tố giải trí nhằm phù 
hợp với thói quen tiếp nhận thông tin của thanh niên 
trong môi trường số. Các chương trình như “Sao nhập 
ngũ”, video ngắn trên TikTok, Facebook hay các 
video ca nhạc cách mạng được đầu tư hiện đại đã góp 
phần làm mới hình ảnh người lính từ đó giúp công 
chúng trẻ cảm nhận rõ hơn tinh thần kỷ luật, trách 
nhiệm và giá trị nhân văn của quân đội. Sự kết hợp 
giữa nội dung chính trị với yếu tố giải trí, cảm xúc và 
nghệ thuật chuyện đã tạo ra hiệu ứng lan tỏa mạnh 
mẽ trên mạng xã hội, qua đó nâng cao mức độ quan 
tâm của thanh niên đối với các vấn đề quốc phòng - 
an ninh. 

Tuy nhiên nghiên cứu cũng cho thấy ranh giới 
giữa truyền thông chính trị và xu hướng giải trí hóa 
nội dung quân đội hiện nay đang trở nên mong manh. 
Việc tăng cường yếu tố giải trí giúp nội dung dễ tiếp 
cận hơn nhưng đồng thời cũng tiềm ẩn nguy cơ làm 
giảm tính định hướng chính trị, tính chuẩn mực và 
chiều sâu giáo dục của truyền thông quốc phòng. 
Trong bối cảnh cạnh tranh lượt xem và tương tác trên 
nền tảng số, một số nội dung có xu hướng nhấn mạnh 
yếu tố cảm xúc hoặc thương mại hóa nhằm thu hút 
công chúng từ đó có thể dẫn đến lệch chuẩn trong 
nhận thức của người xem về hình ảnh quân đội.  

Vì vậy, vai trò của pháp luật và cơ chế quản lý nội 
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dung số trở nên đặc biệt quan trọng nhằm bảo đảm 
sự cân bằng giữa yêu cầu đổi mới truyền thông với 
nhiệm vụ giữ vững định hướng tư tưởng và an ninh 
thông tin quốc gia. So sánh với mô hình truyền thông 
quốc phòng ở một số quốc gia như Hoa Kỳ, Hàn 
Quốc hay Trung Quốc cho thấy các nước này đều chú 
trọng ứng dụng nền tảng số và yếu tố giải trí để xây 
dựng hình ảnh quân đội song vẫn duy trì cơ chế kiểm 
soát nội dung chặt chẽ nhằm bảo đảm mục tiêu chính 
trị và lợi ích quốc gia. Đây là kinh nghiệm có giá trị 
tham khảo đối với Việt Nam trong quá trình đổi mới 
và quản lý hoạt động truyền thông quốc phòng trên 
môi trường số hiện nay. 

4. Kết luận 
Sự phát triển của môi trường truyền thông số đang 

làm thay đổi phương thức thực hiện truyền thông 
quốc phòng đồng thời đặt ra yêu cầu mới đối với công 
tác quản lý nội dung trong bối cảnh cạnh tranh thông 
tin ngày càng gay gắt. Kết quả nghiên cứu cho thấy 
việc đổi mới hình thức truyền thông theo hướng đa 
nền tảng và tăng cường tính tương tác đã mở ra nhiều 
cơ hội để nâng cao hiệu quả giáo dục quốc phòng, 
củng cố nhận thức chính trị và tăng cường sự gắn kết 
của thanh niên với các giá trị truyền thống cũng như 
tinh thần yêu nước và trách nhiệm công dân. Tuy 
nhiên, sự vận động của truyền thông trên không gian 
mạng cũng làm xuất hiện những thách thức mới đối 
với việc bảo đảm tính chuẩn mực, tính định hướng 
và an ninh thông tin. Điều này đòi hỏi hoạt động quản 
lý nội dung truyền thông quốc phòng không chỉ dừng 
lại ở việc kiểm soát thông tin mà cần thích ứng với 
đặc điểm của môi trường số, hài hòa giữa yêu cầu đổi 
mới phương thức truyền thông với nhiệm vụ giữ vững 
định hướng chính trị và lợi ích quốc gia. 

Trên cơ sở tiếp cận liên ngành giữa truyền thông 
và quản lý nhà nước, nghiên cứu góp phần bổ sung 
cơ sở lý luận và cung cấp thêm những luận cứ thực 
tiễn về quản lý nội dung truyền thông quốc phòng trên 
nền tảng số tại Việt Nam hiện nay. Đây cũng là cơ sở 
để tiếp tục nghiên cứu sâu hơn về mô hình quản lý 
truyền thông quốc phòng trong bối cảnh chuyển đổi 
số, góp phần nâng cao hiệu quả truyền thông và xây 
dựng hình ảnh Quân đội nhân dân Việt Nam phù hợp 
với yêu cầu phát triển và bảo vệ Tổ quốc trong thời 
đại mới./. 
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