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1. Quan niệm về từ thiện và những biểu hiện
lệch chuẩn trong hoạt động từ thiện của một số
nghệ sĩ, người nổi tiếng ở Việt Nam hiện nay

Quan niệm về từ thiện và lệnh chuẩn trong hoạt
động từ thiện

“Từ thiện” có nghĩa là những việc tốt xuất phát từ
lòng thương yêu. Người ta có nhiều cách để lan tỏa
điều thiện, có thể bằng những nghĩa cử hàng ngày như
ân cần trong đối xử, cứu tế người gặp nạn, nâng đỡ tinh
thần những người đau khổ. Ở một cấp độ cao của “từ
thiện” là lan tỏa lòng thiện đó tới xung quanh, để nâng
đỡ đời sống của người khác được tốt đẹp hơn, hạnh
phúc hơn.

Lệch chuẩn trong hoạt động từ thiện là nhân danh
cứu tế người nghèo, người hoạn nạn để lừa đảo, trục

lợi, mua danh, hoặc làm từ thiện theo trào lưu,... tức là
làm từ thiện không xuất phát từ “tâm” mà vì những
động cơ thấp hèn khác. Những hiện tượng này không
còn xa lạ trên thế giới, ở Việt Nam một số hiện tượng
lệch chuẩn trong hoạt động từ thiện cũng đang xuất
hiện với biểu hiện đa dạng trong thời gian gần đây, nhất
là ở giới nghệ sĩ và người nổi tiếng.

Những biểu hiện lệch chuẩn trong hoạt động từ
thiện của một số nghệ sĩ, người nổi tiếng ở Việt Nam
hiện nay

Cho đến nay giới nghệ sĩ và người nổi tiếng ở Việt
Nam vẫn chưa ghi nhận vụ lừa đảo, gian lận từ thiện
nào, nhưng những vụ bê bối và sự hoài nghi thì không
phải là không có. Tháng 6.2021 nghệ sĩ ưu tú Hoài
Linh chính thức xin lỗi người dân miền Trung và các
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nhà hảo tâm khi chậm trễ giải ngân số tiền hơn 14 tỷ
đồng từ thiện tiếp nhận từ tháng 11.2020(2). Việc chậm
trễ tới 6 tháng liền khiến dư luận hoài nghi về tính minh
bạch của khoản tiền lớn do anh là đại diện. Năm năm
trước, một người dẫn chương trình nổi tiếng cũng chưa
thuyết phục được công chúng về số tiền từ thiện 24 tỷ
đồng do anh làm đại diện được chi tiêu như thế nào(3).

Trong đợt bão lũ kinh hoàng ở miền trung cuối năm
2020, một nữ ca sĩ quyên góp được số tiền 180 tỷ đồng,
rất kịp thời, hình ảnh nữ ca sĩ này trực tiếp lặn lội vào
tâm bão miền Trung trao tiền, quà từ thiện cũng gây
xúc động mạnh cho cộng đồng. Tuy nhiên các khoản
chi tiêu lên đến hơn trăm tỷ đồng chỉ được ghi trên giấy
viết tay với lời xác nhận chung chung(4). 

Gần đây thông tin nghi ngờ vợ chồng Thủy Tiên
tham nhũng hơn 100 tỷ tiền từ thiện thực sự gây ra
những luồng dư luận dữ dội. Cuộc khủng hoảng này
lớn đến mức các cơ quan chức năng đã chính thức mở
cuộc điều tra về hoạt động từ thiện của vợ chồng cô và
nhiều nghệ sĩ, người nổi tiếng khác. Mặc dù, đã được
cơ quan chức năng kết luận là không có dấu hiệu phạm
tội nhưng những ồn ào từ thiện này đã ảnh hưởng
không nhỏ tới đạo đức xã hội ở Việt Nam hiện nay.
Điều này đã gây ra những hiệu ứng tiêu cực đối với
nền đạo đức XHCN và các giá trị truyền thống của dân
tộc ta. Công chúng phần nào mất niềm tin vào các quỹ
từ thiện do các nghệ sĩ, người nổi tiếng đại diện. Đối
với nghệ sĩ, người nổi tiếng cũng dằn vặt, đau khổ, suy
giảm uy tín khi đối diện với những cáo buộc tham
nhũng tiền từ thiện, chậm trễ bàn giao tiền từ thiện,
nghệ sĩ phát ngôn hành xử thiếu chuẩn mực như thể
ban ơn khi làm từ thiện,… Các mạng xã hội, các tờ báo
đưa tin từ rất nhiều chiều, công chúng chia rẽ làm hai
phe, phe ủng hộ, phe chỉ trích,… tạo nên một bức tranh
hỗn loạn, xấu xí, thiếu nhân văn trong hoạt động từ
thiện. Truyền thống nhân ái, lá lành đùm lá rách đã là
mnên sức mạnh của dân tộc ta bao đời nay, vì sao một
việc làm nhân văn tử tế lại trở nên biến dạng lệch lạc
như vậy?

2. Động cơ từ thiện và những nguyên nhân dẫn
đến hiện tượng lệch chuẩn trong hoạt động từ
thiện của một số nghệ sĩ, người nổi tiếng ở Việt
Nam hiện nay

Động cơ từ thiện
Nhà triết học cổ điển Đức - Cantơ đã coi nghĩa vụ

đạo đức là mệnh lệnh tuyệt đối. Một hành vi thực sự
được coi là đạo đức khi nó xuất phát từ mệnh lệnh tuyệt

đối. Mệnh lệnh tuyệt đối là chân lý tất yếu con người
cần thiết phải làm, nó như là một khái niệm vừa vĩ đại
vừa cao cả. Khi con người hành động theo mệnh lệch
tuyệt đối sẽ đạt được tự do, từ đó Cantơ cho rằng không
có đạo đức thì không có tự do, cũng như thiếu tự do thì
không thể có đạo đức. Kế thừa và phê phán các quan
điểm của nhà đạo đức học tiền bối, trên cơ sở chủ nghĩa
duy vật biện chứng đạo đức học Mác - Lênin đưa ra
quan niệm nghĩa vụ đạo đức là ý thức trách nhiệm của
con người, là ý thức cần phải làm và mong muốn làm,
hành động tự giác vì lợi ích của người khác và vì lợi
ích chung của xã hội. Trong suy nghĩ và hành động của
con người nếu để mất đi tính thiện thì không còn là
nghĩa vụ đạo đức mà sẽ chỉ là nghĩa vụ pháp lý. Phù
hợp với cái thiện là hành động tự do luôn gắn với cái
tất yếu, không có bất cứ điều kiện nào ràng buộc. Vì
vậy tự do là biểu hiện cao nhất của tính tự giác, vì chủ
thể đạo đức hoàn toàn hành động theo tiếng gọi của
lương tâm. 

Từ quan điểm của các nhà kinh điển nêu trên chúng
ta có thể thấy, cùng là những hành động cho kết quả
tích cực nhưng chưa chắc đã là đạo đức nếu xem xét
từ khía cạnh động cơ. Chẳng hạn có hai ca sĩ A và B đi
từ thiện trong đợt lũ lụt ở miền Trung. Ca sĩ A đã coi từ
thiện là việc làm thường xuyên của mình vì cô luôn
được thôi thúc bởi ý thức trách nhiệm trước cộng đồng,
mặc dù đi vào tâm lũ làm từ thiện rất nguy hiểm nhưng
cô vẫn sẵn lòng. Còn ca sĩ B thực sự không muốn đi
vào tâm lũ miền Trung, nhưng cô biết đây là dịp báo
chí truyền thông rất quan tâm, do vậy đi làm từ thiện
sẽ có cơ hội nâng cao danh tiếng, do đó dù nguy hiểm
cô vẫn quyết tâm đi cứu tế người dân miền Trung. Cuối
cùng cả hai ca sĩ A và B đều đi từ thiện rất kịp thời trong
tâm lũ miền Trung nhưng chỉ ca sĩ A mới là người có
đạo đức bởi vì cô đi từ thiện vì nghĩa vụ đạo đức thôi
thúc ở bên trong mình, khi đó cô hoàn toàn được tự do
và tự giác trong hành vi; còn hành vi từ thiện của ca sĩ
B không được coi là đạo đức vì cô làm từ thiện để nổi
tiếng, khi đó cô đã mất tự do và tự giác trong sự lựa
chọn hành vi.

Đối với nghệ sĩ, người nổi tiếng ngay cả khi họ
không tham nhũng, không chậm trễ thì chưa chắc đã
là từ thiện thực sự. Đặc thù công việc của nghệ sĩ và
người nổi tiếng là sự thành công của họ phụ thuộc vào
danh tiếng cá nhân, càng được đông đảo công chúng
biết đến và ngưỡng mộ thì càng trở nên giàu có và
thành công. Sau mỗi sự kiện từ thiện danh tiếng của

78 Lý Luận chính trị và truyền thông - Số 8/2022

THỰC TIỄN - KINH NGHIỆM



nghệ sĩ, người nổi tiếng lại gia tăng gấp bội, nhận được
sự ngưỡng mộ biết ơn của xã hội. Danh tiếng này sẽ
mang lại cho họ những hợp đồng quảng cáo, đại diện
thương hiệu,… hậu từ thiện. Phân tích dưới góc nhìn
kinh tế thì đây là một khoản đầu tư tối thiểu (kêu gọi
tiền từ cộng đồng không cần dùng quá nhiều tiền của
mình) nhưng lại thu lợi nhuận tối đa. Chính vì thực tế
đó mà rất khó để xác định động cơ thực sự của các
chương trình từ thiện do nghệ sĩ, người nổi tiếng phát
động. Có thể nghệ sĩ, người nổi tiếng làm từ thiện vì
nghĩa vụ đạo đức thực sự, cũng có thể là vì mục đích
mua danh, củng cố sự nổi tiếng, gia tăng uy tín và sức
ảnh hưởng trong cộng động.

Do vậy, nếu từ thiện xuất phát từ nghĩa vụ đạo đức
thì đó là từ thiện thực sự nhưng nếu dùng từ thiện để
“mua” danh tiếng thì đó là lệch chuẩn trong từ thiện.
Chỉ khi nghệ sĩ, người nổi tiếng được tự do, tự giác
trong hành vi từ thiện thì họ mới đạt tới đạo đức thực
sự, tức là họ làm từ thiện vì nghĩa vụ đạo đức thôi thúc
từ bên trong chứ không phải ánh hào quang của danh
tiếng. Khi đó họ sẽ làm từ thiện mà không cần ghi tên
mình trên những phần quà, không cần dẫn theo hàng
chục máy quay phim, chụp ảnh, không cần mấy chục
tờ báo giật tít suốt cả mấy tuần lễ.

Nguyên nhân của hiện tượng lệch chuẩn trong
hành vi từ thiện

Thứ nhất, là sự tác động từ mặt trái của cơ chế thị
trường. Kinh tế thị trường nhấn mạnh lợi ích vật chất,
trong điều kiện đó con người dễ bị tha hóa khi chạy
theo lợi nhuận. Trong kinh tế thị trường những giá trị
văn hóa tinh thần, tình cảm đều có thể trở thành hàng
hóa. Ở Việt Nam, trong quá trình chuyển đổi từ cơ chế
tập trung bao cấp sang cơ chế thị trường vẫn còn nhiều
kẽ hở trong pháp luật, do đó xuất hiện hiện tượng lừa
đảo, lệch chuẩn trong từ thiện. Mặt khác, trong thời đại
bùng nổ thông tin thì danh tiếng là một loại hàng hóa
siêu lợi nhuận nên việc nghệ sĩ, người nổi tiếng mượn
hoạt động từ thiện để mua danh là hệ quả tất yếu từ mặt
trái của cơ chế thị trường.

Thứ hai, sự ảnh hưởng của đạo đức tư sản trong
quá trình hội nhập quốc tế. Đạo đức tư sản rất tiến bộ
so với đạo đức phong kiến, tuy nhiên nó có mặt trái là
bị chi phối bởi chủ nghĩa cá nhân và sự tôn sùng lợi
nhuận “Tư bản sợ tình trạng không có lợi nhuận hoặc
lợi nhuận quá ít, cũng như giới tự nhiên sợ chân không.
Với một lợi nhuận thích đáng thì tư bản trở nên can
đảm… được 300 phần trăm thì không còn tội ác nào là

nó không dám phạm, dù có nguy cơ bị treo cổ”(5).
Trong văn hóa tư sản, từ thiện được coi như một ngành
kinh doanh có lợi nhuận là chuyện không còn xa lạ.
Trên thực tế từ thiện đã trở thành một ngành công
nghiệp ở Mỹ. Theo hãng tin CNN, trong một báo cáo
điều tra năm 2013, hãng tin đã bình chọn ra 50 tổ chức
từ thiện tệ nhất nước Mỹ với những cáo buộc lừa dối
người đóng góp. 50 tổ chức từ thiện này đã quyên góp
được hơn 1,3 tỷ USD nhưng lại chi tới gần 1 tỷ USD
cho các nhà môi giới đã giúp họ kêu gọi ủng hộ tiền,
nghĩa là chỉ chưa đến 4% cho người nghèo, 96% còn
lại vào túi môi giới, lãnh đạo tổ chức(6). Quá trình hội
nhập quốc tế, lối sống phương Tây cũng tràn vào Việt
Nam làm xói mòn những giá trị truyền thống lâu đời
của dân tộc ta, ảnh hưởng tới quan điểm đạo đức của
một số bộ phận nhân dân, xuất hiện tư duy kiếm lợi từ
từ thiện.

Thứ ba, mặt trái của sự phát triển bùng nổ mạng xã
hội và các phương tiện truyền thông. Các mạng xã hội
đã giúp bất cứ cá nhân nào cũng có thể kêu gọi từ thiện,
đối với nghệ sĩ và người nổi tiếng thì việc này càng trở
nên dễ dàng hơn do họ có sẵn fanpage với lượng người
theo dõi lên đến vài trăm nghìn, thậm chí cả triệu
người. Công chúng trong thời đại số, với sự giúp sức
của các mạng xã hội cũng tự sản xuất thông tin theo
góc nhìn của mình, do đó chỉ cần một chiếc điện thoại
thông minh có thể chụp ảnh ghi hình thì nhất cử nhất
động của nghệ sĩ, người nổi tiếng đều được công chúng
ghi lại và tải lên các mạng xã hội, có thể để tung hô,
ngưỡng mộ cũng có thể để xoi mói, thêu dệt, suy diễn.
Đối với các cơ quan báo chí, ngày nay thông tin là một
loại hàng hóa siêu lợi nhuận, do đó việc nghệ sĩ, người
nổi tiếng đi làm từ thiện sẽ nhận được sự quan tâm rất
lớn thậm chí là quá mức từ các tờ báo nhất là báo lá
cải. Không cần biết thông tin có hữu ích, nhân văn hay
không, bằng các chiêu “giật tít”, “câu view”, “câu like”,
nhiều tờ báo vẫn đăng tải với mục đích thu hút sự chú
ý của độc giả vì các tờ báo này cũng đang trong cơn
khát lượt truy cập. Do đó một số nghệ sĩ, người nổi
tiếng cũng tận dụng triệt để truyền thông để đánh bóng
tên tuổi. Nhưng truyền thông là một con dao hai lưỡi,
một mặt nó lan tỏa những thông điệp nhân văn và
mang lại uy tín, danh tiếng cho người nghệ sĩ, người
nổi tiếng. Mặt khác khi họ phạm sai lầm hoặc nghi ngờ
phạm sai lầm thì cả xã hội sẽ đổ xô vào bới lông tìm
vết, nhấn chìm họ trong biển chỉ trích, thậm chí dồn họ
vào chân tường, sụp đổ cả sự nghiệp. Một hành động
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tưởng như nhân văn cuối cùng lại tạo nên những đau
khổ, dằn vặt cho nhiều người. Thông tin hỗn loạn, lại
ở các chiều cạnh khác nhau khiến công chúng hoài
nghi, mất niềm tin, công tác từ thiện trong trạng thái
vàng thau lẫn lộn.

3. Giải pháp bảo vệ tính nhân văn của đạo đức
XHCN và các giá trị truyền thống của dân tộc
Việt Nam

Nhận thức lại quan niệm từ thiện bằng quan
điểm của đạo đức học Mác - Lênin

Chẳng biết từ bao giờ, khái niệm “từ thiện” trở
thành một cách để gọi hoạt động của những người
đem một phần tài sản của mình để cứu tế người nghèo,
người đau khổ, hoạn nạn, từ đó xuất hiện tư duy phán
xét đức hạnh của một con người qua việc anh ta mang
được bao nhiêu tài sản đi cứu giúp người khác. Nếu
tuyệt đối hóa tư duy này sẽ gây ra những lệch chuẩn
trong hoạt động từ thiện. Thứ nhất, một xã hội coi
giảm đau khổ cho người bất hạnh là tiêu chí lớn nhất
để phán xét đạo đức thì xã hội đó sẽ không bớt đi
những cảnh đời đau khổ mà ngược lại sẽ có kẻ mong
có nhiều đau khổ hơn để được đi cứu tế và nhận sự
vinh danh, ngưỡng mộ của cộng đồng. Thứ hai, nếu
từ thiện chỉ là mang tài sản cho người khác thì hóa ra
chỉ người có tài sản mới có lợi thế trong làm từ thiện,
mang càng nhiều tài sản cho người nghèo thì càng trở
nên đức hạnh?

Trên thực tế, một cô sinh viên y khoa tình nguyện
đi vào tâm dịch Covid, một người phụ nữ vô danh bán
vải hỗ trợ nông dân Bắc Giang, một công dân có trách
nhiệm lặng lẽ quyên góp cho quỹ vaccine của Chính
phủ,… tất cả họ đều đang làm từ thiện. Đứng trên lập
trường của đạo đức học Mác - Lênin thì cái thiện cao
nhất là mang lại hạnh phúc cho quảng đại quần chúng
nhân dân. Cái thiện dưới chủ nghĩa xã hội là sự giải
phóng con người khỏi áp bức bất công, xây dựng xã
hội công bằng, dân chủ, văn minh từ đó con người đạt
được hạnh phúc, đó chính là cái thiện đầy đủ nhất. Vậy
thiện là tất cả những gì tốt đẹp nhất, có vai trò tích cực
tạo thuận lợi cho cuộc sống của con người phù hợp với
tiêu chuẩn của sự tiến bộ xã hội. Từ thiện không chỉ là
mang tài sản, tiền của đi giúp đỡ người nghèo, người
khó khăn, từ thiện đích thực là những hành động xuất
phát từ tình yêu thương, trái tim vị tha giàu lòng trắc
ẩn và lan tỏa điều đó ra cộng đồng. Điều này hoàn toàn
thống nhất với quan điểm của Đại hội Đảng lần thứ
XIII “phát huy giá trị văn hóa, sức mạnh con người

Việt Nam; khơi dậy mạnh mẽ khát vọng phát triển của
dân tộc, tinh thần yêu nước, tự hào, ý chí tự cường và
lòng nhân ái, tinh thần đoàn kết, đồng thuận xã hội”(7).
Do đó từ thiện không cần phải giàu có mới làm được,
không cần phải phô trương ầm ĩ, chỉ cần có tấm lòng
hướng thiện và thể hiện điều đó một cách chân thành,
giản dị trong đời sống để mang lại hạnh phúc cho cộng
đồng.

Tiếp tục học tập làm theo tấm gương đạo đức Hồ
Chí Minh

Đạo đức Hồ Chí Minh là sự kết tinh của những giá
trị đạo đức truyền thống tốt đẹp của dân tộc Việt Nam
và đạo đức cộng sản chủ nghĩa. Người là tấm gương
mẫu mực về làm từ thiện. Người đã làm từ thiện ngay
từ khi chưa có gì, chưa ai biết đến. Khoảng năm 1914
-1917, Bác ở London làm việc ở tiệm ăn Cáclơtông,
một tiệm sang có tiếng ở đây. Sau khi thực khách đã
ăn uống xong, những người phục vụ, phải dọn bát đĩa
bỏ tất cả chén bát và thức ăn thừa lẫn lộn vào trong một
cái thang điện đưa xuống bếp. Khi đến lượt anh Ba,
anh làm rất cẩn thận, đáng lẽ vứt thức ăn thừa vào một
cái thùng, đôi khi còn cả phần tư con gà, những miếng
bít - tết to tướng ... thì anh giữ gìn sạch sẽ và đưa lại
cho nhà bếp. Chú ý đến việc này, ông Étcốpphie (người
đầu bếp nổi tiếng lúc đó) hỏi anh: “Tại sao anh không
quẳng thức ăn thừa vào thùng, như những người kia?”
“Không nên vứt đi. Ông có thể cho người nghèo những
thứ ấy”(8). Bác đã làm từ thiện lặng lẽ, bình dị từ khi
chỉ có hai bàn tay trắng với một trái tim nhân hậu, ấm
áp và một thái độ khiêm tốn nhất.

Sau này, khi trả lời các nhà báo nước ngoài vào đầu
năm 1946, sau thắng lợi của cuộc Tổng tuyển cử đầu
tiên của nước Việt Nam độc lập, trên cương vị của Chủ
tịch nước Bác đã nói “Tôi chỉ có một sự ham muốn,
ham muốn tột bậc, là làm sao cho nước ta được hoàn
toàn độc lập, dân ta được hoàn toàn tự do, đồng bào ai
cũng có cơm ăn áo mặc, ai cũng được học hành”(9).
Trong tư tưởng của Bác sự thiện cao nhất là mang lại
hạnh phúc cho quảng đại quần chúng nhân dân chứ
không chỉ dừng ở việc giảm đau khổ cho một bộ phận
quần chúng, hành động vì hạnh phúc của cộng đồng
sẽ là sự thiện cao nhất.

Quản lý và định hướng truyền thông
Cần có sự quản lý, định hướng các cơ quan truyền

thông trong việc đưa tin bài về các hoạt động từ thiện
của cá nhân và tổ chức. Việc đưa tin về vấn đề này là
cần thiết, tuy nhiên cần hướng đến mục đích lan tỏa,
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truyền cảm hứng về các hành động từ thiện nhân văn
cao cả. Trên thực tế việc lệch chuẩn trong hành vi từ
thiện thời gian qua có sự tác động lớn của các tờ báo lá
cải và mạng xã hội. Các tờ báo do chạy theo mục đích
tăng lượt view, lượt truy cập, lượt like, lượt share đã
đăng tin không chọn lọc, thiếu kiểm chứng, nhiều nghệ
sĩ, người nổi tiếng muốn làm từ thiện một cách âm
thầm cũng khó, do sự can thiệp quá sâu của các cơ quan
báo chí. 

Đối với mạng xã hội thì vấn đề quản lý càng trở
nên nan giải, do các tài khoản là của từng cá nhân.
Những vụ việc lừa đảo từ thiện thời gian qua đều mượn
mạng xã hội làm công cụ đắc lực. Giải pháp của vấn
đề này là giáo dục công dân, để mỗi người phải có trách
nhiệm xã hội trước mỗi click chuột, mỗi lượt share,
like của mình. Công chúng cần tỉnh táo lựa chọn những
đề xuất từ thiện chân chính để lòng tốt của mình không
trở thành công cụ cho kẻ khác mua danh, trục lợi. Bên
cạnh đó cần kết hợp với công cụ luật pháp đủ mạnh để
mạng xã hội và các cơ quan truyền thông đưa tin chuẩn
mực về hoạt động từ thiện. Qua những bê bối từ thiện
vừa qua bản thân nghệ sĩ, người nổi tiếng cũng có lúc
là nạn nhân của những chỉ trích cay độc trên mạng xã
hội. Do đó trong hoạt động từ thiện của thời đại bùng
nổ thông tin thì họ vừa là đối tượng cần phải chịu sự
điều chỉnh hành vi của pháp luật vừa là nạn nhân cần
được bảo vệ trước nạn tin giả, chỉ trích, bôi nhọ trên
mạng xã hội. 

Trước thực trạng này Văn kiện Đại hội Đảng XIII
đã khẳng định cần phải “kiên quyết đấu tranh, loại bỏ
các sản phẩm, thông tin độc hại, xuyên tạc, phản động,
ảnh hưởng xấu đến ổn định chính trị - xã hội, thuần
phong mỹ tục”(10).

Cần có cách tiệp cận pháp lý mới về việc cá nhân
làm từ thiện

Dư luận hiện nay cũng cho rằng, trong lúc thiên tai,
bão lũ, dịch bệnh gây thiệt hại lớn đến đời sống người
dân, việc một số cá nhân vận động quyên góp, nhận
tiền của các nhà hảo tâm và sử dụng tiền đó để hỗ trợ
đồng bào là việc làm đáng trân trọng; phù hợp với
truyền thống đạo lý của dân tộc. Tuy nhiên, những cá
nhân đứng ra nhận tiền quyên góp cần bảo đảm công
khai tài chính. Đặc biệt, với lượng tiền quyên góp lớn,
cần có kế hoạch sử dụng hỗ trợ cụ thể, rõ ràng, phù
hợp; tránh tình trạng làm từ thiện theo phong trào hay
phân phối tiền, hàng cứu trợ không đều, bất hợp lý...
Đặc biệt, các cơ quan chức năng cần hoàn thiện những

chế tài, quy định nhằm xử lý những hành vi lạm dụng
thiên tai, địch họa để trục lợi, nhân danh từ thiện để
“đánh bóng” tên tuổi.

Kết luận
Sau 35 năm đổi mới, Việt Nam đã đạt được thành

tựu to lớn trên mọi lĩnh vực, tuy nhiên do chuyển từ cơ
chế tập trung quan liêu bao cấp sang cơ chế thị trường,
trong xã hội Việt Nam còn nhiều hiện tượng xuống cấp
về đạo đức. Các chuẩn mực đạo đức mới chưa được
hình thành, trong khi đó nhiều chuẩn mực đạo đức cũ
không đáp ứng được tình hình thực tế, có những
khoảng trống của sự vô chuẩn đã được dư luận quan
tâm điều chỉnh song vẫn còn một số hiện tượng tiêu
cực đáng lên án. Đấu tranh với những hiện tượng lệch
chuẩn trong hoạt động từ thiện của một số nghệ sĩ,
người nổi tiếng ở Việt Nam hiện nay là việc làm cấp
thiết lúc này để cổ vũ nghệ sĩ, người nổi tiếng làm từ
thiện chân chính mang lại giá trị đích thực cho cộng
đồng và hạnh phúc với sự cống hiến của mình, đồng
thời loại bỏ những kẻ tư lợi làm từ thiện với động cơ
thấp hèn, qua đó bảo vệ được tính nhân văn của đạo
đức XHCN và những giá trị truyền thống tốt đẹp của
dân tộc ta./. 
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