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Tóm tắt: (LLCT&TTĐT) Một trong những giải pháp truyền thông về biến đổi khí hậu

trên báo chí hiệu quả là lồng ghép vào trong các lĩnh vực phổ biến hoặc đang thu hút

sự quan tâm của công chúng. Mặt khác, mọi vấn đề quan trọng trong đời sống xã hội

hiện nay cũng cần được nhìn nhận trong bối cảnh biến đổi khí hậu toàn cầu. Bài viết

đề xuất tám chủ đề có thể lồng ghép nội dung về biến đổi khí hậu.

Biến đổi khí hậu là một chủ đề truyền thông toàn cầu, nhưng là một lĩnh vực truyền

thông đầy thách thức. Trong truyền thông, việc lặp đi lặp lại một vấn đề mang tính dự

báo lại phức tạp, không có những câu chuyện và tình tiết mới, rất dễ làm gây nên sự

bão hòa và từ chối từ phía công chúng. Tuy nhiên, có một cách thức để khai thác chủ

đề này là lồng ghép vào những vấn đề tự nhiên, kinh tế, xã hội và sự phát triển nói

chung, thúc đẩy nhận thức và hành động khí hậu một cách gần gũi và hiệu quả. Bản

thân biến đổi khí hậu không phải là câu chuyện, nó là bối cảnh của nhiều câu chuyện.

Nội dung dưới đây vừa là đề xuất giải pháp truyền thông, vừa nêu ra khuyến nghị cần

phải đặt mọi vấn đề thiết yếu hiện nay dưới lăng kính biến đổi khí hậu, bởi những tác

động của biến đổi khí hậu đã trở nên sâu rộng và bắt đầu đe dọa sự tồn vong của loài

người.
 
Truyền thông về năng lượng
 
Năng lượng là nhu cầu thiết yếu của con người nhưng cũng là nguyên nhân chính của

biến đổi khí hậu. Các cuộc đàm phán quốc tế về biến đổi khí hậu hàng năm giữa các

quốc gia thực chất là xoay quanh vấn đề năng lượng và phát thải khí nhà kính, và gần

đây là vấn đề chuyển dịch năng lượng công bằng. Trong suốt các kỳ hội nghị COP,



những điều sau đã được các quốc gia cùng công nhận:
 
+ Năng lượng từ nguồn hóa thạch (chủ yếu là than đá) là loại năng lượng gây ô nhiễm

môi trường và tác nhân gây biến đổi khí hậu lớn nhất;
 
+ Cần tiết giảm việc sử dụng năng lượng để giảm tải cho môi trường;
 
+ Cần chuyển dịch sang sử dụng các nguồn năng lượng tái tạo vì sớm muộn gì năng

lượng từ nguồn hóa thạch cũng sẽ cạn kiệt.
 
Truyền thông về năng lượng trong bối cảnh biến đổi khí hậu sẽ cần có những thay đổi

so với trước đây. Những biểu tượng ống khói vươn cao, hay biến sông thành điện rất

tích cực một thời cần nhường chỗ cho câu chuyện về sự trân trọng những nguồn tài

nguyên và sử dụng hợp lý.
 
Thứ nhất, báo chí truyền thông về chủ đề năng lượng cần nhấn mạnh về vấn đề tiết

kiệm năng lượng. Dù đang sử dụng nguồn năng lượng nào cũng phải nhận thức được

là không có hoạt động sử dụng năng lượng nào không gây ra các tác động môi

trường. Cho đến bây giờ, chúng ta đang chịu hậu quả của lớp khí nhà kính tích tụ

trong khí quyển từ cuộc Cách mạng công nghiệp 1.0, và những gì tích tụ hôm nay sẽ

đè nặng lên thế hệ tương lai. Cần phải tiết giảm sử dụng năng lượng bằng cả các giải

pháp chính sách đến thay đổi thói quen, lối sống của người dân.
 
Thứ hai, báo chí cần phân tích trả lời câu hỏi: “Lựa chọn nguồn năng lượng nào cho

tương lai?”. Ở đây, chỉ có một con đường là chuyển dịch sang năng lượng tái tạo. Việc

phân tích và tranh luận về ưu điểm và hạn chế của từng loại năng lượng và kế hoạch

phát triển năng lượng tiếp theo như thế nào phải rõ ràng và minh bạch, có sự tham gia

của các nhà khoa học, có đầy đủ các số liệu minh chứng.
 
Thứ ba, các bài viết trên báo chí cần đóng vai trò cầu nối thông tin và thúc đẩy sự đổi

mới. Báo chí cần tìm hiểu và phản ánh về các mô hình năng lượng tích cực, thân thiện

môi trường, đáp ứng nhu cầu sử dụng của người dân và các cơ quan doanh nghiệp.

Những cái nhìn tích cực đó sẽ đóng góp cho sự chuyển dịch năng lượng công bằng,

thực hiện các giải pháp văn minh về năng lượng.
 
Truyền thông về nông nghiệp hữu cơ



 
Các hoạt động sản xuất nông nghiệp sử dụng hóa chất, phân bón tổng hợp, các thiết

bị công nghiệp (tạm gọi là nông nghiệp hóa chất) là một trong những nguồn phát thải

khí nhà kính quan trọng, gây ra biến đổi khí hậu. Sự tác động tiêu cực qua lại giữa

nông nghiệp hóa chất và biến đổi khí hậu sẽ nhanh chóng dẫn đến một kịch bản đáng

sợ, đó là nguy cơ thiếu hụt lương thực trên phạm vi toàn cầu.
 
Nhưng nông nghiệp hữu cơ chính là một giải pháp thích hợp để tập trung vào sức

khỏe môi trường, tôn trọng đa dạng sinh học, tối ưu hóa các qui trình sản xuất, tiết

kiệm năng lượng trong nông nghiệp, đồng thời cũng là hạn chế phát thải khí nhà kính

một cách đáng kể. Nông nghiệp hữu cơ đã được xem là rất hữu ích trong việc giảm tác

động của biến đổi khí hậu hiện nay.
 
Một số đề xuất trong hoạt động báo chí truyền thông về nông nghiệp hữu cơ:
 
Thứ nhất, báo chí truyền thông về nông nghiệp hữu cơ cần truyền đạt cho mọi người

triết lý ổn định bền vững của loại hình nông nghiệp này. Đây là phương thức canh tác

vừa bảo đảm an toàn cho con người vừa cho hệ sinh thái. Rào cản hiện nay có thể

đang là nhận thức còn chưa rõ ràng, lòng tin chưa được xây dựng đầy đủ, các sản

phẩm chưa được phân phối rộng rãi và giá thành còn cao. Nếu truyền thông có thể dỡ

bỏ các rào cản này thì nông nghiệp hữu cơ sẽ tiếp cận được đến người tiêu dùng.
 
Thứ hai, báo chí truyền thông nên cung cấp kịp thời các số liệu phản ánh bức tranh

nông nghiệp hữu cơ đang phát triển dần khắp toàn cầu. Các số liệu này được Viện

Nghiên cứu NNHC FiBL (Research Institute of Organic Agriculture FiBL) và IFOAM

công bố hàng năm, và có thể thấy các biểu đồ đều đang theo xu hướng đi lên, 73%

diện tích đất nông nghiệp hữu cơ trên toàn thế giới thuộc về 10 nước dẫn đầu, điều đó

cho thấy có thể dự đoán xu hướng nông nghiệp hữu cơ ngày càng trở nên vững chắc.

Những tin tức này có thể là nguồn khích lệ to lớn với các cơ sở sản xuất nông nghiệp,

giúp họ có những quyết định đầu tư, tham gia sớm vào hệ thống canh tác này.
 
Thứ ba, báo chí truyền thông cần giúp đỡ người tiêu dùng nhận diện các sản phẩm

hữu cơ. Hiện tại, Bộ Khoa học và Công nghệ đã ban hành Bộ tiêu chuẩn Việt Nam

(TCVN 11041-1:2017) dành riêng cho sản xuất, trồng trọt, chăn nuôi, chế biến và ghi

nhãn sản phẩm nông nghiệp hữu cơ. Báo chí có thể làm cầu nối để cung cấp kỹ năng



nhận diện sản phẩm, tiếp cận được các kênh sản xuất và phân phối. Báo chí cũng có

thể trở thành một lực lượng giám sát sắc bén, kịp thời phát hiện ra các sai phạm trong

hệ thống sản xuất và phân phối, giữ cho thị trường có uy tín, không bị méo mó, không

làm xã hội bị mất lòng tin, làm mất đi thành quả của những nỗ lực bảo vệ môi trường và

ứng phó biến đổi khí hậu.
 
Truyền thông về ứng phó nước biển dâng do biến đổi khí hậu
 
Nước biển dâng là một trong những biểu hiện rõ ràng nhất của biến đổi khí hậu. Khi

nền nhiệt độ trung bình trên toàn cầu cao lên, băng ở hai cực tan ra, mỗi năm diện tích

băng lại thu hẹp lại, nước biển tăng thể tích, mực nước trung bình của các đại dương

tăng lên, đã được các số liệu đo đạc khoa học ghi nhận. Hơn 40% dân số thế giới

(tương đương 2,8 tỷ người) sống trong phạm vi 100km từ bờ biển, và chịu tác động

của nước biển dâng do biến đổi khí hậu(1). Theo nghiên cứu do các trường Đại học

Amsterdam, Đại học Melbourne và Diễn đàn Khí hậu toàn cầu tiến hành , nếu các

nước trên thế giới không đầu tư vào các biện pháp phòng chống lũ hoặc giảm khí thải

toàn cầu, diện tích đất bị ngập sẽ tăng 48%, dân số bị ảnh hưởng tăng 52% và cơ sở

hạ tầng bị ảnh hưởng sẽ tăng 46%, thiệt hại tương đương khoảng 20% GDP của thế

giới vào cuối thế kỷ này(2). Đây không còn là tương lai xa nữa, mà là những mối nguy

đã rất gần kề.
 
Điều cần chú ý thứ nhất trong hoạt động báo chí truyền thông về ứng phó nước biển

dâng do biến đổi khí hậu là chú trọng vào các giải pháp ứng phó. Báo chí truyền thông

nên chú trọng tìm hiểu các dự án ứng phó nước biển dâng đã và đang được thực hiện

tại các vùng ven biển. Ví dụ như Chương trình quản lý tổng hợp vùng ven biển (ICMP)

do Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn phối hợp với các tổ chức quốc tế thực hiện

tại vùng đồng bằng sông Cửu long. Dự án đi theo hướng tiếp cận bảo vệ đường bờ

biển dựa vào hệ sinh thái, tăng cường khả năng thích ứng của người dân và gắn kết

các địa phương, thể chế hóa để những giải pháp đó có thể thực hiện một cách bền

vững.
 
Thứ hai, truyền thông cần đưa ra những kinh nghiệm và hướng dẫn cụ thể cho bà con

hơn là những lý thuyết dự báo chung chung. Ví dụ như trồng rừng ngập mặn, làm

hàng rào chữ T trên bãi bồi, làm chống lũ, nuôi trồng thủy sản quảng canh, các giống



lúa nước lợ…
 
Thứ ba, truyền thông về ứng phó nước biển dâng nên trở thành các ý kiến tham mưu

và tác động vào các chính sách quản lý. Các sản phẩm truyền thông nên mô tả những

hoạt động thực tiễn, những thành công cũng như các bất cập, khó khăn, thách thức,

phân tích sự cần thiết được trợ giúp từ chính sách phù hợp, từ đó có giá trị tham mưu,

tác động vào sự hoàn thiện của các chính sách quản lý.
 
Truyền thông về phòng chống thiên tai và thời tiết cực đoan
 
Cùng với sự nóng lên toàn cầu và nước biển dâng, thiên tai và thời tiết cực đoan được

các nhà khoa học khí hậu xếp vào một trong ba biểu hiện lớn nhất của biến đổi khí

hậu. Những năm gần đây, biến đổi khí hậu diễn biến ngày càng rõ ràng, thiên tai và

thời tiết cực đoan xuất hiện liên tục, ngày càng mạnh. Việt Nam là một trong những

quốc gia có thời tiết cực đoan và rủi ro thiên tai cao nhất và đứng thứ 16 trong số các

nước liên quan đến khí hậu cực đoan.
 
Một nhà nghiên cứu đến từ Đại học Miami, ông Brian McNoldy cho rằng hậu quả của

hành động của con người "đóng góp" khoảng 80% vào các thảm họa thiên nhiên xảy

ra trên thế giới(3). Truyền thông cần phải góp phần để con người nhận thức và hành

động phù hợp trong một hệ thống giải pháp về phòng chống thiên tai và thời tiết cực

đoan.
 
Thứ nhất, cần tăng cường dung lượng phân tích, kiến giải khoa học, để nhìn ra trách

nhiệm của con người trong các vấn đề, hiện tượng thiên tai. Truyền thông về chủ đề

này không nên chỉ dừng lại ở việc đưa những thông tin về sự tàn khốc của thiên tai hay

những con số kỷ lục của thời tiết cực đoan. Đó đều là những chi tiết thu hút ở góc độ

truyền thông, nhưng ngoài những cảm xúc mạnh mà nó mang lại, những thông tin đó

không làm thay đổi điều gì ở nhận thức, hành vi con người.
 
Thứ hai, tăng cường truyền thông về những kỹ năng ứng phó cần thiết để phòng

chống, trước và trong khi xảy ra thiên tai. Các dấu hiệu nhận biết thiên tai, cách tìm nơi

an toàn, các địa chỉ cần biết để tìm kiếm sự giúp đỡ, chằng chống nhà cửa, neo đậu

tàu thuyền... và các kỹ năng khác, cần được truyền thông thông qua các câu chuyện

sinh động chứ không phải là các khuyến cáo, liệt kê thông thường.



 
Thứ ba, những thông tin chủ đề này nên được tiếp cận đến mọi đối tượng, nhất là

người nghèo, người thu nhập thấp, người có nền tri thức yếu hơn, người dân tộc thiểu

số không thành thạo tiếng Kinh, người vùng sâu, vùng xa, hay đi biển dài ngày… Đây

đều là những đối tượng sẽ bị ảnh hưởng thiên tai nhiều nhất và cần có nhiều kỹ năng

phòng tránh thiên tai nhất. Các sản phẩm báo chí phải có hình thức, ngôn ngữ, câu

chuyện, và cả cách phát hành thích hợp để bảo đảm công bằng cho các đối tượng dễ

bị tổn thương, hỗ trợ họ tiếp cận thông tin.
 
Truyền thông về đa dạng sinh học và bảo tồn động vật hoang dã
 
Sự cân bằng sinh thái là một loại kiến trúc tuyệt vời của tự nhiên, làm biến đổi nó đồng

nghĩa với làm đảo lộn tự nhiên và một trong những hệ quả quan trọng là biến đổi khí

hậu. Sự mất cân bằng sinh thái có thể gây ra những hậu quả thảm khốc trước cả khi

biến đổi khí hậu đạt đến ngưỡng tiêu diệt con người.
 
Trong khoảng 300 năm qua, rừng trên trái đất đã bị giảm đến 40% diện tích. Có

khoảng 130 loài đang biến mất khỏi trái đất mỗi ngày(4). Khoảng 1 triệu loài sinh vật

đang có nguy cơ tuyệt chủng(5). Lời cảnh báo của các nhà khoa học cực kỳ đáng lo

ngại. Theo Giáo sư Trương Quang Học: “Đối với một hệ sinh thái hoàn thiện, những gì

đã mất đi là vô cùng khó hồi phục. Nhiều nhà khoa học thế giới đã cảnh báo, con

người chỉ tồn tại được đến cuối thế kỷ này, kỳ đại tuyệt chủng lần thứ sáu đã bắt đầu

từ năm 2017… Nói điều đó thì hơi khủng khiếp, nhưng đó sẽ là sự thật nếu loài người

chúng ta không thay đổi.”(6)

 
Những điều đáng chú ý trong truyền thông về đa dạng sinh học là:
 
Thứ nhất, truyền thông cần nhấn mạnh lợi ích vô giá của đa dạng sinh học đối với con

người và việc mất đi mỗi loài trên Trái đất là không còn cách nào khôi phục được loài

đó. Con người cần phải nhận thức ra được mình chỉ là một loài trong tự nhiên, trong

chuỗi cộng sinh có mối quan hệ sống còn mật thiết với nhau. Việc chà đạp tiêu diệt

loài khác cũng không khác gì tiêu diệt chính bản thân mình.
 
 Thứ hai, cần có sự phân tích sâu về nguyên nhân và giải pháp ứng phó đối với sự suy

giảm đa dạng sinh học đang diễn ra. Không thể chỉ dừng lại ở việc phê phán người dân



đi tìm những lợi ích kinh tế cho họ, mà cần phân tích sự bất cập của hệ thống quản lý,

tìm ra các giải pháp vừa bảo đảm sinh kế cho người dân vừa gìn giữ môi trường và

hướng tới các mục tiêu phát triển bền vững.
 
Thứ ba, truyền thông bảo vệ đa dạng sinh học phải đưa ra được nhận thức đúng và

sâu sắc về bảo tồn đa dạng sinh học. Việc bảo tồn trá hình diễn ra nhất nhiều (nuôi thú

trong vườn cảnh, gây nuôi ở các trang trại nhằm mục đích thương mại…), đó chính là

hình thức cầm tù và khai thác sinh vật chứ không phải là bảo tồn các loài có giá trị đa

dạng sinh học thực sự.
 
Thứ tư, truyền thông về đa dạng sinh học cần gắn liền việc bảo vệ đa dạng sinh học

với phát triển bền vững. Truyền thông chỉ hiệu quả khi phân tích và chỉ ra các giải pháp

khai thác hợp lý, chỉ ra cho người dân lợi ích lâu dài của họ, và nâng cao ý thức tự giác,

trao quyền cho họ tham gia bảo vệ nguồn tài nguyên lâu dài của mình. Các giải pháp

quản lý phải đạt được sự hài hòa cân đối giữa các lợi ích, mới trở nên giàu sức thuyết

phục với người dân.
 
Truyền thông về giới
 
Môi trường và khí hậu thuộc về tự nhiên, nhưng những tác động của nó rất sâu sắc tới

con người và tới công bằng xã hội. Theo TS. Trần Thị Vân Anh(7), biến đổi khí hậu có

những đặc điểm giới như sau:
 
- Do các vai trò xã hội, phân biệt đối xử và nghèo đói, phụ nữ chịu ảnh hưởng của các

tác động do biến đổi khí hậu gây ra theo các cách khác nhau;
 
- Phụ nữ không đủ năng lực để tham gia vào quá trình ra quyết định về biến đổi khí

hậu hoặc trong việc hoạch định các chiến lược về ứng phó và giảm nhẹ; 
 
- Phụ nữ phải được tham gia vào trong các tiến trình và chiến lược ứng phó và giảm

nhẹ các tác động của biến đổi khí hậu bởi vì họ có quyền, họ là nhóm đối tượng "dễ bị

tổn thương hơn", và bởi vì họ có những quan điểm và kinh nghiệm khác nhau về

những gì họ có thể đóng góp,... để thực hiện những biện pháp ứng phó đó.
 
Như vậy, giới có mối liên hệ không thể tách rời với những tác động của biến đổi khí

hậu toàn cầu và ảnh hưởng tới hiệu quả của các biện pháp giảm nhẹ biến đổi khí hậu.



Biến đổi khí hậu đã làm các vấn đề bất bình đẳng giới thêm trầm trọng, và ngược lại,

bất bình đẳng giới làm hạn chế những nguồn năng lực có thể đóng góp cho tiến trình

thích ứng, giảm nhẹ biến đổi khí hậu trên toàn cầu.
 
Lồng ghép giới và truyền thông cả về giới và môi trường, biến đổi khí hậu là một thách

thức kép với các nhà báo.
 
Thứ nhất, truyền thông về giới với môi trường và biến đổi khí hậu cần phân tích và làm

nổi bật giải pháp hành động khí hậu toàn diện. Đây không phải là những vấn đề đơn

giản, và có thể phải tham vấn các chuyên gia về giới và biến đổi khí hậu khi xử lý các

đề tài, nhưng điều đó sẽ làm tăng chất lượng khoa học cho các sản phẩm báo chí.
 
Thứ hai, các tác phẩm báo chí cũng cần hướng tới mục tiêu đưa ra được các khuyến

nghị chính sách. Trong lĩnh vực nông nghiệp và quản lý chất thải, các văn bản chính

sách liên quan đến ứng phó với biến đổi khí hậu có đề cập rõ ràng tới yếu tố giới. Tuy

nhiên, không có mục tiêu hoặc biện pháp đảm bảo bình đẳng giới cụ thể nào được xác

định để giải quyết tình trạng dễ bị tổn thương hoặc thiếu quyền ra quyết định của phụ

nữ trong ứng phó với biến đổi khí hậu. Trong khi đó, vấn đề giới chưa được đề cập

trong các chính sách liên quan đến ứng phó với biến đổi khí hậu đối với lĩnh vực quản

lý tài nguyên nước và năng lượng tái tạo. Điều này dẫn đến việc chưa có các hướng

dẫn lồng ghép giới và cơ chế giám sát, việc đánh giá lồng ghép giới vẫn còn thiếu và

cần được xây dựng.
 
Truyền thông về quy hoạch đô thị
 
Đô thị nơi có mật độ dân cư đông đúc, tập trung nhiều hoạt động phát triển kinh tế,

giao thông đi lại, tiêu thụ năng lượng, xả chất thải, và là nguồn phát thải khí nhà kính

đặc biệt lớn. Có khoảng 50% dân số trên thế giới hiện nay đang sống tại đô thị, và tỷ lệ

này đang tăng nhanh, dự báo sẽ tăng tới 70% vào năm 2050 (UN, 2007). Đô thị cũng

là khu vực tiêu thụ tới 80% năng lượng của toàn cầu. Theo nghiên cứu của cơ quan

năng lượng quốc tế (IEA) khu vực đô thị đóng góp tới 67% năng lượng có liên quan tới

phát thải khí nhà kính và có khả năng tăng lên 74% vào năm 2030(8).
 
Bên cạnh việc tác động vào môi trường và là tác nhân biến đổi khí hậu, các đô thị cũng

là nơi chịu các ảnh hưởng môi trường và biến đổi khí hậu nặng nề hơn so với các vùng



nông thôn. Càng tập trung đông đúc và phát triển mạnh mẽ thì những thiệt hại càng

có xu hướng lớn.
 
Báo chí có thể làm được gì?
 
Thứ nhất, báo chí cần đem lại một nhận thức rõ ràng cho công chúng về hiện trạng,

nguyên nhân của những vấn đề đô thị với môi trường và biến đổi khí hậu. Thông

thường sau những sự cố như mưa lớn, ngập lụt, ô nhiễm sông ngòi, ô nhiễm khói bụi,

không khí… thì xu hướng phê phán chỉ trích các cơ quan quản lý và ý thức của người

dân lên cao, mà không có những kiến giải khoa học về bối cảnh biến đổi khí hậu hiện

tại. Đây chính là lúc câu chuyện về biến đổi khí hậu và những hậu quả nặng nề của nó

nên được nhận thức cụ thể, chân thực, trong bối cảnh địa phương.
 
Thứ hai, báo chí  báo chí về quy hoạch đô thị với môi trường và biến đổi khí hậu phân

tích, gợi mở những giải pháp. Đó phải là những thông tin đa dạng về giải pháp chung,

và các giải pháp cụ thể như chống ngập lụt, thiết lập các không gian xanh, trả lại các

khoảng thở cho đất, chuyển đổi năng lượng tái tạo… Một điều cần lưu ý là không có

giải pháp chung, mô hình chung về quy hoạch đô thị cho mọi nơi, mà mỗi địa phương

cụ thể cần có những diễn biến đặc thù và những phân tích kiến giải phù hợp.
 
Thứ ba, báo chí về quy hoạch đô thị với môi trường và biến đổi khí hậu cần đảm nhận

vai trò giáo dục cộng đồng, huy động sự tham gia của cộng đồng vào quy hoạch đô

thị và phát triển bền vững. Báo chí có thể đưa thông tin hướng dẫn, cung cấp cho

cộng đồng kiến thức và công nghệ kỹ thuật từ đơn giản đến phức tạp. Ví dụ như việc

xây dựng nhà cửa cần có không gian cho nước và tạo điều kiện thẩm thấu nước tại

chỗ, hoặc các hình thức quản lý nước mưa, xây bể ngầm chứa nước và dùng nước

mưa vào việc tưới cây hay các hoạt động khác… giúp người dân hiểu được vai trò,

trách nhiệm, những gì mình có thể làm được để giảm thiểu ngập lụt, hơn là chỉ trông

chờ vào các cơ quan chức năng và Nhà nước.
 
Truyền thông về quản lý chất thải  
 
Quản lý chất thải có liên quan và ảnh hưởng trực tiếp đến môi trường và biến đổi khí

hậu. Các loại chất thải và hoạt động thu gom, xử lý đều gây phát thải khí nhà kính. Tác

động của khí thải là rõ nhất. Có đến 80% năng lượng trên thế giới được tạo ra thông



qua quá trình đốt cháy hoặc khí hóa, thải ra khí thải. Ngoài ra, mọi quá trình quản lý

chất thải đều phát sinh khí nhà kính dẫn đến biến đổi khí hậu.
 
Các vấn đề liên quan đến chất thải, rác thải rất cận kề với đời sống nên thường xuyên

xuất hiện trên báo chí. Nhưng để lồng ghép biến đổi khí hậu thì cần chú ý một số chi

tiết:
 
Thứ nhất, báo chí truyền thông cần phải nhấn mạnh mục đích “không chất thải”. Cần

phải hình thành nguyên tắc, quan điểm, thói quen từ cá nhân cho đến các cơ sở sản

xuất, là hạn chế chất thải ngay từ đầu nguồn, từ lúc phát sinh mọi hoạt động. Khá

nhiều sản phẩm báo chí chỉ tập trung phản ánh hiện tượng rác thải mất vệ sinh, chỉ

trích khâu thu gom và quản lý, khuyến khích mạnh mẽ các hành động tích cực làm

sạch, như biến rác thành hoa, làm sạch biển… Những chủ đề này không sai, nhưng dễ

dẫn đến cách hiểu, cách tư duy là chỉ cần đưa rác về đúng nơi tập kết xử lý, là bảo vệ

môi trường. Sau đó lại có thể yên tâm tiêu dùng và tiếp tục xả rác.
 
Thứ hai, báo chí truyền thông nên hình thành một nhận thức và một văn hóa tránh việc

sử dụng các đồ dùng một lần. Khối lượng rác khổng lồ do việc sử dụng các đồ dùng

một lần gây gánh nặng lớn cho môi trường, và tốn kém tài chính cho các khâu xử lý

rác. Việc tìm một giải pháp thay thế đồ dùng một lần này bằng một đồ dùng một lần

khác (ví dụ dùng uống hút giấy thay cho ống hút nhựa) là một nhận thức sai lầm

nhưng lại khá phổ biến. Bên cạnh đó, xu hướng đào thải non các sản phẩm tiêu dùng

(thay điện thoại, quần áo, xe cộ đời mới hơn, thời trang hơn) cũng là một lối tiêu dùng

không thân thiện môi trường.
 
Thứ ba, cần tích cực truyền thông về các giải pháp sáng tạo nhằm mục đích không xả

rác, tái chế, và tiết kiệm tiêu dùng. Ở Việt Nam, nhiều nhóm hoạt động môi trường đã

đề xuất những sáng kiến phong phú về việc từ chối đồ dùng một lần, tích cực trao đổi

đồ cũ, tái chế, xem đó là lối sống mới, phong cách mới. Đó là những câu chuyện,

những đề tài tích cực cho báo chí truyền thông.
 
Môi trường và biến đổi khí hậu sẽ là mảng đề tài lớn của báo chí trong rất nhiều năm

nữa. Báo chí truyền thông hiệu quả về đề tài này, chính là góp phần thay đổi nhận thức

cộng đồng, phục hồi môi trường, giảm thiểu biến đổi khí hậu. Tám chủ đề phổ biến ở

trên đây cũng là những lĩnh vực quan trọng, và sự lồng ghép trên cơ sở mối quan hệ



giữa các chủ đề cũng là cách tác nghiệp khoa học, hiệu quả, và đem lại sự hoàn chỉnh,

sâu sắc cần thiết trong hoạt động truyền thông./.
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