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Tóm tắt: Hồ Chí Minh là một nhà tư tưởng đã nêu ra nhiều quan điểm thiết thực chỉ

đạo sự phát triển của lĩnh vực báo chí, tuyên truyền; đồng thời Người cũng là một nhà

báo thực thụ với nhiều trải nghiệm làm báo vô giá mà không phải nhà báo nào cũng

được trải qua. Với sự am tường sâu sắc cả về lý luận và thực tiễn đó, Hồ Chí Minh đã

để lại di sản trong lĩnh vực báo chí tương đối đồ sộ. Nghiên cứu, vận dụng di sản đó

nhằm phát triển nền báo chí - truyền thông hiện đại, nhân văn, cách mạng trong giai

đoạn mới là đòi hỏi tất yếu. Tuy nhiên, trong thực tiễn nghiên cứu, vận dụng lại đặt ra

một số vấn đề, đòi hỏi chúng ta phải nhận thức thấu đáo để từ đó tìm ra những giải

pháp khả thi và hữu dụng.

1. Đặt vấn đề
 
Bản thân Hồ Chí Minh là một nhà báo cách mạng, một cây bút xuất sắc, người khai

sinh ra nền báo chí cách mạng Việt Nam. Với hơn nửa thế kỷ làm báo và hàng trăm bút

danh, sự nghiệp báo chí của Người là bài học vô giá, chứa đựng nhiều chỉ dẫn quý báu

cho những người làm báo nói riêng và nền báo chí cách mạng Việt Nam nói chung.

Vận dụng tư tưởng báo chí Hồ Chí Minh vào phát triển báo chí - truyền thông Việt

Nam hiện nay là điều rất cần thiết. Việc nghiên cứu vấn đề này trong thời gian qua đã

đạt được khá nhiều thành tựu, góp phần quan trọng vào việc hệ thống hóa tư tưởng

Hồ Chí Minh về báo chí, lấy đó làm cơ sở nền tảng, định hướng xây dựng đạo đức

nghề báo và sự phát triển nền báo chí - truyền thông Việt Nam hiện đại, tiên tiến,

chuyên nghiệp trong thời đại mới. Tuy nhiên, có một số vấn đề đặt ra trong nghiên

cứu, vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh trong phát triển báo chí - truyền thông. Việc nhận

thức thấu đáo các vấn đề này là cơ sở quan trọng đối với các nhà nghiên cứu để nâng



cao chất lượng vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh trong phát triển báo chí - truyền thông

thời gian tới, nhất là khi đất nước chuẩn bị tâm thế bước vào kỷ nguyên vươn mình.
 
2. Phương pháp nghiên cứu
 
- Phương pháp cụ thể: phương pháp nghiên cứu tài liệu, phương pháp lịch sử -

logic,…
 
Phương pháp nghiên cứu tài liệu: được sử dụng để thu thập, phân tích và tổng hợp

các bài nói, bài viết, hoạt động thực tiễn chỉ đạo lĩnh vực báo chí, tuyên truyền của

Chủ tịch Hồ Chí Minh; phân tích, tổng hợp các công trình nghiên cứu (sách, đề tài, bài

báo khoa học…) về chủ đề tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí, tuyên truyền và thực

trạng phát triển báo chí, truyền thông Việt Nam hiện nay.
 
Phương pháp lịch sử: được sử dụng để nghiên cứu, tái hiện quá trình làm báo của Hồ

Chí Minh từ khi còn ở nước ngoài đến khi về Việt Nam, trở thành Chủ tịch nước, trực

tiếp lãnh đạo nền báo chí cách mạng Việt Nam.
 
Phương pháp logic: được sử dụng để tìm ra bản chất, quy luật, đặc điểm trong sự

nghiệp và phong cách làm báo của Hồ Chí Minh; rút ra đặc điểm và những tồn tại

trong thực trạng nghiên cứu, vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh trong phát triển báo chí,

truyền thông hiện nay.
 
- Đối tượng, phạm vi nghiên cứu: tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí, tuyên truyền; thực

trạng phát triển báo chí, truyền thông hiện nay
 
3. Kết quả và thảo luận
 
Vốn là người có tư duy biện chứng nên những tư tưởng về báo chí cách mạng của Hồ

Chí Minh là rất phong phú và toàn diện. Tháng 6/1949, trong thư gửi lớp học viết báo

Huỳnh Thúc Kháng, Người đã nêu ra những định hướng khái quát như sau:
 
“1. Nhiệm vụ của tờ báo là tuyên truyền, cổ động, huấn luyện, giáo dục, và tổ chức

dân chúng, để đưa dân chúng đến mục đích chung. 2. Mục đích là kháng chiến và

kiến quốc. Để đi đến kháng chiến thắng lợi, kiến quốc thành công. 3. Tôn chỉ của tờ

báo là đoàn kết toàn dân, thi đua ái quốc. 4. Đối tượng của tờ báo là đại đa số dân



chúng… 5. Nội dung tức là các bài báo phải giản đơn, dễ hiểu, phổ thông, thiết thực,

hoạt bát. 6. Hình thức tức là cách sắp đặt các bài, cách in phải sạch sẽ, sáng sủa” (Hồ

Chí Minh, 2011, t.6).
 
Ngoài ra, Người còn chỉ rõ tính chất của báo chí cách mạng là tính Đảng, tính nhân

dân, tính chiến đấu và tính trung thực; đồng thời nhấn mạnh vai trò và yêu cầu đối với

đội ngũ những người làm báo - những “chiến sĩ văn hoá” với vũ khí sắc bén là cây bút

và trang giấy. Điều đặc biệt là tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí còn chứa đựng cả

trong đó phương pháp, phong cách làm báo đặc sắc của Người. Hệ thống quan điểm

đó đã trở thành nền tảng tư tưởng, kim chỉ nam cho nền báo chí cách mạng Việt Nam

ngay từ mới ra đời.
 
Kế thừa và vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh, trong công cuộc đổi mới và hội nhập quốc

tế, cùng với sự phát triển vượt bậc về số lượng các cơ quan báo chí, số lượng nhà báo,

báo chí cách mạng Việt Nam tiếp tục giữ vững vai trò là vũ khí sắc bén trên mặt trận tư

tưởng, văn hoá, làm cho nhân dân trong và ngoài nước hiểu rõ quan điểm, đường lối

của Đảng, chính sách, pháp luật của Nhà nước, thành tựu của công cuộc đổi mới, đấu

tranh phản bác những thông tin sai trái, xuyên tạc, thù địch, chống phá chế độ, tăng

cường khối đại đoàn kết toàn dân tộc, thu hút sự ủng hộ, giúp đỡ của thế giới, tạo lập

môi trường hoà bình, ổn định để phát triển. Tuy nhiên, trước những mục tiêu phát triển

rất cao cùng sự kì vọng rất lớn của toàn Đảng, toàn quân, toàn dân trong “kỷ nguyên

vươn mình”, báo chí, truyền thông cũng phải chuyển mình để thích ứng kịp, và thực tế

nghiên cứu, vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh vào phát triển báo chí, truyền thông cũng

đặt ra một số vấn đề hoặc những lưu ý. Có thể khái quát thành năm vấn đề sau:
 
Thứ nhất, cần tìm ra tiếng nói chung giữa nhà Hồ Chí Minh học và nhà nghiên cứu báo

chí, thậm chí là sự am hiểu cả hai lĩnh vực này trong cùng một chủ thể
 
Nghiên cứu sự vận dụng và phát triển tư tưởng Hồ Chí Minh trong phát triển báo chí -

truyền thông Việt Nam hiện nay đòi hỏi phải nắm vững cả hai vấn đề: tư tưởng Hồ Chí

Minh về báo chí và thực trạng phát triển báo chí - truyền thông Việt Nam hiện nay. Đây

đều là hai vấn đề lớn, phạm vi nghiên cứu rộng. Để có đường link, có sự liên kết giữa

hai nội dung này bắt buộc các nhà nghiên cứu phải nằm lòng cả hai nội dung, và phải

khảo sát, đánh giá thực trạng báo chí - truyền thông hiện nay, đề xuất giải pháp trên



cơ sở lăng kính, lát cắt của phần lý luận (là nội dung tư tưởng Hồ Chí Minh). Tuy nhiên,

thực tế cho thấy, nhà nghiên cứu Hồ Chí Minh học thì không quá am hiểu về báo chí,

ngược lại, nhà nghiên cứu báo chí thì chưa thực sự đọc và nghiên cứu tường tận về Hồ

Chí Minh. Đây là điều dễ hiểu, bởi dành công sức, tâm huyết cả đời để nghiên cứu và

tường tận một lĩnh vực đã là điều vô cùng đáng trân trọng rồi - “quý hồ tinh, bất quý hồ

đa”. Tất nhiên, đó phải là sự nghiên cứu một cách nghiêm cẩn, sự am hiểu một cách

sâu sắc, đạt tới tầm chuyên gia.
 
Để giải quyết vấn đề này, các chuyên gia (thậm chí phải là các chuyên gia đầu ngành)

trong hai lĩnh vực này cần thảo luận, trao đổi với nhau trên tinh thần cởi mở, dân chủ,

khách quan để từ các quan điểm của Hồ Chí Minh soi chiếu vào thực tiễn phát triển

nền báo chí - truyền thông hiện nay. Đồng thời, hệ thống giải pháp được đề xuất cũng

phải trên cơ sở kế thừa, vận dụng, phát triển sáng tạo các giải pháp Hồ Chí Minh đã

từng áp dụng hoặc chỉ đạo thực hiện.
 
Thứ hai, trong các nhà nghiên cứu rất ít người đọc trực tiếp các trước tác của Hồ Chí

Minh nói chung và về báo chí, xuất bản, tuyên truyền nói riêng mà thường dựa vào các

công trình nghiên cứu đã có của các học giả đi trước nên sản phẩm nghiên cứu

thường ít tính mới và chưa thực sự sâu sắc
 
Đây là vấn đề hết sức nan giải. Một bộ sách tập hợp toàn bộ các công trình, bài nói,

bài viết của Chủ tịch Hồ Chí Minh công phu nhất tính đến thời điểm hiện nay là bộ Hồ

Chí Minh Toàn tập, gồm 15 tập, xuất bản năm 2011 của Nhà xuất bản Chính trị Quốc

gia Sự thật. Toàn bộ những bài báo của Hồ Chí Minh, từ bài báo đầu tiên năm 1919

đến những trang viết cuối cùng năm 1969, những chỉ đạo của Người tại các Đại hội

Hội nhà báo Việt Nam, các lớp học viết báo Huỳnh Thúc Kháng, trả lời phỏng vấn các

nhà báo Việt Nam và quốc tế… đều được tập hợp đầy đủ, chi tiết trong đó. Chưa kể

trong nhiều bài nói, bài viết của Người mặc dù tên gọi thì không liên quan gì đến báo

chí, xuất bản, tuyên truyền nhưng lại nảy ra một ý, một câu nào đó rất hay, rất đắt.

Ngoài ra còn bộ Hồ Chí Minh Biên niên tiểu sử gồm 10 tập do Nhà xuất bản Chính trị

Quốc gia Sự thật xuất bản năm 2016. Đây là một công trình lịch sử được trình bày

dưới dạng biên niên, là một cuốn sử với đầy đủ các yếu tố niên đại, nhân vật, sự kiện,

hoàn cảnh… được ghi chép lại theo trình tự thời gian diễn ra các sự việc, lời nói, bài

viết, hành động, sinh hoạt, giao tiếp… của Hồ Chí Minh đối với thời đại, đất nước, dân



tộc, giai cấp, gia đình, họ hàng, bạn hữu, kẻ thù… Hai bộ sách này đều có dạng CD-

ROM, rất tiện lợi cho việc tra cứu. Đọc toàn bộ bộ sách sẽ đem đến cho người đọc cái

nhìn toàn diện nhất, khách quan nhất về tư tưởng Hồ Chí Minh nói chung, tư tưởng Hồ

Chí Minh về báo chí nói riêng, không chịu sự chi phối bởi công trình nghiên cứu hay tư

tưởng của những nhà nghiên cứu trước đó. Để làm được điều này đòi hỏi một sự công

phu, nghiêm túc và tinh thần trách nhiệm cao của nhà nghiên cứu. Nhưng để đọc chi

tiết, trọn vẹn, toàn bộ hai bộ sách thì có lẽ là con số rất khiêm tốn. Xu thế phổ biến hiện

nay là tìm đọc các tác phẩm riêng lẻ, bàn trực tiếp về vấn đề đó của Hồ Chí Minh hoặc

đọc các cuốn sách chuyên khảo, tham khảo của các nhà nghiên cứu.
 
Thứ ba, địa hạt nghiên cứu về thực tiễn làm báo của Hồ Chí Minh còn khoảng trống rất

lớn
 
Không chỉ nêu ra tư tưởng về báo chí, bản thân Hồ Chí Minh cũng là một nhà báo với

văn phong báo chí và phong cách làm báo rất đặc trưng, độc đáo. Do vậy, người

nghiên cứu không chỉ cần tìm đọc các bài nói, bài viết mà còn phải hiểu biết cả thực

tiễn làm báo của Người, từ khi còn ở nước ngoài, đến lúc trở thành Chủ tịch nước, chỉ

đạo trực tiếp sự phát triển của nền báo chí cách mạng Việt Nam. Thực tiễn và phong

cách làm báo đó có nhiều điểm đặc biệt:
 
Một là, người học viết báo không qua đào tạo trường lớp bài bản mà chủ yếu bằng con

đường tự học và thông qua thực tiễn hoạt động cách mạng; do đó, địa bàn hoạt động

báo chí của Hồ Chí Minh không chỉ ở trong nước mà còn ở nước ngoài, thậm chí là

người viết báo ở nước ngoài, trước tiên là nước Pháp, trước khi về Việt Nam.
 
Hai là, Người coi báo chí là công cụ để tuyên truyền, hoạt động cách mạng chứ không

lấy việc trở thành nhà báo là mục đích cuối cùng. Mặc dù là người khai sinh ra nền báo

chí cách mạng Việt Nam nhưng Hồ Chí Minh chỉ khiêm tốn coi mình là “người có nhiều

duyên nợ với báo chí” (Hồ Chí Minh, 2011, t.12), tuyệt nhiên chưa bao giờ nhận mình

là một nhà báo;
 
Ba là, Người tham gia vào mọi quá trình cho ra đời một tờ báo (từ thu thập thông tin, xử

lý thông tin, viết bài, biên tập, thậm chí Người còn kiêm cả bán báo, giữ quỹ tờ báo, vẽ

tranh ký họa), Người làm tất cả các công việc báo chí (từ phóng viên, biên tập viên,

chủ bút, quản trị đến phát hành báo), chứ không chỉ chuyên trách một phần việc trong



đó;
 
Bốn là, Người làm báo trong hoàn cảnh hết sức khó khăn về tài chính, hạn chế về cơ

sở vật chất, ở nước ngoài thì thường xuyên bị mật thám theo dõi, tìm cách phá hoại, về

trong nước thì phải hoạt động bí mật, kẻ địch truy bắt gắt gao. Không có một tấm lòng

yêu nước thương dân sâu sắc, một nghị lực phi thường, chắc chắn Người không thể

vượt qua những trở ngại trăm bề đó.
 
Năm là, đặc trưng nổi bật trong phong cách làm báo Hồ Chí Minh là phong cách thực

tiễn, thiết thực. Mỗi bài nói, bài viết của nhà báo Hồ Chí Minh đều bắt nguồn từ thực tế

cuộc sống với những con số, sự kiện đã được xem xét, kiểm tra, chọn lọc. Người

thường dùng những tư liệu “sống” trong các chuyến đi thực tế để viết báo: biểu

dương những điều tốt, nêu các vấn đề còn tồn tại, chỉ ra cách giải quyết…; đồng thời

luôn nhắc nhở cán bộ, phóng viên phải bám sát thực tiễn cuộc sống để phản ánh đúng

thực tiễn, phải “đi tận nơi, xem tận chỗ” (Hồ Chí Minh, 2011, t.5), “cứ ngồi trong

phòng giấy mà viết  thì không thể viết thiết thực” (Hồ Chí Minh, 2011, t.6).
 
Sáu là, để có thông tin, tư liệu, nhà báo Hồ Chí Minh đọc rất nhiều, đọc ở mọi nơi,

trong mọi hoàn cảnh, đọc rất nhiều thể loại: từ các báo trung ương, địa phương, các

báo ngành và đoàn thể cho đến các bản tin và báo nước ngoài. Đặc biệt, nhờ lợi thế

giỏi ngoại ngữ, Người có thể đọc được nhiều loại báo bằng nhiều thứ tiếng khác nhau.

Cách đọc báo của Người cũng rất khoa học và hiệu quả: Khi phát hiện vấn đề cần chú

ý, cần ghi nhớ số liệu hay thông tin cần xử lý, Người dừng tay ghi chép hoặc đánh dấu

ngay trên tờ báo bằng ký hiệu riêng để không mất thời gian đọc lại. Khi cần ghi chép

để lưu trữ lâu hơn, Người ghi tóm tắt thông tin vào một cuốn sổ nhỏ, hoặc cho cắt dán

để làm tư liệu. Nhờ vậy, Người nắm bắt thông tin hàng ngày rất kịp thời cả trong nước

và quốc tế, ở các địa phương và ở mọi ngành, lĩnh vực, từ đó, có những chỉ đạo kịp

thời và phù hợp với thực tiễn cả trong đối nội và đối ngoại.
 
Nhờ những đặc điểm trên trong hoạt động báo chí mà Hồ Chí Minh có vốn sống, vốn

thực tiễn, vốn tư liệu viết báo vô cùng phong phú. Hiện nay, các công trình nghiên cứu

tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí, xuất bản, tuyên truyền thì khá nhiều nhưng mảng

nghiên cứu thực tiễn làm báo của Người vẫn còn rất ít ỏi, đặc biệt là quãng thời gian

Người làm báo ở nước ngoài (Pháp, Trung Quốc, Thái Lan) - đây vẫn còn là một



khoảng trống lớn cần phải đầu tư nghiên cứu.
 
Thứ tư, trong nghiên cứu, vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí, tuyên truyền

hiện nay cần phải đảm bảo tính khách quan, chân thực, tránh hiện đại hóa tư tưởng

Hồ Chí Minh
 
Để có thể vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh vào phát triển báo chí – truyền thông trong

giai đoạn hiện nay cần phải hiểu và phân biệt rõ hai khái niệm “tuyên truyền” và

“truyền thông”, tránh hiện đại hóa tư tưởng Hồ Chí Minh bằng cách sử dụng thuật ngữ

“tư tưởng Hồ Chí Minh về truyền thông”. Cần lưu ý, tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí

là báo chí cách mạng, và Người có đề cập đến vai trò tuyên truyền của báo chí, chứ

Người chưa sử dụng thuật ngữ “truyền thông”. Tuyên truyền và truyền thông có nhiều

điểm giống nhưng cũng có nhiều điểm khác.
 
Hồ Chí Minh từng định nghĩa: “Tuyên truyền là đem một việc gì nói cho dân hiểu, dân

nhớ, dân theo, dân làm” (Hồ Chí Minh, 2011, t.5 ). Ở Việt Nam, công tác tuyên truyền

là một bộ phận trong công tác tư tưởng của Đảng. Đó là hoạt động lãnh đạo, chỉ đạo

và thực thi việc truyền bá chủ nghĩa Mác - Lênin, tư tưởng Hồ Chí Minh, đường lối,

chính sách của Đảng, pháp luật của Nhà nước để xây dựng niềm tin, cổ vũ hành động

tích cực, tự giác của cán bộ, đảng viên và nhân dân trong quá trình xây dựng, bảo vệ

Tổ quốc Việt Nam xã hội chủ nghĩa. Nếu tuyên truyền là làm cho dân hiểu, tin và làm

theo đường lối, chính sách của Đảng và Nhà nước, thì truyền thông lại huy động sự

tham gia của người dân vào quá trình soạn thảo, ban hành và thực thi đường lối, chính

sách đó, thực hiện mục tiêu dân chủ hóa đời sống chính trị của đất nước và tạo sự

đồng thuận xã hội. Phương pháp cơ bản của tuyên truyền là giải thích, thuyết phục,

nêu gương… Phương pháp cơ bản của truyền thông là lắng nghe, chia sẻ, đối thoại,

phát huy vai trò chủ thể của người dân.
 
Truyền thông giống tuyên truyền ở chỗ đều là hoạt động truyền bá thông tin, tri thức

chính trị và giữa chúng có mối quan hệ biện chứng, đan xen, chuyển hóa lẫn nhau.

Điểm khác biệt cơ bản giữa tuyên truyền và truyền thông, đặc biệt là truyền thông

chính sách là ở chỗ, tuyên truyền là việc truyền bá những chủ trương, đường lối, chính

sách, pháp luật của Đảng và Nhà nước đã ban hành, trong khi đó, truyền thông chính

sách được thực hiện từ khi chính sách chưa ra đời.
 



Nói cách khác, tuyên truyền là hoạt động truyền tải thông tin một chiều từ trên xuống

dưới, là đem các nội dung có sẵn (hệ tư tưởng, cương lĩnh, nghị quyết, chỉ thị, pháp

luật, chính sách) của Đảng và Nhà nước phổ biến rộng rãi đến quần chúng làm cho họ

hiểu, tin và sẵn sàng hành động hiện thực hóa các nội dung đó; còn truyền thông là cả

hai chiều, nhất là nhấn mạnh chiều từ dưới lên trên, bởi đó là quá trình tương tác, trao

đổi, chia sẻ thông tin giữa các cơ quan truyền thông nhà nước với đông đảo quần

chúng trong chu trình chính sách, bao gồm: nhận diện vấn đề chính sách, hoạch định

chính sách, thực thi chính sách và đánh giá chính sách nhằm thúc đẩy sự phát triển và

đồng thuận xã hội.
 
Chúng ta phải rất tường minh trong việc nghiên cứu vấn đề này, vì rất có thể đây sẽ là

cái cớ để các thế lực thù địch, phản động đẩy mạnh hoạt động chống phá nền tảng tư

tưởng của Đảng với luận điệu cho rằng: Hồ Chí Minh chỉ sử dụng báo chí nhằm mục

đích tuyên truyền, áp đặt đường lối, chính sách vào nhân dân; hay các quan điểm coi

nhẹ, kỳ thị, bôi nhọ công tác tuyên truyền của Đảng.
 
Hồ Chí Minh chưa dùng thuật ngữ “truyền thông” không có nghĩa là Người chưa thấy

được tầm quan trọng của việc huy động sự tham gia của nhân dân vào quá trình chính

sách của Đảng và Nhà nước. Vì Hồ Chí Minh là nhà lãnh đạo thể hiện đậm nét dấu ấn

dân chủ, luôn coi nhân dân là chủ thể cao nhất, là mục tiêu phát triển của xã hội, luôn

tôn trọng và lắng nghe ý kiến của nhân dân, coi phục vụ nhân dân là lợi ích tối cao.

Người đã nhiều lần nêu ra hoặc nhắc lại những luận điểm có tính chất chân lý: “Dễ

mười lần không dân cũng chịu/ Khó trăm lần dân liệu cũng xong” (Hồ Chí Minh, 2011,

t.15), “Gốc có vững, cây mới bền,/ Xây lầu thắng lợi trên nền nhân dân” (Hồ Chí Minh,

2011, t.5).
 
Và thực tế cho thấy, mặc dù Hồ Chí Minh chưa sử dụng thuật ngữ “truyền thông”

nhưng trong tư tưởng, đặc biệt là hành động thực tiễn của Người thể hiện rõ sự trân

trọng, phát huy quyền làm chủ của nhân dân: từ giải quyết những vấn đề thường nhật

như cơm ăn, áo mặc đến phát huy dân chủ, nâng cao dân trí, xây dựng đời sống mới,

khuyến khích nhân dân tham gia xây dựng chính quyền… Trên cương vị của một

người lãnh đạo, Người rất trân trọng và thường xuyên thu thập ý kiến của cấp dưới, lấy

đó làm thước đo đánh giá tính hợp lý, hiệu quả của các quan điểm cá nhân do nhà

lãnh đạo nêu ra. Điều đó chứng tỏ, hoạt động của báo chí cách mạng trong quan điểm



của Hồ Chí Minh không phải mang tính áp đặt, một chiều, mà xét cho đến cùng là để

thực hiện thắng lợi các mục tiêu cách mạng, mà mục tiêu cao nhất là độc lập, tự do và

hạnh phúc cho nhân dân.
 
Thứ năm, nghiên cứu, vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh trong phát triển báo chí, truyền

thông hiện nay cần phải đảm bảo tính phù hợp với từng địa phương, từng đối tượng

khác nhau
 
Bản thân Hồ Chí Minh khi bàn về đối tượng phản ánh và phục vụ của báo chí, ngoài

tính nhân dân, tính đại chúng, Người cũng chú trọng đến tính đặc thù của từng tờ báo

để đạt hiệu quả tối đa trong việc tuyên truyền, bởi viết cho trí thức phải khác viết cho

công nông, viết cho người lớn phải khác viết cho thiếu niên nhi đồng, viết cho người ở

trong nước phải khác viết cho kiều bào, viết cho đảng viên phải khác người ngoài

Đảng, viết cho đồng bào miền núi phải khác miền xuôi…
 
Năm 1922, chứng kiến cuộc sống khốn cùng của người dân nô lệ ở các nước thuộc

địa cũng như tình cảnh bị bóc lột dã man của giai cấp vô sản ở các nước tư bản và

thấy được sự cần thiết phải liên kết hai lực lượng này lại, Người tham gia sáng lập báo

Người cùng khổ (Le Paria) tại Paris, cơ quan ngôn luận của Hội liên hiệp các dân tộc

thuộc địa – là tờ báo đấu tranh cho những người cùng khổ khắp năm châu, “dẫn dắt

mọi người bị bóc lột thuộc mọi màu da đoàn kết lại dưới lá cờ đỏ búa liềm để trong một

phong trào cách mạng quốc tế rộng lớn quét sạch mọi kẻ bóc lột” (Hồ Chí Minh, 2011,

t.1). Năm 1924, sau khi sang Liên Xô dự Đại hội lần thứ nhất của Quốc tế nông dân và

được bầu vào Hội đồng quốc tế nông dân, Người tham gia thành lập báo Quốc tế

nông dân, hướng tới đối tượng là giai cấp nông dân trên toàn thế giới. Đây là giai cấp

giữ vai trò bạn đồng minh tự nhiên của giai cấp công nhân, và ở những nước nông

nghiệp như Việt Nam thì là giai cấp chiếm đại đa số trong dân chúng. Tiếp đến năm

1925, tờ Thanh niên ra đời, chủ trương hướng về tương lai thế hệ trẻ của nước Việt

Nam còn đang sống trong vòng nô lệ. Việc tờ báo cách mạng đầu tiên ra đời được

mang tên Thanh niên đã chứng minh cho niềm tin và sự kỳ vọng lớn lao Người đặt vào

thế hệ trẻ - lực lượng nòng cốt có thể đưa cách mạng Việt Nam tới thành công, xóa bỏ

gông xiềng áp bức, bóc lột của thực dân Pháp.
 



Sau đó, tháng 12/1926, Người sáng lập báo Công nông, hướng tới đối tượng là hai giai

cấp giữ vai trò là “chủ”, là “gốc”, là động lực của cách mạng Việt Nam. Trong mọi giai

đoạn, từ cách mạng giải phóng dân tộc đến cách mạng xã hội chủ nghĩa sau này, Hồ

Chí Minh luôn đánh giá rất cao vai trò của hai giai cấp này. Trong suốt hành trình làm

báo, việc Hồ Chí Minh lựa chọn tên gọi các tờ báo thể hiện rõ mục tiêu và đối tượng

phục vụ của tờ báo: Báo Lính kách mệnh (tiền thân của báo Quân đội nhân dân ngày

nay) ra đời tháng 2/1927 là dành cho đội ngũ chiến sĩ cách mạng; báo Thân Ái hướng

tới đối tượng người Việt Nam đang sinh sống và làm việc ở Thái Lan (được đổi tên từ

báo Đồng Thanh, khi Người sang Thái Lan năm 1928); tạp chí Đỏ, ra đời năm 1930,

gắn với sự kiện Đảng Cộng sản Việt Nam ra đời, hướng tới đối tượng là đội ngũ cán bộ,

đảng viên. Đầu năm 1941, sau khi về nước trực tiếp lãnh đạo cách mạng, Người chỉ

đạo thành lập Mặt trận Việt Minh và sáng lập báo Việt Nam độc lập ở căn cứ địa Việt

Bắc. Sau cách mạng Tháng Tám, báo Việt Nam độc lập trở thành tiếng nói của Đảng

bộ Việt Minh Cao Bằng, rồi thành tiếng nói cơ quan Việt Minh Liên Việt Cao - Bắc -

Lạng. Đến năm 1956, tờ báo trở thành tiếng nói của Đảng Lao động Việt Nam khu tự

trị Việt Bắc. Có thể thấy, gắn với những thời điểm khác nhau, yêu cầu cách mạng khác

nhau, đối tượng khác nhau, Hồ Chí Minh luôn linh hoạt trong việc sáng lập các tờ báo

với những tên gọi, nội dung và phương pháp tuyên truyền phù hợp.
 
Vì vậy, trong thực tiễn vận dụng tư tưởng Hồ Chí Minh vào phát triển báo chí – truyền

thông hiện nay, muốn đạt hiệu quả tối đa, phải tính đến tính đặc thù của từng đối

tượng, từng địa phương với những đặc điểm riêng biệt về điều kiện tự nhiên, trình độ

phát triển kinh tế - xã hội, trình độ dân trí, chủ trương, chính sách của chính quyền địa

phương về phát triển báo chí, xuất bản, truyền thông... Không thể áp dụng máy móc

sự vận dụng hay kinh nghiệm của địa phương, đối tượng này vào địa phương, đối

tượng khác. Để làm được điều này đòi hỏi chủ thể nghiên cứu, vận dụng phải hết sức

sáng tạo, linh hoạt và luôn bám sát vào điều kiện thực tiễn.
 
4. Kết luận
 
Những di sản quý báu của Hồ Chí Minh có ý nghĩa đặc biệt quan trọng với sự nghiệp

phát triển nền báo chí - truyền thông tiên tiến, khoa học hiện nay. Việc đẩy mạnh

nghiên cứu, vận dụng tư tưởng đó góp phần khẳng định giá trị nền tảng tư tưởng và

sức sống lâu bền của tư tưởng Hồ Chí Minh trong thực tiễn đổi mới và hội nhập của



đất nước. Có nhiều vấn đề đặt ra trong việc nghiên cứu tư tưởng Hồ Chí Minh trong

phát triển báo chí - truyền thông Việt Nam thời kỳ đổi mới và việc nhận diện các vấn

đề này là cơ sở quan trọng để chúng ta tìm ra giải pháp nâng cao hiệu quả vận dụng tư

tưởng Hồ Chí Minh trong phát triển báo chí - truyền thông. Nhìn chung, mỗi vấn đề

đều có những giải pháp riêng, nhưng có một giải pháp bao trùm lên tất cả là phải

nghiêm túc, cẩn thận, trung thực trong quá trình nghiên cứu để hiểu được chiều sâu,

giá trị cốt lõi trong tư tưởng Hồ Chí Minh về báo chí cách mạng; từ đó mới rút ra được ý

nghĩa hiện thời và vận dụng một cách hiệu quả./.
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