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Ngày nhận bài: 12/06/2025 |  Ngày phản biện: 15/06/2025 |  Ngày xuất bản: 25/06/2025
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Tóm tắt: Báo mạng điện tử Việt Nam, với lợi thế về tính tích hợp đa phương tiện, tốc

độ cập nhật và khả năng tương tác tức thời, đã trở thành nền tảng quan trọng trong

việc kết nối và chuyển tải thông tin hai chiều đến với khu vực nông thôn. Nhiều báo lớn

đã mở các chuyên mục về nông nghiệp, kinh tế nông thôn, khởi nghiệp nông nghiệp,

cùng với đó là số lượng các bài viết về kinh tế nông thôn ngày càng nhiều, nội dung

ngày càng đa dạng, tích cực ứng dụng đa phương tiện để thông tin hấp dẫn hơn, tăng

cường tương tác với độc giả. Trên cơ sở khảo sát ba tờ báo điện tử là Dân Việt,

Vietnamnet và Nhân Dân điện tử trong năm 2024, bài viết phân tích vai trò, hiệu quả

thông tin về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông thôn trên báo mạng điện

tử Việt Nam hiện nay, đồng thời, đề xuất các giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả thông

tin về lĩnh vực này trong thời gian tới.

Khu vực nông thôn và hoạt động kinh tế của người dân nông thôn đóng vai trò đặc

biệt quan trọng trong sự phát triển kinh tế - xã hội của Việt Nam. Theo báo cáo của

Tổng cục Thống kê năm 2024, Việt Nam có 61,8% dân số sống ở khu vực nông thôn
(1), và 64,6% tổng số lao động có việc làm liên quan đến nông, lâm nghiệp và thủy sản
(2).  Những con số này cho thấy tầm quan trọng to lớn của khu vực nông thôn trong

nền kinh tế, đồng thời khẳng định nhu cầu thông tin khổng lồ liên quan đến đối tượng

và khu vực kinh tế này.
 
Khảo sát các báo mạng điện tử Dân Việt, Vietnamnet, Nhân dân điện tử năm 2024

cho thấy các nội dung thông tin về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông

thôn chủ yếu gồm 3 nhóm nội dung sau: (1) Thông tin về chủ trương của Đảng, chính

sách của Nhà nước về định hướng phát triển kinh tế nông thôn; (2) Thông tin về hoạt



động sản xuất, kinh doanh và thương mại khu vực nông thôn; (3) Thông tin về đời

sống kinh tế – xã hội của người dân khu vực nông thôn và các yếu tố tác động.
 
1. Ưu điểm thông tin về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông thôn

trên báo mạng điện tử Dân Việt, Vietnamnet, Nhân dân điện tử năm 2024
 
Để đánh giá hiệu quả thông tin về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông thôn

trên báo mạng điện tử, cùng với việc thống kê số lượng bài báo, phân tích nội dung,

thể loại, hình thức thể hiện trên các báo điện tử Dân Việt, Nhân dân điện tử,

Vietnamnet, tác giả đã tiến hành khảo sát độc giả của các báo với 158 phiếu hỏi độc

giả báo Dân Việt, 154 phiếu hỏi độc giả Nhân dân điện tử, 157 phiếu hỏi độc giả

Vietnamnet.
 
Một là, về tần suất tin bài, mức độ phủ các mảng nội dung của thông tin.
 
Thông tin về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông thôn trên báo điện tử Dân

Việt, Vietnamnet và Nhân Dân điện tử năm 2024 bám sát các sự kiện, chính sách,

mùa vụ, phản ánh thực tiễn sinh động, không để “khoảng trống” thông tin về kinh tế

nông thôn với mức độ phủ các mảng nội dung đa dạng, toàn diện và có chiều sâu.

Dân Việt đăng 321 bài về kinh tế nông thôn, phản ánh kịp thời các vấn đề thời vụ, thị

trường, chính sách mới, biến động đời sống nông thôn. Vietnamnet dù có số lượng bài

ít hơn (121 bài/năm), nhưng tập trung cao độ vào các thời điểm truyền thông chủ

trương lớn, phản ánh sự đồng bộ trong truyền thông chính sách và bám sát các sự

kiện trọng điểm. Báo Nhân Dân điện tử đăng 207 bài/năm, phân bố đều, tập trung vào

các chủ trương, chính sách và mô hình điển hình, phản ánh đời sống kinh tế nông thôn

từ trung ương đến địa phương. Tần suất tin bài như trên cho thấy chủ đề kinh tế nông

thôn đã thực sự chiếm tỷ trọng lớn và ổn định trong dòng chảy thông tin năm 2024.

Số lượng này không chỉ phản ánh sự ưu tiên của các tòa soạn mà còn minh chứng cho

tính thời sự và tầm quan trọng của lĩnh vực này trong đời sống chính trị – kinh tế – xã

hội hiện nay.
 
Các mảng nội dung kinh tế nông thôn được phản ánh khá đa dạng, bao quát nhiều

khía cạnh thực tiễn bao gồm chính sách phát triển kinh tế nông thôn, mô hình sản xuất

– kinh doanh – thương mại, thị trường tiêu thụ nông sản, kết nối cung – cầu, đời sống

kinh tế – xã hội của người dân nông thôn, các khó khăn, thách thức trong thực tiễn sản



xuất và đời sống. Việc các chủ đề này xuất hiện với tần suất cao phản ánh sự chủ

động của báo chí trong việc theo sát dòng chảy của thực tiễn kinh tế nông thôn, góp

phần tạo nên bức tranh toàn diện và gắn kết với đời sống của người dân. Mỗi báo điện

tử có khác biệt khá rõ nét trong ưu tiên phân bổ tin bài, tạo nên những thế mạnh riêng

biệt về nội dung. Báo Dân Việt thể hiện thế mạnh nổi bật về thông tin mô hình sản xuất

thực tế, phản ánh đời sống nông dân; Nhân Dân điện tử tập trung vào thông tin chính

sách, chủ trương; trong khi đó, Vietnamnet có xu hướng mở rộng sang mảng kết nối

thương mại, chuyển đổi số và thị trường tiêu thụ.
 
Hai là, về mức độ tiếp cận thông tin của công chúng.
 
Khảo sát cho thấy báo mạng điện tử đã trở thành nguồn thông tin quen thuộc và thiết

thực đối với đông đảo công chúng. Tỷ lệ độc giả đọc báo hằng ngày hoặc vài lần mỗi

tuần chiếm hơn 68% ở cả ba báo (Dân Việt (68,4%), Nhân Dân điện tử (68,2%),

Vietnamnet (67,5%). Đặc biệt, có trên 65% số người được hỏi ở cả báo khẳng định họ

thường xuyên hoặc rất thường xuyên tìm đọc tin bài liên quan đến kinh tế nông thôn.

Các chủ đề được quan tâm nhiều nhất bao gồm: chính sách phát triển kinh tế nông

thôn (trên 75% ở cả 3 báo), mô hình sản xuất – kinh doanh – thương mại, đời sống

kinh tế – xã hội (thu hút sự quan tâm của 70-80% độc giả).
 
Các thông tin về biến động thị trường giá cả, gương nông dân làm kinh tế giỏi cũng thu

hút lượng độc giả không kém, đều có trên 58% số độc giả theo dõi ở cả 3 báo. Số

người thường xuyên chủ động tìm kiếm thông tin thêm khi thấy bài viết hay cũng

chiếm tỷ lệ khá cao (Dân Việt 74%, Nhân Dân điện tử 69,5% và Vietnamnet 64,9%)

cho thấy mối quan tâm thực sự của công chúng đến các thông tin kinh tế khu vực

nông thôn. Nhiều người chủ động chia sẻ thông tin, tìm hiểu chính sách, thậm chí

tham gia vào các mô hình kinh tế hoặc gửi phản hồi tới cơ quan chức năng. Khoảng

40–50% độc giả cho biết thông tin giúp họ hiểu rõ chính sách hoặc thúc đẩy hành

động cụ thể như tìm hiểu mô hình kinh tế, chia sẻ thông tin, góp ý chính sách. Tỷ lệ

độc giả "rất tin tưởng" và "khá tin tưởng" rằng thông tin có thể ảnh hưởng đến điều

chỉnh chính sách của Nhà nước đạt mức cao (Dân Việt 69,6%; Nhân Dân điện tử

64,3% và Vietnamnet đạt 61,2%).
 



Kết quả khảo sát cũng cho thấy 83,5% độc giả Dân Việt, 83,1% độc giả Nhân Dân

điện tử, 84,1% độc giả Vietnamnet thường xuyên đọc báo trên điện thoại. Các bài có

video, infographic, ảnh thực tế, phóng sự ngắn, livestream… thu hút lượt xem, chia sẻ,

bình luận cao gấp 1,5–2 lần so với bài viết truyền thống. Độc giả đánh giá cao giao

diện thân thiện, tốc độ tải nhanh, ít quảng cáo gây rối, kích thước chữ dễ đọc (trên

58% ý kiến phản hồi).
 
Ba là, mức độ hài lòng của công chúng đối với nội dung, hình thức thông tin và khả

năng cá nhân hóa, tương tác.
 
Nhìn chung, mức độ hài lòng của công chúng về nội dung thông tin khá cao, thể hiện

sự ghi nhận đối với nỗ lực của các cơ quan báo chí trong việc cập nhật, phản ánh và

phổ biến thông tin sát với thực tiễn đời sống kinh tế của người dân nông thôn. Kết quả

khảo sát cho thấy, tỷ lệ độc giả cảm thấy “hài lòng” và “rất hài lòng” đạt 80,4% trên

báo Dân Việt, 69,5% trên Nhân Dân điện tử và 65% trên Vietnamnet. Đây là những

con số có ý nghĩa, cho thấy niềm tin và sự đánh giá tích cực của công chúng đối với

nội dung thông tin được cung cấp.
 
Ở cả 3 báo khảo sát, các hình thức thông tin được ưa chuộng như video clip (trên

58%), bài viết phân tích chuyên sâu (trên 50%), tin ngắn hoặc gương điển hình nông

dân (trên 50%) cho thấy sự linh hoạt trong lựa chọn định dạng tiếp cận thông tin của

người dùng. Đây cũng là biểu hiện của xu hướng cá nhân hóa bước đầu trong truyền

thông báo chí hiện đại, đáp ứng nhu cầu tiếp nhận đa dạng của người dân nông thôn

với trình độ, thói quen và thời gian khác nhau.
 
Công chúng ngày càng có xu hướng tương tác tích cực hơn với thông tin về kinh tế

nông thôn. Có đến trên 50% độc giả trên cả ba báo cho biết họ “khá thường xuyên”

hoặc “rất thường xuyên” chia sẻ hoặc thảo luận các bài viết liên quan. Ngoài ra, nhiều

người đã có hành động cụ thể sau khi tiếp nhận thông tin, như tìm hiểu chính sách

(khoảng 51%), tham gia mô hình kinh tế (trên 35%), hoặc gửi góp ý, phản hồi tới cơ

quan báo chí và các kênh truyền thông xã hội.
 
Bốn là, về khả năng tác động đến chính sách và thay đổi nhận thức, thái độ, hành vi

của công chúng.
 



Ở mỗi mảng nội dung thông tin, đánh giá của công chúng về khả năng tác động của

thông tin đến chính sách và người dân khác nhau, nhưng nhìn chung đều ghi nhận tác

động tích cực của thông tin. Thông tin về chủ trương, chính sách phát triển kinh tế

nông thôn được đánh giá là có ảnh hưởng rõ rệt đến nhận thức của công chúng. Kết

quả khảo sát cho thấy, tỷ lệ người đánh giá thông tin có “tác động đáng kể” và “tác

động rất mạnh mẽ” lần lượt đạt 63,3% ở Dân Việt, 55,2% ở Nhân Dân điện tử và 49%

ở Vietnamnet. Điều này phản ánh khả năng định hướng dư luận tích cực của báo chí

điện tử trong việc làm sáng tỏ chính sách, giúp người dân hiểu đúng và đầy đủ hơn

các vấn đề liên quan đến phát triển nông nghiệp, nông dân, nông thôn. Thông tin về

các vấn đề kinh tế – xã hội nông thôn cũng có tác động thiết thực đến sự thay đổi

nhận thức và thái độ của người dân. Có đến trên 65% độc giả của cả ba báo cho biết

họ “khá thường xuyên” hoặc “luôn luôn” thay đổi quan điểm, nhận thức sau khi tiếp

nhận thông tin. Con số này đặc biệt nổi bật ở Dân Việt (65,8%) và Nhân Dân điện tử

(63,6%), cho thấy vai trò ngày càng rõ nét của truyền thông báo chí trong việc nâng

cao hiểu biết, góp phần điều chỉnh thái độ, hành vi tiếp cận chính sách và mô hình kinh

tế mới.
 
Trên 50% độc giả ở cả ba báo cho biết họ đã chủ động tìm hiểu thêm về chính sách

sau khi đọc báo. Khoảng 36–38% đã tham gia các mô hình kinh tế hoặc chia sẻ thông

tin tới người thân, bạn bè, cộng đồng. Đặc biệt, hơn 25% số người được hỏi từng gửi

góp ý, phản hồi về nội dung thông tin cho báo chí hoặc các cơ quan chức năng. Một

bộ phận đáng kể công chúng tin tưởng rằng thông tin đúng và kịp thời từ báo chí có

thể ảnh hưởng đến việc điều chỉnh chính sách của Nhà nước. Cụ thể, tỷ lệ người “rất

tin tưởng” và “khá tin tưởng” chiếm 69% độc giả của Dân Việt, 64,3% lượng độc giả

của Nhân Dân điện tử và 61,2% độc giả Vietnamnet. Đây là minh chứng cho thấy công

chúng thực sự ghi nhận vai trò của báo chí là một kênh phản ánh thực tiễn có “sức

nặng” đối với nhà hoạch định chính sách.
 
2. Những hạn chế, bất cập
 
Một là, sự mất cân đối về số lượng bài viết, tần suất tin bài theo thời gian, theo không

gian và độ bao phủ thông tin giữa các mảng nội dung thông tin. Trong khi Dân Việt

vượt trội với 321 bài viết, thì Vietnamnet có 121 bài và Nhân Dân điện tử có 207 bài

trong cả năm 2024. Sự chênh lệch này không chỉ cho thấy sự khác biệt về định hướng



chiến lược của từng tòa soạn, mà còn phản ánh tình trạng chưa đồng đều trong việc

ưu tiên nội dung nông thôn – nông dân – nông nghiệp trong hệ thống truyền thông

quốc gia. Đặc biệt, Vietnamnet – tờ báo điện tử công nghệ cao với lượng độc giả lớn –

lại “vắng mặt” trong nhiều giai đoạn quan trọng, chỉ tập trung vào một vài thời điểm,

làm giảm hiệu quả lan tỏa thông tin đều đặn và thiếu tính liên tục, nhất là trong bối

cảnh các chủ trương, chính sách cần được truyền thông dài hơi, kiên trì và sát sao

theo từng giai đoạn triển khai.
 
Tình trạng phân bố đề tài không đồng đều giữa các địa phương và theo thời điểm

cũng tạo cảm giác thiên lệch trong phản ánh thực tiễn sản xuất nông thôn. Trong khi

một số địa phương như Hà Tĩnh, Đồng Tháp, Hưng Yên, Sơn La, Quảng Nam... được

báo chí đề cập tương đối thường xuyên, thì nhiều vùng nông thôn khác – đặc biệt là

các tỉnh miền núi phía Bắc hoặc khu vực Tây Nguyên – lại ít xuất hiện trên các báo.
 
Không những thế, trong khi các mô hình kinh tế hoặc chủ trương chính sách được

đăng tải khá nhiều, thì một số chủ đề nóng như biến động thị trường, khó khăn vốn,

chuyển đổi số, ứng dụng công nghệ… đôi khi vẫn bị “bỏ quên”, khiến công chúng

chưa có cái nhìn đầy đủ, đa chiều, toàn diện về thực trạng và thách thức của nông

thôn Việt Nam hiện đại.
 
Hai la,̀ một số bài viết còn thiếu chiều sâu, thiên về mô tả, phản ánh, tường thuật thực

tế, kể chuyện mô hình hoặc cập nhật giá cả, thời vụ mà chưa có nhiều bài phân tích

sâu về nguyên nhân thành công, thất bại, tác động dài hạn hoặc đề xuất chính sách.

Vietnamnet và Nhân Dân – những tờ báo vốn có thế mạnh trong phân tích chính sách

– lại chưa khai thác hiệu quả các bài điều tra điền dã hoặc phản ánh quá trình chuyển

đổi kinh tế của người dân qua thời gian. Hệ quả là độc giả chỉ tiếp cận được những lát

cắt đơn lẻ, thiếu hệ thống kiến thức tích hợp và tính định hướng chiến lược – điều vốn

rất cần trong bối cảnh sản xuất nông nghiệp đang phải đối mặt với nhiều thách thức

như biến đổi khí hậu, thị trường biến động, thiếu vốn và công nghệ sản xuất lạc hậu.
 
Thêm vào đó, một số bài viết còn lặp lại thông tin hoặc mang tính tuyên truyền khiên

cưỡng, chưa thực sự thuyết phục. Một số tuyến bài trên Dân Việt, mặc dù phản ánh

tích cực về mô hình khởi nghiệp, sản phẩm OCOP hay hợp tác xã thành công, nhưng

ít đề cập đến khó khăn thực tế, rủi ro thị trường, mâu thuẫn nội bộ hoặc những yếu tố



làm hạn chế tính bền vững của mô hình. Điều này tạo ra một hình ảnh lạc quan quá

mức, thiếu tính phản biện cần thiết trong bối cảnh truyền thông định hướng. Trong khi

đó, Vietnamnet dù có đăng tải ý kiến chuyên gia, song lại chưa khai thác sâu các chiều

cạnh trái chiều hoặc các vấn đề tồn tại trong quá trình thực thi chính sách ở cấp cơ sở.
 
Một khía cạnh nữa là sự thiếu đầu tư vào phương thức thể hiện. Mặc dù một số bài viết

đã có kèm theo hình ảnh, video hoặc đồ họa, song tỷ lệ này còn thấp và chưa có tính

hệ thống. Việc khai thác các hình thức thể hiện sinh động như infographic, bản đồ

tương tác, dữ liệu mở hoặc video ngắn vẫn còn chưa nhiều, do đó chưa tạo được sự

hấp dẫn để tiếp cận nhóm độc giả trẻ, người dùng mạng xã hội, hoặc người dân nông

thôn chưa quen với hình thức báo chí truyền thống. Báo chí vẫn chủ yếu truyền tải

bằng văn bản và ảnh chụp cơ bản, trong khi các lĩnh vực như nông nghiệp công nghệ

cao, OCOP hay du lịch nông thôn hoàn toàn có thể thu hút độc giả qua các hình thức

trực quan và sinh động hơn.
 
Ba là, việc cá nhân hóa thông tin mới dừng lại ở mức tiếp cận hình thức, chưa đi vào

chiều sâu nội dung. Hầu hết các bài viết vẫn được trình bày dưới dạng phổ thông,

chưa phân loại cụ thể theo nhóm đối tượng độc giả như: nông dân sản xuất nhỏ, hợp

tác xã, thanh niên nông thôn, doanh nghiệp khởi nghiệp nông nghiệp… Điều này dẫn

đến hiện tượng người đọc tuy có quan tâm nhưng khó tìm thấy những nội dung thực

sự sát với bối cảnh cá nhân, từ đó ảnh hưởng đến khả năng chuyển hóa thông tin

thành tri thức, hành động cụ thể.
 
Bốn la,̀ khả năng phản hồi và tương tác hai chiều giữa người đọc với cơ quan báo chí

còn hạn chế. Mặc dù tỷ lệ chia sẻ thông tin trên mạng xã hội đạt mức tương đối cao

(trên 50%), nhưng tỷ lệ gửi góp ý, phản hồi trực tiếp chỉ dao động quanh mức

25–26%. Ngoài ra, còn khoảng 30% người đọc trên Vietnamnet không bao giờ hoặc ít

khi chia sẻ, thảo luận thông tin. Điều này cho thấy cơ chế tiếp nhận và phản hồi thông

tin của các tòa soạn chưa thực sự linh hoạt, các nền tảng báo chí chưa phát huy hết

tiềm năng kết nối cộng đồng.
 
3. Giải pháp nâng cao hiệu quả thông tin về hoạt động kinh tế của người dân

khu vực nông thôn trên báo mạng điện tử Việt Nam thời gian tới
 



Một là, nâng cao nhận thức, trách nhiệm của cơ quan báo chí và đội ngũ nhà báo

trong tác nghiệp về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông thôn.
 
Trong kỷ nguyên chuyển đổi số toàn diện, vai trò của báo chí đã vượt xa chức năng

truyền đạt thông tin một chiều để trở thành một thiết chế xã hội có trách nhiệm định

hướng dư luận, thúc đẩy hành vi tích cực và phản biện chính sách, qua đó phản ánh

trung thực thực tiễn đời sống. Hiệu quả của thông tin, chất lượng nội dung, hình thức,

chiều sâu và sức lan tỏa phụ thuộc trực tiếp vào mức độ quan tâm đầu tư của lãnh đạo

tòa soạn và sự chuyên sâu, gắn bó của đội ngũ phóng viên với thực tiễn nông thôn. Do

đó, việc nâng cao nhận thức và trách nhiệm nghề nghiệp là giải pháp nền móng để

tăng cường hiệu quả thông tin. Khi báo chí xác định rõ vai trò là "người đồng hành",

thông tin sẽ không chỉ là dữ liệu mà còn là kim chỉ nam cho các quyết định sản xuất,

kinh doanh của người dân nông thôn, thúc đẩy đổi mới sáng tạo và phát triển bền

vững.
 
Điều này đòi hỏi phải có định hướng chiến lược từ lãnh đạo cơ quan báo chí về tầm

quan trọng của thông tin kinh tế nông thôn trong chiến lược nội dung dài hạn của tòa

soạn. Lãnh đạo các cơ quan báo chí cần xác định rõ vai trò, trách nhiệm của báo chí

trong phát triển kinh tế nông thôn, coi đó là nhiệm vụ trọng tâm, dài hạn, không chỉ

nhằm cung cấp thông tin khách quan mà còn định hướng hành vi, thúc đẩy đổi mới

sáng tạo. Phải xác định rõ đây không phải là đề tài phụ, mà là mảng chủ lực gắn với lợi

ích quốc gia về phát triển nông nghiệp – nông dân – nông thôn, từ đó có kế hoạch

hằng năm hoặc theo giai đoạn về kinh tế nông thôn, trong đó quy định rõ nội dung ưu

tiên, nhóm đối tượng trọng tâm (nông dân, hợp tác xã, doanh nghiệp nông nghiệp…),

vùng miền cần tập trung, hình thức thể hiện cần đổi mới. Đồng thời, phân công phóng

viên chuyên trách hoặc tổ công tác riêng về lĩnh vực nông nghiệp – nông dân – nông

thôn thay vì giao việc theo vụ việc. Tăng cường cử phóng viên đi thực tế tại địa

phương, nhất là vùng sâu, vùng xa, vùng khó khăn, nơi đang có vấn đề nóng. Đảm

bảo điều kiện tác nghiệp an toàn cho phóng viên, được hỗ trợ phương tiện, chi phí khi

xuống địa bàn nông thôn, nhất là trong điều kiện xa trung tâm, cơ sở vật chất còn thiếu

thốn. Thiết lập mạng lưới cộng tác viên, nguồn tin đáng tin cậy tại địa phương (trưởng

thôn, cán bộ xã, cán bộ hợp tác xã, hộ nông dân sản xuất giỏi...) để thu thập thông tin

sát thực và kịp thời. Khi người làm báo thực sự thấu hiểu và gắn bó với đời sống nông

thôn, báo chí mới có thể làm tròn vai trò là người đồng hành, phản biện và thúc đẩy sự



phát triển bền vững cho khu vực này.
 
Hai là, nâng cao chất lượng nội dung thông tin và đa dạng hóa các hình thức truyền tải

thông tin
 
Trong môi trường truyền thông hiện đại, hiệu quả thông tin không chỉ đo bằng số

lượng người tiếp cận, mà còn bằng khả năng "giữ chân" độc giả thông qua chất lượng

nội dung và hình thức thể hiện. Khi nội dung không chỉ mô tả mà còn phân tích bản

chất, yếu tố thành công, rủi ro, và cung cấp cách làm cụ thể, địa chỉ liên hệ, người đọc

có thể áp dụng ngay vào thực tiễn sản xuất, kinh doanh. Việc gắn thông tin kinh tế với

chuyển đổi số nông nghiệp, OCOP, phát triển bền vững, nông thôn mới nâng cao sẽ

giúp người dân hiểu rõ tác động của chính sách, từ đó đưa ra quyết định có tầm nhìn

dài hạn. Đa dạng hóa hình thức truyền tải (video ngắn, infographic, podcast, báo chí

dữ liệu) giúp đơn giản hóa nội dung chuyên môn cao, rút ngắn khoảng cách tiếp cận

thông tin giữa người dân và tri thức khoa học. Cá nhân hóa nội dung và phân phối trên

nhiều nền tảng (Zalo, YouTube, TikTok, Facebook) sẽ mở rộng diện tiếp cận, tăng

cường khả năng chia sẻ và lan tỏa thông tin trong cộng đồng.
 
Để làm được điều này, chiến lược thông tin của các báo phải chuyển đổi từ mô tả sang

phân tích sâu, gắn thông tin với chính sách và hành động cụ thể. Đội ngũ phóng viên,

biên tập viên sẽ phải ưu tiên sử dụng video ngắn, infographic, bản đồ số, biểu đồ phân

tích dữ liệu. Cùng với đó, cần tăng cường các yếu tố công nghệ để nâng cao khả năng

cá nhân hóa nội dung thông tin theo địa phương, lĩnh vực, đối tượng, phân phối đồng

bộ nội dung trên các nền tảng số phổ biến để tăng cường khả năng chia sẻ, mở rộng

diện tiếp cận thông tin. Có thể số hóa dữ liệu và cung cấp công cụ tra cứu bằng việc

tạo các bản đồ số về các vùng sản xuất nông nghiệp, vùng nguyên liệu, sản phẩm

OCOP, xây dựng cơ sở dữ liệu mở cho người dân, doanh nghiệp truy cập tra cứu (ví

dụ: thông tin thị trường, chính sách hỗ trợ, mô hình kinh tế…).
 
Ba là, nâng cao trình độ chuyên môn và nghiệp vụ báo chí đa phương tiện cho đội ngũ

phóng viên kinh tế nông thôn
 
Công chúng hiện đại đòi hỏi sản phẩm thông tin vừa chính xác, vừa sinh động, dễ tiếp

cận và mang tính hành động. Tuy nhiên, phần lớn phóng viên chưa được đào tạo bài

bản về báo chí dữ liệu, thiết kế infographic, sản xuất video clip, hoặc sử dụng nền tảng



số để cá nhân hóa nội dung và tương tác với công chúng nông thôn. Năng lực chuyên

môn sâu kết hợp kỹ năng đa phương tiện sẽ giúp phóng viên sản xuất những tác phẩm

báo chí "đúng, trúng và cuốn hút" - không chỉ chính xác mà còn hấp dẫn, dễ hiểu, giữ

chân độc giả và thúc đẩy hành động. Một mặt, bản thân phóng viên thâm nhập thực

tiễn địa phương để "thấm" được vấn đề cốt lõi, sản xuất những tác phẩm báo chí

mang tính phản biện, đề xuất chính sách hoặc truyền cảm hứng hành động. Mặt khác,

sự hợp tác chặt chẽ giã nhà báo với đội ngũ chuyên gia, nhà khoa học sẽ là nguồn

cung cấp thông tin đáng tin cậy, giúp kiểm chứng dữ liệu, phân tích bối cảnh và đưa ra

nhận định có giá trị học thuật, thực tiễn. Những tác phẩm có giá trị về nội dung lại

được kết hợp với hình thức thể hiện đa phương tiện (video clip, phóng sự thực địa,

infographic, podcast, data journalism) giúp thông tin được trình bày trực quan, dễ

hiểu, tăng khả năng tiếp cận với nhiều nhóm đối tượng, đặc biệt là ở nông thôn và

vùng sâu, vùng xa.
 
Các cơ quan báo chí cần phối hợp để tổ chức các lớp tập huấn, bồi dưỡng chuyên

môn nghiệp vụ cho phóng viên, biên tập viên theo chuyên đề, tập trung vào kiến thức

về chính sách phát triển nông nghiệp, chuỗi giá trị nông sản, thị trường, tín dụng,

chuyển đổi số, kinh tế tuần hoàn. Tổ chức các khóa hướng dẫn sử dụng công cụ hỗ

trợ chuyên nghiệp (phần mềm dựng phim, thiết kế đồ họa, chỉnh sửa âm thanh, ứng

dụng AI). Cùng với đó là việc tạo thuận lợi về cơ chế, chính sách cho phóng viên tăng

cường hoạt động thực tế tại địa phương để rèn luyện kỹ năng tiếp cận thông tin tại cơ

sở, đưa hơi thở của thực tiễn cuộc sống khu vực nông thôn đến với độc giả.
 
Bốn là, tăng cường khả năng tiếp cận thông tin của công chúng bằng cách ứng dụng

công nghệ số, phân phối nội dung thông tin trên nhiều nền tảng số
 
Ứng dụng công nghệ số và mở rộng phân phối nội dung trên nhiều nền tảng là xu thế

không thể đảo ngược trong truyền thông hiện đại. Đối với các thông tin về kinh tế

nông thôn – với đặc thù công chúng có sự đa dạng về độ tuổi, nhu cầu, trình độ, điều

kiện tiếp cận – thì giải pháp này không chỉ giúp mở rộng khả năng tiếp cận, mà còn

giúp nâng cao năng lực truyền cảm hứng, thúc đẩy thay đổi và hình thành hành vi mới

trong cộng đồng, là nền tảng để báo chí thực hiện tốt sứ mệnh "phục vụ nhân dân"

trong thời đại số. Thực tiễn cho thấy nhu cầu tiếp cận thông tin của công chúng ngày

càng đa dạng, linh hoạt và phụ thuộc nhiều vào thiết bị di động, mạng xã hội và nền



tảng số. Báo mạng điện tử, nếu chỉ dừng lại ở việc đăng tải nội dung trên website

truyền thống, sẽ khó đáp ứng đầy đủ nhu cầu thông tin nhanh, gọn, tiện lợi và phù hợp

với hành vi tiếp nhận mới của công chúng.
 
Các tòa soạn báo điện tử cần mở rộng hệ sinh thái nội dung sang nhiều nền tảng phổ

biến với công chúng như Zalo Official Account, YouTube, TikTok, Facebook

fanpage/group cộng đồng để cập nhật tin bài, giới thiệu mô hình, hướng dẫn kỹ thuật,

xây dựng cộng đồng tương tác quanh chủ đề nông dân, khởi nghiệp nông thôn,

chuyển đổi số nông nghiệp. Cần chuyển hóa bài viết từ website sang nhiều định dạng

phù hợp cho các nền tảng khác nhau (bài ngắn, video, trích đoạn đồ họa, clip 1 phút,

infographic). Chuyển từ minh họa sang thuyết phục bằng hình ảnh, từ truyền đạt sang

dẫn dắt bằng công nghệ, kết hợp linh hoạt chữ viết, hình ảnh, đồ họa, video, âm thanh

để tạo trải nghiệm thông tin trọn vẹn. Sử dụng longform, megastory, infographics làm

công cụ chiến lược để nâng cao sức thuyết phục và lan tỏa. Việc ứng dụng công nghệ

dữ liệu lớn (Big Data) để phân tích hành vi độc giả và đề xuất nội dung phù hợp với địa

bàn sinh sống, ngành nghề, lứa tuổi, thói quen truyền thông, phát triển tính năng “lọc

tin theo địa phương” hoặc “chọn chủ đề quan tâm” trên ứng dụng di động, tích hợp

chatbot hoặc trợ lý ảo để trả lời nhanh cho người dân về chính sách, thị trường, thủ tục

vay vốn… cũng là những cách thức phục vụ nhu cầu cá nhân hóa thông tin, giúp báo

điện tử đến gần hơn với độc giả.
 
Năm là, định kỳ hằng năm tổ chức Giải Báo chí toàn quốc về nông nghiệp, nông dân,

nông thôn
 
Việc tổ chức thường niên giải báo chí quy mô toàn quốc dành riêng cho chủ đề “nông

nghiệp, nông dân, nông thôn” là giải pháp gián tiếp nhưng tác động sâu rộng tới chất

lượng và hiệu quả thông tin, đặc biệt trên báo mạng điện tử. Giải thưởng ghi nhận

chuyên môn, tạo động lực thúc đẩy các nhà báo chủ động tìm tòi, đi sâu, phản ánh

toàn diện, khách quan và sinh động hơn về hoạt động sản xuất, đời sống, đổi mới

nông thôn.
 
Thành công bước đầu của “Giải báo chí toàn quốc viết về nông nghiệp, nông dân,

nông thôn Việt Nam năm 2023” (dành cho thể loại viết trên báo in và báo điện tử) do

Trung ương Hội Nông dân Việt Nam chủ trì cùng Ban Tuyên giáo Trung ương, Hội Nhà



báo Việt Nam chỉ đạo; Báo Nông thôn Ngày nay/điện tử Dân Việt phối hợp với Ngân

hàng Nông nghiệp và Phát triển nông thôn Việt Nam (Agribank) tổ chức thực hiện(3)

cho thấy sức hút và tầm ảnh hưởng sâu rộng của một diễn đàn thông tin có chiều sâu,

có tâm – có tầm. Sự tham gia đông đảo của nhiều cơ quan báo chí cả Trung ương và

địa phương, từ Nhân Dân, TTXVN, VOV, VnExpress đến các báo tỉnh như Hà Tĩnh, An

Giang, Bắc Giang, Lai Châu… đã làm nên một “bức tranh nông thôn” đa sắc màu,

phản ánh chân thực và sinh động đời sống sản xuất, chuyển đổi số, mô hình kinh tế

mới, hành trình OCOP hay nỗ lực làm chủ thị trường của người nông dân Việt Nam

thời hội nhập. Không dừng lại ở đó, sự góp mặt của các tác giả không chuyên – từ sinh

viên, giáo viên, nhiếp ảnh gia, mẹ Việt Nam anh hùng đến chính Bộ trưởng Bộ Nông

nghiệp và Phát triển nông thôn – chính là minh chứng sống động rằng nông thôn là

mối quan tâm chung của đông đảo người dân.
 
Trong thành công bước đầu và sức lan tỏa mạnh mẽ của Giải Báo chí toàn quốc về

“Nông nghiệp, nông dân, nông thôn Việt Nam”, Báo điện tử Dân Việt – cơ quan ngôn

luận của Trung ương Hội Nông dân Việt Nam – đã đóng vai trò nòng cốt, kiến tạo và

kết nối. Không chỉ là đơn vị phối hợp tổ chức, Dân Việt đã thể hiện bản lĩnh của một tờ

báo chuyên sâu về “tam nông”, tiên phong trong truyền thông hiện đại gắn với chuyển

đổi số, đồng thời làm cầu nối giữa người nông dân, các nhà hoạch định chính sách và

giới báo chí cả nước. Với thế mạnh về mạng lưới cộng tác viên sâu rộng, kinh nghiệm

phong phú trong phản ánh thực tiễn nông thôn và năng lực tổ chức truyền thông quy

mô lớn, Dân Việt không chỉ làm tốt vai trò “người đưa tin” mà còn là “người tạo ra dư

luận xã hội tích cực” đối với các vấn đề nông nghiệp – nông dân – nông thôn. Chính

nhờ sự dấn thân, chủ động của đội ngũ báo Dân Việt, Giải báo chí không rơi vào tính

hình thức, mà thật sự trở thành một phong trào chuyên môn sâu rộng, thu hút cả nhà

báo chuyên nghiệp lẫn các cây viết không chuyên yêu nông thôn trên khắp cả nước.

Đây cũng là những điều kiện thiết yếu để Dân Việt duy trì và nâng tầm giải thưởng

trong những năm tiếp theo, bảo đảm tính liên tục, chuyên nghiệp, đồng thời khẳng

định tầm nhìn dài hạn trong việc xây dựng một giải báo chí chất lượng cao, uy tín quốc

gia, góp phần nâng cao vị thế của báo chí viết về nông thôn, thúc đẩy truyền thông

chính sách, phát triển bền vững khu vực nông nghiệp – nông dân – nông thôn.
 
Kết luận
 



Thông tin về hoạt động kinh tế của người dân khu vực nông thôn trên báo mạng điện

tử Việt Nam đã và đang thể hiện vai trò quan trọng trong việc định hướng, hỗ trợ, cung

cấp tri thức, thúc đẩy chuyển đổi số và tạo diễn đàn phản biện chính sách. Để nâng

cao hơn nữa hiệu quả của thông tin trong thời gian tới, cần có sự phối hợp đồng bộ từ

các cơ quan báo chí, đội ngũ nhà báo, đến việc ứng dụng công nghệ và sự quan tâm

của toàn xã hội. Việc thực hiện các giải pháp này không chỉ góp phần nâng cao chất

lượng thông tin mà còn thúc đẩy sự phát triển bền vững của khu vực nông thôn, nâng

cao đời sống vật chất và tinh thần của người dân./.
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