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Tóm tắt: Truyền thông hình ảnh giữ vai trò đặc biệt quan trọng trong công tác tuyên

truyền, góp phần thể hiện sinh động uy tín, phong cách và hoạt động lãnh đạo của các

đồng chí lãnh đạo cấp cao, qua đó tăng cường niềm tin của nhân dân, củng cố sự

thống nhất trong Đảng và sự đồng thuận trong xã hội. Trong giai đoạn từ tháng 8 đến

tháng 12 năm 2024, hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm được thể hiện trên báo Nhân Dân

điện tử một cách trang trọng, nhất quán, phù hợp với định hướng chính trị – tư tưởng,

phản ánh đầy đủ các mặt công tác lãnh đạo, chỉ đạo của đồng chí Tổng Bí thư trong

nước và đối ngoại. Trong bối cảnh truyền thông số phát triển mạnh mẽ, việc nâng cao

chất lượng truyền thông hình ảnh về lãnh đạo cấp cao cần tiếp tục được quan tâm

toàn diện cả về nội dung, hình thức, đồng thời tăng cường phối hợp giữa các cơ quan

quản lý báo chí, cơ quan báo chí và các cơ sở đào tạo báo chí - truyền thông nhằm

phát huy vai trò của báo chí trong việc lan tỏa hình ảnh lãnh đạo, bảo vệ nền tảng tư

tưởng của Đảng và đáp ứng yêu cầu tuyên truyền trong tình hình mới.

1. Một số vấn đề lý luận
 
1.1. Vai trò của hình ảnh trong truyền thông chính trị
 
Truyền thông có thể định khung các vấn đề chính trị, tức là lựa chọn góc nhìn, nội

dung, hình ảnh và cách nhấn mạnh thông tin, góp phần xây dựng hình tượng các nhà

lãnh đạo và định hướng dư luận xã hội(1). Trong truyền thông chính trị hiện đại, hình

ảnh giữ vị trí đặc biệt quan trọng, không chỉ trong việc thu hút sự chú ý của công

chúng mà còn trong quá trình truyền tải thông điệp và định hình nhận thức xã hội về

các giá trị chính trị. Nhờ đặc tính trực quan và khả năng khơi gợi cảm xúc mạnh mẽ,



hình ảnh có thể tạo ra tác động tức thời, góp phần củng cố uy tín và tăng cường niềm

tin của nhân dân đối với các nhà lãnh đạo. Theo Lilleker (2019), hình ảnh chính trị

đóng vai trò trung tâm trong việc tạo dựng sự chú ý và cảm xúc tích cực từ phía công

chúng, qua đó nâng cao hiệu quả truyền thông và lan tỏa thông điệp một cách sâu

rộng(2).
 
Bên cạnh chức năng thông tin và tư tưởng, hình ảnh có có vai trò tăng cường tính xác

thực và mức độ tin cậy của các nội dung truyền thông chính trị. Hariman và Lucaites

(2007) cho rằng, những hình ảnh mang tính biểu tượng không chỉ thể hiện hệ tư

tưởng mà còn truyền tải tri thức xã hội, giúp thông điệp chính trị trở nên dễ tiếp cận và

có sức thuyết phục sâu sắc(3).
 
Trong bối cảnh truyền thông số phát triển mạnh mẽ, khi thông tin trên mạng xã hội có

nguy cơ bị bóp méo, xuyên tạc, thì hình ảnh chính trị tiếp tục phát huy vai trò quan

trọng trong việc định hướng dư luận, đấu tranh phản bác các quan điểm sai trái, thù

địch, bảo vệ nền tảng tư tưởng của Đảng và củng cố niềm tin của nhân dân đối với sự

lãnh đạo của Đảng và Nhà nước.
 
1.2. Đặc điểm của truyền thông hình ảnh trong chính trị
 
Truyền thông hình ảnh trong lĩnh vực chính trị mang những đặc điểm riêng biệt, gắn

liền với tính định hướng, tính biểu tượng và tính nhạy cảm cao của thông tin chính trị -

xã hội. Đây là một bộ phận quan trọng trong hệ thống truyền thông đại chúng, có chức

năng phục vụ tuyên truyền đường lối, chủ trương của Đảng, chính sách, pháp luật của

Nhà nước, góp phần nâng cao nhận thức chính trị và tạo dựng sự đồng thuận xã hội.
 
Thứ nhất, truyền thông hình ảnh chính trị mang tính chính thống và định hướng rõ nét.

Hình ảnh của các đồng chí lãnh đạo được truyền tải trên các cơ quan báo chí phản

ánh lập trường tư tưởng, quan điểm chính trị của Đảng. Tại Việt Nam, báo chí là tiếng

nói của Đảng, Nhà nước và các tổ chức chính trị – xã hội, đồng thời là diễn đàn tin cậy

của nhân dân. Do đó, truyền thông hình ảnh về các đồng chí lãnh đạo cấp cao, đặc

biệt là Tổng Bí thư, có tính định hướng cao, góp phần khẳng định vai trò trung tâm của

người đứng đầu Đảng trong việc hoạch định chiến lược phát triển và dẫn dắt đất nước.
 



Thứ hai, truyền thông hình ảnh chính trị có tính biểu tượng. Hình ảnh của nhà lãnh đạo

không chỉ phản ánh hoạt động công vụ, mà còn được xây dựng như một biểu tượng

của thể chế, của quốc gia và của lý tưởng phát triển dân tộc. Theo Corner và Pels

(2003), hình ảnh chính trị hiện đại được thể hiện bằng cách tích hợp các yếu tố cảm

xúc, biểu tượng và thẩm mỹ, qua đó giúp nhà lãnh đạo trở nên gần gũi hơn với công

chúng(4). Chính vì vậy, các yếu tố thị giác như trang phục, cử chỉ, bối cảnh, bố cục

khung hình… thường được lựa chọn, sắp đặt một cách có chủ đích, nhằm bảo đảm sự

phù hợp với thông điệp chính trị và góp phần định hình hình ảnh lãnh đạo trong nhận

thức công chúng.
 
Thứ ba, truyền thông hình ảnh chính trị đòi hỏi tính nhất quán và duy trì dài hạn. Hình

tượng lãnh đạo không thể tách rời quá trình truyền thông có chiến lược. Theo Lilleker

(2006), một hình ảnh lãnh đạo ổn định và nhất quán góp phần củng cố niềm tin của

công chúng, đồng thời gia tăng khả năng nhận diện thương hiệu chính trị(5). Hình ảnh

như vậy không chỉ khiến thông điệp chính trị dễ ghi nhớ mà còn tạo nền tảng vững

chắc cho việc xây dựng sự ủng hộ lâu dài trong xã hội. Trong quá trình này, sự phối

hợp chặt chẽ giữa các cơ quan lãnh đạo, quản lý báo chí - truyền thông, các cơ quan

báo chí và đội ngũ những người làm báo đóng vai trò then chốt nhằm bảo đảm sự

đồng bộ về thông điệp và hình ảnh của nhà lãnh đạo.
 
Thứ tư, truyền thông hình ảnh chính trị cần phát huy tính kịp thời, linh hoạt và khả

năng tích hợp đa phương tiện trong môi trường truyền thông số. Việc kết hợp các hình

thức như ảnh báo chí, video và infographic nâng cao hiệu quả truyền tải thông tin,

giúp mở rộng mức độ lan tỏa, tạo điều kiện để hình ảnh nhà lãnh đạo đến gần hơn với

các tầng lớp nhân dân.
 
2. Thực trạng truyền thông hình ảnh về Tổng Bí thư Tô Lâm
 
2.1. Tần suất xuất hiện
 
Từ tháng 8 đến tháng 12 năm 2024, báo Nhân Dân điện tử đăng tải tổng cộng 330

tin, bài có sử dụng hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm, chiếm khoảng 1,3% trên tổng số hơn

25.000 bài viết trong cùng kỳ. Tháng 11 ghi nhận tần suất cao nhất với 91 bài, gắn với

nhiều sự kiện chính trị – xã hội quan trọng.
 



Hình ảnh Tổng Bí thư xuất hiện chủ yếu dưới dạng ảnh báo chí, bên cạnh 26 video clip

và 1 infographic. Trong đó, ảnh báo chí chiếm số lượng , được chia thành hai nguồn

chính: ảnh từ Thông tấn xã Việt Nam và ảnh do báo Nhân Dân trực tiếp thực hiện.
 

Biểu đồ: Số lượng tác phẩm báo chí sử dụng hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm từ tháng 8

đến tháng 12 năm 2024

Về cách thức trình bày, hình ảnh Tổng Bí thư thường được đặt ở vị trí trang trọng, nổi

bật ngay đầu bài viết nhằm tạo điểm nhấn thị giác và thu hút sự chú ý của độc giả. Một

số bài viết dạng eMagazine sử dụng ảnh toàn màn hình, kết hợp với bố cục hiện đại và

hiệu ứng thị giác, góp phần nâng cao trải nghiệm tiếp nhận thông tin. Mặc dù không

xuất hiện với mật độ dày đặc, nhưng hình ảnh luôn được tuyển chọn kỹ lưỡng, bảo

đảm tính biểu tượng, độ chính xác và phù hợp với định hướng chính trị - tư tưởng của

báo Nhân dân.
 
2.2. Nội dung truyền tải
 
Kết quả khảo sát cho thấy, hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm trên báo Nhân Dân điện tử

được sử dụng để phản ánh sáu nhóm nội dung chính: (1) Thực hiện chức năng lãnh

đạo Đảng; (2) Thực hiện hoạt động đối ngoại; (3) Trong vai trò Bí thư Quân ủy Trung

ương; (4) Trong vai trò Trưởng Ban Chỉ đạo Trung ương về phòng, chống tham

nhũng, tiêu cực; (5) Trong vai trò Đại biểu Quốc hội; và (6) Trên tư cách cá nhân.
 



Trong đó, hai nhóm nội dung chiếm tỷ trọng lớn nhất là Lãnh đạo Đảng (51,52%) và

Hoạt động đối ngoại (36,67%). Bốn nhóm nội dung còn lại chỉ chiếm tổng cộng

khoảng 11% số tin, bài có sử dụng hình ảnh Tổng Bí thư.
 
- Thực hiện chức năng lãnh đạo Đảng: Hình ảnh thường ghi lại Tổng Bí thư trong các

cuộc họp quan trọng của Bộ Chính trị, Ban Chấp hành Trung ương va trong các

chuyến công tác tại các địa phương. Hình ảnh chủ yếu thể hiện Tổng Bí thư đang phát

biểu, chỉ đạo tại hội trường, qua đó nhấn mạnh vai trò lãnh đạo cao nhất của Đảng,

đồng thời thể hiện sự quyết đoán và tầm nhìn chiến lược trong điều hành đất nước của

Tổng Bí thư.
 
- Thực hiện hoạt động đối ngoại: Hình ảnh thể hiện Tổng Bí thư tham dự các sự kiện

đối ngoại cấp cao như tiếp nguyên thủ các quốc gia, ký kết hợp tác quốc tế, hội đàm

song phương, hoặc thực hiện các chuyến thăm chính thức nước ngoài. Cách bố cục

hình ảnh thể hiện sự cân bằng ngoại giao, đặt Tổng Bí thư ở vị trí trung tâm, ngang tầm

với lãnh đạo các quốc gia đối tác, qua đó phản ánh vị thế và thiện chí của Việt Nam

trên trường quốc tế.
 
- Trong vai trò Bí thư Quân ủy Trung ương: Hình ảnh thể hiện Tổng Bí thư tại các hội

nghị quân sự, các cuộc làm việc với Bộ Quốc phòng hoặc trong các chuyến thăm đơn

vị quân đội, qua đó khẳng định vị trí chỉ huy tối cao của Tổng Bí thư về mặt chính trị đối

với Quân đội nhân dân Việt Nam.
 
- Trong vai trò Trưởng Ban Chỉ đạo Trung ương về phòng, chống tham nhũng, tiêu

cực: Hình ảnh thường gắn với phát biểu mạnh mẽ, quyết liệt tại các cuộc họp của Ban

Chỉ đạo Trung ương, thể hiện thông điệp nhất quán của Đảng về quyết tâm phòng,

chống tham nhũng "không có vùng cấm, không có ngoại lệ". Những khung hình này

góp phần củng cố niềm tin của nhân dân đối với công cuộc chỉnh đốn Đảng và xây

dựng nhà nước pháp quyền xã hội chủ nghĩa.
 
- Vai trò Đại biểu Quốc hội: Hình ảnh phản ánh Tổng Bí thư trong các hoạt động giám

sát, tiếp xúc cử tri, khảo sát thực tế tại các địa phương, khu công nghiệp, trung tâm

văn hóa – xã hội; qua đó thể hiện tinh thần sâu sát cơ sở, lắng nghe nguyện vọng nhân

dân và thể hiện trách nhiệm trước cử tri, dù ở cương vị lãnh đạo cao nhất.
 



- Trên tư cách cá nhân: Hình ảnh ở nhóm này xuất hiện rất ít, chủ yếu là ảnh chân

dung đi kèm các bài viết chính luận hoặc thư ngỏ do Tổng Bí thư gửi tới cán bộ, đảng

viên. Không xuất hiện hình ảnh đời thường theo lối tiếp cận cá nhân hóa phổ biến ở

truyền thông phương Tây, phù hợp với truyền thống báo chí chính trị Việt Nam lấy

chính thể làm trung tâm thay vì cá nhân.
 

Biểu đồ: Tỷ lệ các nội dung của hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm trên báo Nhân dân điện

tử từ tháng 8 đến tháng 12 năm 2024

Nhìn chung, nội dung hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm trên báo Nhân Dân điện tử phản

ánh đầy đủ các mặt công tác, được lựa chọn một cách chủ đích, nhất quán với định

hướng chính trị - tư tưởng. Hình tượng nhà lãnh đạo được xây dựng vừa thể hiện rõ uy

tín, bản lĩnh, quyết tâm lãnh đạo đất nước, vừa toát lên phong cách gần gũi, giản dị,

gắn bó với nhân dân và có tầm ảnh hưởng quốc tế.
 
2.3. Hình thức thể hiện
 
 2.3.1. Ảnh báo chí
 
Hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm đăng trên báo Nhân Dân điện tử phần lớn thuộc thể loại

ảnh báo chí, với bố cục và ngôn ngữ thị giác tuân theo chuẩn mực truyền thông chính

trị. Trong số 330 bài viết được khảo sát, ảnh chân dung và ảnh minh họa sự kiện

chiếm phần lớn, thể hiện qua ba đặc điểm chính:
 



- Bố cục: Trung cảnh là cỡ cảnh phổ biến nhất (47,13%), cho phép thể hiện cả biểu

cảm nhân vật và một phần không gian bối cảnh. Tiếp theo là toàn cảnh (33,67%)

nhằm nhấn mạnh tính trang trọng, và cận cảnh (16,21%) để đặc tả biểu cảm hoặc

khoảnh khắc quan trọng. Góc máy chủ yếu là góc trực diện (80,8%) với độ cao

ngang tầm mắt (91,27%), tạo cảm giác chính trực, gần gũi nhưng không làm giảm đi

sự trang nghiêm. Vị trí nhân vật trong khung hình thường là trung tâm (61,6%), đôi khi

lệch phải, theo quy tắc thị giác tự nhiên.
 

Bảng: Bố cục ảnh báo chí về Tổng Bí thư Tô Lâm 

- Ngôn ngữ cơ thể: Tổng Bí thư thường được ghi lại trong trạng thái đang phát biểu

hoặc tương tác. Có tới 64,59% hình ảnh thể hiện khẩu hình mở (nói hoặc cười),

51,87% ghi nhận có cử chỉ tay, và 66,83% trong tư thế đứng hoặc di chuyển. Các yếu

tố này góp phần tạo nên hình ảnh một nhà lãnh đạo chủ động, thân thiện, và giàu



năng lượng.
 

Bảng: Ngôn ngữ cơ thể của Tổng Bí thư Tô Lâm trên ảnh báo chí

2.3.2. Video
 
Video không phải là hình thức thể hiện chủ đạo trong truyền thông hình ảnh Tổng Bí

thư trên báo Nhân Dân điện tử. Chỉ có 26/330 bài viết sử dụng video, chủ yếu mang

tính chất tường thuật sự kiện hoặc trích đoạn phát biểu.
 
- Bố cục: trung cảnh chiếm ưu thế, thường là các cảnh “cận cảnh đến ngực” quen

thuộc trong tin tức truyền hình, vừa đảm bảo thể hiện rõ nhân vật chính vừa giữ được

bối cảnh xung quanh. Cảnh toàn được sử dụng khi cần giới thiệu không gian sự kiện,

như tại các hội nghị quốc tế hoặc lễ đón chính thức. Góc máy chủ yếu là ngang tầm

mắt, tạo cảm giác gần gũi và trang nghiêm, trong khi góc thấp chỉ xuất hiện hạn chế ở

các bối cảnh đặc biệt như phát biểu từ bục. Góc cao gần như không dùng khi tập

trung vào Tổng Bí thư, nhưng có thể xuất hiện trong các cảnh quay toàn cảnh có đông

người tham dự. Về vị trí trong khung hình, Tổng Bí thư thường được đặt ở trung tâm

trong các cảnh trang trọng. Một số cảnh sử dụng quy tắc 1/3 hoặc bố cục đối thoại,



nhằm đảm bảo sự cân đối và tôn vinh vai trò trung tâm của nhà lãnh đạo trong khung

hình.
 
- Ngôn ngữ cơ thể: Ánh mắt thường trực diện khi phát biểu trước công chúng, hoặc

chăm chú khi lắng nghe trong các cuộc họp, thể hiện sự gắn kết và tôn trọng. Khẩu

hình giữ nét nghiêm túc, chỉ nở nụ cười trong các tình huống ngoại giao hoặc tương

tác thân thiện. Cử chỉ được kiểm soát, chủ yếu để nhấn mạnh thông điệp hoặc thể

hiện sự thân thiện như bắt tay. Tư thế luôn thẳng và đĩnh đạc, tạo cảm giác uy nghiêm

và tự tin, đôi khi hơi nghiêng người về phía trước khi lắng nghe để thể hiện sự chú ý và

tham gia tích cực.
 
2.3.3. Infographic
 
Infographic chỉ xuất hiện trong 1/330 bài khảo sát, cụ thể là bài viết giới thiệu tiểu sử

Tổng Bí thư sau khi nhậm chức. Điều này cho thấy hình thức đồ họa vẫn chưa được

khai thác thường xuyên trong truyền thông hình ảnh về lãnh đạo cấp cao. Nguyên

nhân có thể đến từ yêu cầu chính trị về độ chuẩn xác, sự trang trọng và tính thống

nhất hình tượng, khiến các thể nghiệm thị giác mới mẻ như infographic chưa được ưu

tiên áp dụng tại báo Nhân dân.
 
2.4. Đánh giá thực trạng truyền thông hình ảnh về Tổng Bí thư Tô Lâm
 
2.4.1. Ưu điểm
 
Báo Nhân Dân điện tử đã thể hiện hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm một cách nhất quán,

toàn diện và có định hướng chiến lược. Việc xây dựng hình ảnh lãnh đạo cao nhất của

Đảng gắn liền với thông tin chính thống, đảm bảo tính biểu tượng và định hướng tư

tưởng, qua đó góp phần củng cố vai trò lãnh đạo của Đảng và Nhà nước, đồng thời

tạo sự đồng thuận trong xã hội.
 
Về nội dung, báo phản ánh đầy đủ các hoạt động đối nội, đối ngoại, công tác xây

dựng Đảng và tiếp xúc với nhân dân, thể hiện một nhà lãnh đạo sâu sát thực tiễn, tận

tâm với sự phát triển đất nước. Hình ảnh Tổng Bí thư luôn gắn với những vấn đề lớn

của quốc gia, mang tính tư tưởng rõ nét và cho thấy một tầm nhìn chiến lược. Các

thông tin được chọn lọc kỹ, kết hợp bài viết với hình ảnh, video và đồ họa, giúp truyền



thông trở nên sống động và dễ tiếp cận.
 
Về hình thức, các tác phẩm báo chí có bố cục rõ ràng, trình bày hiện đại và phù hợp

với xu hướng tiếp cận đa phương tiện. Hình ảnh và video được sử dụng hiệu quả để

truyền tải cảm xúc, thái độ, phong cách lãnh đạo của Tổng Bí thư, tạo nên trải nghiệm

chân thực và tin cậy cho người xem. Tính trang trọng, chính xác và thẩm mỹ luôn được

bảo đảm trong từng khung hình và cách bố trí trên giao diện số.
 
Những kết quả này có được nhờ sự phối hợp hiệu quả giữa các cấp quản lý báo chí,

cơ chế kiểm duyệt chặt chẽ và đội ngũ phóng viên, biên tập viên có năng lực. Ban biên

tập báo Nhân Dân điện tử cũng linh hoạt trong tổ chức nội dung, phát huy sáng tạo và

ý thức chính trị của đội ngũ. Đây là nền tảng quan trọng giúp truyền thông hình ảnh

Tổng Bí thư đạt hiệu quả cao cả về mặt chính trị và truyền thông đại chúng.
 
 2.4.2. Hạn chế
 
Báo Nhân Dân đã phát huy vai trò là kênh thông tin chính thống, thể hiện nhất quán

hình ảnh Tổng Bí thư Tô Lâm với tinh thần chuẩn mực, trang trọng và chặt chẽ về mặt

chính trị - tư tưởng. Tuy nhiên, từ góc nhìn phân tích truyền thông, có thể ghi nhận

một số điểm còn hạn chế nhất định về sự đa dạng và chiều sâu hình ảnh.
 
Về nội dung, hình ảnh Tổng Bí thư chủ yếu xuất hiện trong các bối cảnh chính trị -

ngoại giao cấp cao như hội nghị, lễ đón, họp Bộ Chính trị, tiếp xúc cử tri… Các dạng

bài và hình ảnh tập trung nhấn mạnh vai trò lãnh đạo, tầm vóc quốc tế và phong cách

chỉ đạo kiên quyết. Mặc dù đây là lựa chọn hợp lý về mặt định hướng, nhưng do thiếu

các khung hình mang tính đời thường hoặc biểu cảm giàu cảm xúc, việc tiếp cận hình

ảnh lãnh đạo đối với một bộ phận công chúng, đặc biệt là giới trẻ, vẫn còn khoảng

cách.
 
Về hình thức, phần lớn hình ảnh và video sử dụng các góc máy truyền thống như trung

cảnh, toàn cảnh, góc trực diện… bảo đảm tính nghi lễ và an toàn hình ảnh. Tuy nhiên,

điều này khiến một số bài chưa tạo được sự đột phá về mặt thị giác. Các loại hình đa

phương tiện như infographic, video tương tác, ảnh động… chưa được sử dụng hoặc

sử dụng với tỷ lệ chưa cao, chưa thể hiện đầy đủ tiềm năng của báo chí số.
 



Một số nguyên nhân dẫn đến các hạn chế trên bao gồm: điều kiện tác nghiệp ảnh

trong các sự kiện chính trị cao cấp còn hạn chế về không gian và thời gian; việc tiếp

cận Tổng Bí thư luôn gắn với quy trình kiểm soát nghiêm ngặt nhằm bảo đảm an ninh;

số lượng phóng viên hình ảnh chuyên sâu về chính trị chưa nhiều, trong khi yêu cầu về

phẩm chất chính trị và kỹ năng nghiệp vụ lại rất cao. Bên cạnh đó, đặc thù của báo chí

chính luận khiến việc đổi mới hình ảnh luôn phải cân nhắc kỹ lưỡng để bảo đảm tính

chuẩn mực, an toàn và đảm báo định hướng.
 
Việc khảo sát thị hiếu công chúng trong các tuyến bài về lãnh đạo chưa được triển

khai thường xuyên cũng ảnh hưởng đến khả năng điều chỉnh hình thức thể hiện cho

phù hợp với từng nhóm độc giả. Đặc biệt, trong bối cảnh truyền thông hiện đại đang

đòi hỏi ngày càng cao về tính tương tác, sinh động và cá nhân hóa nội dung, thì những

yêu cầu truyền thống trong báo chí chính trị đôi khi trở thành thách thức trong việc tạo

dựng chiều sâu hình ảnh.
 
Những điểm nêu trên không phản ánh sự yếu kém về mặt chuyên môn, mà cho thấy

những giới hạn mang tính đặc thù của báo chí khi thực hiện nhiệm vụ chính trị đặc

biệt. Việc nhìn nhận một cách khoa học, cầu thị và khách quan những điểm còn chưa

toàn diện là điều cần thiết để tiếp tục hoàn thiện công tác truyền thông hình ảnh lãnh

đạo trong thời gian tới.
 
3. Khuyến nghị nhằm nâng cao hiệu quả truyền thông hình ảnh Tổng Bí thư
 
3.1. Đối với các cơ quan quản lý nhà nước về báo chí
 
Các cơ quan quản lý nhà nước về báo chí cần tiếp tục rà soát, sửa đổi và hoàn thiện hệ

thống văn bản quy phạm pháp luật liên quan đến công tác truyền thông hình ảnh lãnh

đạo cấp cao. Trong đó, các quy định về việc sử dụng, lan truyền, chỉnh sửa hình ảnh –

nhất là trên không gian mạng – cần được bổ sung một cách đầy đủ, rõ ràng và có tính

hệ thống, nhằm chủ động phòng ngừa và xử lý các hành vi xuyên tạc, cắt ghép sai

lệch hoặc lợi dụng hình ảnh lãnh đạo với mục đích tiêu cực. Song song với đó, cần

củng cố cơ chế phối hợp hiệu quả giữa các cơ quan chức năng, cơ quan báo chí và

các đơn vị cung cấp thông tin như Văn phòng Trung ương Đảng, Văn phòng Chủ tịch

nước, Chính phủ, các bộ, ngành, địa phương… để bảo đảm thông tin được xác thực,

đầy đủ và thống nhất, đặc biệt trong các tình huống đột xuất hoặc nhạy cảm.



 
3.2. Đối với báo Nhân Dân
 
Báo Nhân Dân có thể cân nhắc xây dựng một chiến lược truyền thông hình ảnh dài

hạn, mang tính chủ động và có chiều sâu, nhằm gia tăng sự đa dạng trong cách thể

hiện hình ảnh Tổng Bí thư. Bên cạnh những bức ảnh mang tính chính thức và nghi lễ

vốn là đặc trưng của báo chí chính trị, việc mở rộng cách tiếp cận để ghi nhận các

khoảnh khắc đời thường, gần gũi, trong những bối cảnh sinh động, cũng có thể góp

phần làm phong phú hình ảnh lãnh đạo, đồng thời tạo hiệu ứng truyền thông tích cực.

Việc lựa chọn góc máy, thời điểm, bối cảnh cần được cân nhắc thận trọng để bảo đảm

tính trang trọng, đúng định hướng chính trị, nhưng đồng thời vẫn phù hợp với xu

hướng truyền thông hiện đại.
 
Ngoài ra, để nâng cao hiệu quả truyền tải thông điệp qua hình ảnh, báo Nhân dân cần

tiếp tục chú trọng phát triển đội ngũ phóng viên ảnh, biên tập viên hình ảnh với năng

lực chuyên môn vững vàng, tư duy sáng tạo và khả năng ứng dụng công nghệ mới.

Việc tổ chức các khóa bồi dưỡng kỹ năng kể chuyện bằng hình ảnh, quan sát chính trị

gia trong các sự kiện khác nhau, hoặc cập nhật các xu hướng nhiếp ảnh báo chí quốc

tế có thể là những giải pháp phù hợp. Bên cạnh đó, việc bảo đảm cơ sở vật chất, thiết

bị kỹ thuật và phần mềm phục vụ tác nghiệp cũng là điều kiện quan trọng giúp nâng

cao chất lượng sản phẩm báo chí đa phương tiện.
 
3.3. Đối với các cơ sở đào tạo báo chí – truyền thông
 
Các cơ sở đào tạo báo chí - truyền thông nên tiếp tục tăng cường giảng dạy các kiến

thức nền tảng về chính trị học, lý luận truyền thông và pháp luật báo chí, kết hợp chặt

chẽ giữa lý thuyết và thực hành, đặc biệt trong lĩnh vực truyền thông hình ảnh chính

trị. Việc trang bị tư duy phản biện, kỹ năng làm việc nhóm, khả năng thích ứng nhanh

với công nghệ mới sẽ giúp sinh viên đáp ứng tốt hơn yêu cầu nghề nghiệp trong môi

trường truyền thông số.
 
Bên cạnh đó, các chương trình đào tạo cần chú trọng phát triển năng lực sản xuất nội

dung đa phương tiện cho sinh viên, bao gồm kỹ thuật nhiếp ảnh báo chí, dựng video,

thiết kế đồ họa thông tin và kể chuyện bằng hình ảnh. Những học phần chuyên sâu

như phân tích hình ảnh truyền thông, xây dựng hình ảnh lãnh đạo, chiến lược truyền



thông cá nhân cũng nên được tích hợp vào chương trình để sinh viên có thể hiểu và

vận dụng tốt trong thực tiễn.
 
Để thực hiện hiệu quả các mục tiêu này, nhà trường cần có đội ngũ giảng viên vững lý

luận, giàu kinh nghiệm thực tiễn; đồng thời đầu tư cơ sở vật chất hiện đại và cập nhật

giáo trình theo hướng thực hành, ứng dụng. Mối liên hệ thường xuyên với các cơ quan

báo chí, thông qua hoạt động thực tập, kiến tập, mời chuyên gia giảng dạy, cũng sẽ

góp phần nâng cao chất lượng đào tạo và giúp người học tiếp cận thực tiễn nghề

nghiệp một cách sâu sắc hơn./.
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